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KULTURNE PRAKSE
GRADANA SRBLJE

strazivanje , Kulturne prakse gradana Srbije* Zavoda za proucavanje kulturnog
Irazvitka spada u istrazivanja kulturne recepcije ili kulturne potrosnje. Njegov pr-
venstveni cilj jeste da se na osnovu proucavanja karakteristika i aktivnosti publike
u Srbiji stvori iskustvena osnova za formulisanje mera kulturne politike Ministarstva
kulture Republike Srbije, Pokrajinskog sekretarijata za kulturu i gradskih/opstinskih
uprava za kulturu.
Uobicajeno je da se u istrazivanjima kulturne potrosnje ispituju tri njena aspekta: 1) aktivna
kulturna participacija ispitanika; 2) njihovi ukusi i 3) znanja o kulturi kojima raspolazu. Mi smo,
na tragu istrazivackog pristupa u proucavanju potrosackog ponasanja uopste, poznatijeg kao
Motivation/Ability/Opportunity Model i njegove primene u domenu kulturne participacije od
strane DzZenifer Vigins (J.Wiggins), krenuli od pretpostavke da je, da bi uopste doslo do kulturne
participacije, neophodno da ¢lanovi publike imaju motivaciju, sposobnost i priliku da participiraju,
te da istrazivanje treba formulisati tako da ispituje sva ova tri nuzna aspekta. Istovremeno smo,
radedi u tradiciji ,teorija praksi“ koju oli¢avaju autori u rasponu od Pjera Burdijea (P. Bourdieu);
Entonija Gidensa (A.Giddens), Bruna Latura (B.Latour), do Carlsa Tejlora (Ch.Taylor) i Teodora
Sackog (T.Schatzki), posmatrali kulturne prakse kao rutinizirane oblike ponasanja koji se sastoje
od velikog broja elemenata koji se nalaze u neraskidivnoj medusobnoj povezanosti (telesnih aktiv-
nosti, mentalnih aktivnosti, nacina upotrebe stvari, predrefleksivnih znanja, vestina, motivacije
itd). Kako u tekstu ,,Ka teoriji socijalnih praksi — razvoj u kulturalisti¢kom teoretisanju“ navodi
Andreas Rekvic (A. Reckwitz), ,praksa — nacin kuvanja, potrosnje, rada, istrazivanja, brige o sebi
i o drugima, itd — sacinjava ,blok“ ¢ije postojanje nuzno zavisi od postojanja i specificne medu-
povezanosti ovih elemenata i ne moze biti svedena na bilo koji od ovih pojedina¢nih elemenata®
(Reckwitz: 2002: 249 — 250). U tom neraskidivom jedinstvu kulturnih praksi, mi smo posmatrali
pet njihovih aspekata: 1) kulturne potrebe (potencijalni aspekt kulturne participacije); 2) kulturne
navike (aktuelni aspekt kulturne participacije); 3) ukuse (estetske preferencije); 4) znanja o kulturi;
5) posedovanje kulturnih dobara (knjiga, slika, skulptura, kulturne opreme). Takode smo istrazivali
i kulturnu ponudu u mestima njihovog boravka.

Pod kulturnim potrebama podrazumevali smo motivaciju ispitanika za ucéesée u kulturnim
aktivnostima i to smo operacionalizovali kroz pitanja o omiljenim nacdinima provodenja slobod-
nog vremena ispitanika. Termin kulturne navike koristili smo za aktuelna ponasanja u oblasti
kulturne potrosnje (recepcije umetnosti) i kulturne proizvodnje (produkcije umetnosti). Namera
nam je bila da uz pomo¢ ovog razlikovanja, pored aktivne kulturne participacije, u istrazivanju
zabelezimo i sve one koji imaju razvijene kulturne potrebe, ali su - zbog nedostatka vremena, zbog
nedostatka novca ili nepostojanja kulturnih institucija u njihovom mestu boravka - onemoguceni
u njihovom zadovoljavanju. Na raspolaganju nam je bila moguénost da uz pomo¢ velikog broja
pitanja identifikujemo i ukuse ispitanika u oblasti muzike, knjizevnosti, filma, televizijskih serija,
vizuelnih umetnosti. Kroz formu pseudotestova ispitivali smo znanja ispitanika, odnosno njihove
sposobnosti za kulturnu recepciju. Prikupili smo i podatke o kulturnoj opremi i kulturnim dobri-
ma kojima ispitanici raspolazu (od televizora i DVD-a, do slika, knjiga i muzickih instrumenata).



KULTURNE PRAKSE GRADANA SRBIJE

Na kraju smo od ispitanika trazili informacije o broju i tipu kulturnih institucija koje postoje u
mestu u kojem Zive i broju i tipovima programa koji su se odvijali u njihovim mestima boravka u
godinu dana pre anketiranja (Sto predstavlja ispitivanje kulturne ponude - da bismo dobili uvid u
to da li su ispitanici uopste imali priliku za kulturnu participaciju, ¢ak i ako su imali motivaciju i
sposobnost potrebnu za nju).

Ovaj izvestaj sadrzi zaista samo neke od osnovnih razultata istrazivanja. U njemu smo prikazali
distribucije elemenata kulturnih praksi gradana Srbije i tri tipa poredenja pomocu kojih smo Zeleli
da iskorac¢imo iz pukog utvrdivanja ¢injenica o trenutnim kulturnim praksama gradana Srbije i da
pruzimo mogu¢énost da se one sagledaju iz jos nekoliko uglova. S obzirom na to da se u bazi poda-
taka koju smo prikupili anketnim istrazivanjem nalazi viSe od pola miliona podataka, bice prilike
da se nakon detaljnih analiza kaze viSe i o uzrocima i funkcijama kulturnih praksi nasih gradana.

Studija se sastoji iz dva dela. U prvom delu predstavili smo rezultate koji se ticu kulturnih
potreba ispitanika (gradana Srbije), njihovih kulturnih navika u javnoj sferi (posete kulturnim
dogadajima i kulturnim institucijama), u privatnoj sferi (u polju ¢itanja i u medijskom polju) i u
domenu kulturne produkcije (amaterskog i profesonalnog bavljenja umetnoséu). Potom smo izlozili
podatke o rasprostranjenosti Cetiri tipa publike (aktivne, potencijalne, prinudne i ne-publike) za
pozoriste, filmsku umetnost, vizuelne umetnosti, ¢itanje i koncerte klasicne, rok i folk muzike u
populaciji Srbije. Prikazali smo i nekoliko osnovnih pokazatelja ukusa ispitanika i njihovih znanja
u kulturi i, na kraju, podatke o posedovanju kulturne opreme i dobara. Dobijene rezultate poredili
smo, tamo gde je to bilo moguce, sa podacima dobijenim u istrazivanju ,, Kulturne potrebe, navike
i ukus gradana Srbije i Makedonije“ za koje je anketiranje na terenu radeno krajem 2005. godine.

U drugom delu studije predstavili smo odnos kulturnih praksi gradana Srbije i njihovih socio-
demografskih korelata (pola, starosti, obrazovanja i zanimanja). Pored pomenutih poredenja u
vremenu, uporedivali smo jo$ kulturne prakse gradana Srbije u Cetiri statisticka regiona u Srbiji
(region Beograd, Vojvodina, centralna i zapadna Srbija i juZna i isto¢na Srbija). Poslednja grupa
poredenja vrsena je izmedu kulturnih praksi gradana Srbije i gradana EU - i to kako ,starih“ 15
clanica EU, tako i 12 ,novih® ¢lanica primljenih u EU tokom 2000-ih. Za to smo koristili rezul-
tate tri istrazivanja koja je tokom 2000-ih, na uzorku i po metodologiji koji su bili sli¢ni nasim,
radio EUROSTAT na zahtev Evropske komisije: ,,Europeans’ Participation in Cultural Activities®
(,UceSc¢e Evropljana u kulturnim aktivnostima®) iz 2002. godine; ,,New Europeans and Culture®
(,Novi Evropljani i kultura®) iz 2003. godine; i ,,European Cultural Values® (,,Evropske kulturne
vrednosti“) iz 2007. godine.

Ova studija, koja sadrzi preliminarne rezultate istrazivanja , Kulturne prakse gradana Srbije*
namenjena je prvenstveno onima koji kreiraju kulturnu politiku, menadZerima u kulturi i novina-
rima. Zbog toga je ,oslobodena“ elemenata nau¢nog aparata koliko god je to bilo moguce, a da ne
izgubi svoje naucne karakteristike. Iz istog razloga su i u njoj, umesto tabela i statistickih pokaza-
telja’, uglavnom korisceni grafikoni, koji omoguéavaju da se vizuelno sagledaju osnovni trendovi.

Na kraju studije nalazi se ono $to nam je izgledalo da su njeni osnovni rezultati (na ovom nivou
analize) i upitnik koji smo koristili pri istrazivanju.

1 U testiranju statisticke znacajnosti odnosa imedu varijabli koristili smo uglavnom statistike Lambda i ETA, ali
imajuéi u vidu ciljnu publiku, u studiji ove podatke nismo navodili.
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PODACI 0 UZORKU

Istrazivanje je dizajnirano kao anketno istrazivanje uz koriséenje standardizovanog anketnog upit-
nika sa 95 pitanja podeljenih u deset tematskih celina. Uzorak je koncipiran tako da se rezultati
sa njega mogu preneti na populaciju Srbije sa statistickom greskom od 2.5% (uz 95% sigurnosti).
To znaci da on omogucava da se na osnovu dobijenih rezultata sa velikom preciznos$¢u govori o
kulturnim praksama gradana Srbije.

Uzorak je pravljen kao stratifikovani, ¢etvoroetapni i slucajni (stratified multistage random
sample). Stratumi su odredeni na osnovu teritorijalnog rasporeda stanovnistva. U okviru svakog
stratuma populacija je podeljena na segmente od cca 1% punoletnog stanovnistva (60.000 u Sr-
biji). Na taj nacin je u populaciji dobijeno priblizno 100 segmenata. U drugoj etapi odabrana su
po Cetiri lokacije u svakom segmentu — koje su odredile mesto (naselje/deo naselja) u kome e biti
obavljeno anketiranje. Lokacije su odredene pomocu sluc¢ajno generisanih brojeva na web stranici
www.random.org/integer. U treéem koraku, u svakom mestu je izabrana grupa od cCetiri susedna
stana, tako $to je prvo odabran jedan stan, a zatim su tom stanu prikljuéivani prvi susedi (sa manjim
isa ve¢im kuénim brojem) i naredni susedi (naizmenic¢no sa ve¢im pa manjim brojem). Na taj nac¢in
su izabrana Cetiri stana iz kojih su odabrani ispitanici sa kojima su obavljeni intervjui. Konacno, u
Ceturtoj etapi, u svakom stanu je na osnovu Kisovih tablica (Kish 1949) izabran po jedan ispitanik.

Podaci o populaciji preuzeti su iz zvani¢nih statistickih publikacija: ,,Popis stanovnistva, do-
macdinstava 1 stanova 2002. Prui rezultati popisa po opstinama i naseljima Republike Srbije,
(Beograd, 2003, Savezni zavod za statistiku i Republi¢ki zavod za statistiku Srbije). Okvir uzorka
¢inila su punoletna lica, stalno nastanjena na teritoriji Srbije?, koja su u vreme anketiranja bila
dostupna i sposobna da daju odgovore na pitanja iz ankete. Ispitivanjem nisu obuhvaéena lica u
kolektivnhom smestaju (vojnici, zatvorenici, osobe na bolnickom le¢enju), lica koja duZe borave na
udaljenim i usamljenim mestima (repetitori, releji, karaule i sl.), lica nastanjena u neregistrova-
nim naseobinama i u naseljima sa malim brojem stanovnika koja su uz to i teZze dostupna (nema
redovnih dnevnih linija javnog prevoza). Ispitivanjem nisu obuhvacene ni osobe koje bi inace bile
dostupne anketarima, ali koje iz razlic¢itih razloga nisu u stanju da daju trazene informacije (bolest,
hendikep i sl.).

U ukupan uzorak u Srbiji uslo je 1600 ispitanika. On se sastojao od tri pod-uzorka za Grad
Beograd (336 ispitanika), Vojvodinu (432 ispitanika) i centralnu Srbiju (832 ispitanika). Broj ispi-
tanika u poduzorcima proporcionalan je broju stanovnika u stratumima. Tri varijable koje visoko
koreliraju sa varijablama pomocu kojih je istrazivan i opisan predmet istrazivanja su: teritorija
(zbog razlic¢itih kulturnih uticaja i razlicitih tradicija), udeo urbanog stanovnistva i obrazovanje
stanovnistva mereno udelom nepismenih ili udelom osoba koje imaju najmanje srednje obrazovanje.
Razlike u urbanizovanosti i u obrazovanju (vidi tabelu 1) opravdavaju pretpostavku da ¢e se kultur-
ne potrebe i navike stanovnistva ovih oblasti razlikovati, Sto sugerise uzorkovanje po stratumima.

TABELA 1 — STRATUMI | NJIHOVE GLAVNE KARAKTERISTIKE

Stratum stanovnistvo urbano % obrazovano % nepismeno %
Grad Beograd 1.347.199 82 70 1.4
Vojvodina 1.709.778 57 53 2.5
Centralna Srbija 3.264.254 42 44 5.1

Izvor podataka: Popis stanovnistva, domaéinstava i stanova u 2002. Stanovnistvo — $kolska sprema i
pismenost. Podaci po opstinama, Beograd, Republicki zavod za statistiku

2 Osim na teritoriji Kosova i Metohije.
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Podrucje centralne Srbije je heterogenije od ostala dva podrucja. U centalnoj Srbiji je moguce iz-
dvojiti regione koji su urbanizovaniji i u kojima je udeo obrazovanog stanovnistva vec¢i i pretezno
ruralne regione sa ve¢im udelom neobrazovanog stanovnistva. Uslovno, linija koja deli ove regi-
one ide pravcem severoistok — jugozapad i deli podrudje na bogatiji, urbanizovaniji i obrazovaniji
severozapad i siromasniji, ruralniji i manje obrazovani jugoistok. Mali problem predstavlja to sto
ti regioni ne predstavljaju kompaktne teritorijalne celine, pa ih nije moguce fiksirati kao posebne
stratume. Ma kako povukli teritorijalnu granicu, ovako definisani stratumi bi sadrzali unutar sebe
prili¢no velike ,enklave“ koje bi po relevantnim karakteristikama pripadale drugom stratumu. S
obzirom da je uzorak proporcionalan i da je pod-uzorak za centralnu Srbiju dovoljno veliki, mo-
guce je naknadno uraditi poststratifikaciju i posebno kao stratume analizirati agregirane regione
centralne Srbije (ruralni/urbani; obrazovaniji/manje obrazovani, itd)

Anketiranje na terenu je obavljeno u periodu septembar - decembar 2010. godine. Od planira-
nih 1600 ispitanika u Srbiji anketirano je ukupno 1490 (93,1% planiranog uzorka). Demografske
karakteristike realizovanog uzorka date su u tabelama 2, 31 4.

TaBeLA 2 — PoL IsITANIKA

No % Valid %
Zenski pol 786 52,8% 53,3%
Muski pol 690 46,3% 46,7%
Nema pod. 14 0,9%
TOTAL 1490 100% 100%

TABELA 3 — STAROST ISPITANIKA

N Mean Std. Deviation
Srbija 2010 1486 44,54 15,95

TABELA 4 — OBRAZOVANJE ISPITANIKA

N % valid %
Nije iSao/la u Skolu 4 0,3% 0,3%
Nepotpuna osnovna Skola 21 1,4% 1,4%
Osnovna Skola 137 9,2% 9,3%
Srednja strucna kola 801 53,8% 54,1%
Gimnazija 94 6,3% 6,4%
Visa Skola 164 11,0% 11.1%
Fakultet 239 16,0% 16,1%
Magisterijum/specijalizacija 17 1,1% 1.1%
Doktorat 3 0,2% 0,2
Nema podataka 10 0,7%
TOTAL 1490 100% 100%
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KULTURNE POTREBE
GRADANA SRBLJE

ulturne potrebe predstavljaju deo ljudske motivacione strukture — to su teznje
B koje se zadovoljavaju kroz simbolicku komunikaciju. U istrazivanju smo ovaj
spekt kulturne participacije operacionalizovali kroz dva pitanja u kojima smo
od ispitanika trazili da navedu kako vole da provode slobodno vreme. Prvo pitanje je
bilo otvoreno, to jest trazili smo od ispitanika da sami navedu tri omiljene aktivnosti
u dokolici, a u drugom pitanju (koje se nalazilo kasnije u upitniku) ponudili smo im
dvadeset i osam aktivnosti izamolili ih da ocene (u rasponu od ,to najvise volim“ do
,to izrazito ne volim®) Sta od toga vole/ne vole da rade u slobodnom vremenu.
Pokazalo se da se osam omiljenih naéina provodenja slobodnog vremena izdvaja u sva tri izbora
u otvorenom pitanju: gledanje televizije (15,3%3); ¢itanje knjiga (12,3%), boravak u prirodi (8,5%),
bavljenje sportom (7,2%), druZenje sa prijateljima (6,9%); Setanje (5,5%); slobodno vreme u krugu
porodice (5,2%) i spavanje/odmaranje (5,0%) (vidi grafikon 1)

GRAFIKON 1 - OMILJENI NACIN PROVODENJA SLOBODNOG VREMENA - OTVORENO PITANJE

Omiljeni nacin provodenja slobodnog
vremena - otvoreno pitanje

70.0%

60.0%

50.0% i Spavanje/odmaranje

i U krugu porodice

40.0% i Setanje

M Druienje sa prijateljima
30.0% M Bavljenje sportom

i Boravak u prirodi
20.0% PR .
M Citanje knjiga

10.0% M Gledanje TV-a

0.0%

Il izhor

Iu odgovoru na ,zatvoreno® pitanje, od ponudenih 28 aktivnosti, najve¢i procenat ispitanika je kao
omiljene aktivnosti u slobodnom vremenu izabrao razgovor sa prijateljem/prijateljicom; odlazak u

3 Procenti u zagradama odnose se na prvi izbor ispitanika.
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Setnju; boravak u prirodi (Setnja, planirenje...); odlazak na porodic¢ne proslave; gledanje televizije;
rucak/vecéeru u restoranu; slusanje narodne muzike i odlazak u bioskop. (vidi grafikon 2)

Ono Sto se moZe primetiti jeste da se pomenute aktivnosti u ,otvorenom®1i,zatvorenom* pitanju
uglavnom poklapaju i da medu njima (kao i u istrazivanju iz 2005. godine) dominiraju aktivnosti
u slobodnom vremenu koje se odvijaju u privatnoj sferi i koje su besplatne. Od ,kulturnih“ aktiv-
nosti medu odgovorima na ,,otvoreno“ pitanje pojavljuju se gledanje televizije i ¢itanje knjiga, a u
odgovorima na pitanje sa ponudenim odgovorima gledanje televizije, sluSanje narodne muzike i
odlazak u bioskop.

GRAFIKON 2 - OMILJENE AKTIVNOSTI ISPITANIKA U SLOBODNOM VREMENU - ZATVORENO PITANJE

Omiljene aktivnosti ispitanika u slobodnom vremenu (sta
najvi$e vole da rade)-zatvoreno pitanje

Odlazak u bioskop
Slusanje narodne muzike
Rutak/vefera u restoranu
Gledanje televizije

Odlazak na poroditne proslave

Boravak u prirodi (planinarenje..)

Odlazak u 3etnju

Razgovor sa prijateljem-icom

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0% 90.0%

U grafikonu 3 se mogu primetiti jasne slicnosti u odgovorima na ,,otvoreno pitanje“ izmedu istra-
Zivanja iz 2005. i 2010. godine. Izvesne razlike se ogledaju uz nesto vecem procentu onih koji su
2005. godine naveli ,,gledanje TV-a“ (17,4%) kao svoju omiljenu aktivnosti u slobodnom vremenu
i nesto znacajnijem ucesc¢u ,druzenja sa prijateljima“ (13,3%) u ovom istrazivanju - u odnosu na
istrazivanje iz 2010. godine.

GRAFIKON 3 - OMILJENI NACIN PROVODENJA SLOBODNOG VREMENA - OTVORENO PITANJE

Omiljeni nacin provodenja slobodnog vremena -
otvoreno pitanje

u Spavanje/odmaranje

W U krugu porodice
wSetanje

M DruZenje sa prijateljima
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u Boravak u prirodi

a Citanje knjiga

® Gledanje TV-a
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I u odgovorima na ,zatvoreno”“ pitanje (u istrazivanju iz 2005. godine), ,hijerarhija“ omiljenih
aktivnosti je veoma slicna onoj iz 2010. godine, s tim §to se ,gledanje TV-a“ pojavljuje kao druga
najpopularnija aktivnost (69,3%), a slusanje narodne muzike je znac¢ajno manje popularno (39,3%)
nego u istrazivanju iz 2010. godine (vidi grafikon 4).

GRAFIKON 4 - OMILJENE AKTIVNOSTI ISPITANIKA U SLOBODNOM VREMENU - ZATVORENO PITANJE

Omiljene aktivnosti ispitanika u slobodnom vremenu -
zatvoreno pitanje

M Srbija 2010 & Srbija 2005

Qdlazak u bioskop

Sludanje narodne muzike

Gledanje televizije

Odlazak na poroditne proslave

Qdlazak u etnju

Razgovor sa prijateljem-icom

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

Ono $to bi jos trebalo primetiti jeste da su bukvalno sve pomenute aktivnosti ¢eS¢e navodene kao
omiljene u istrazivanju iz 2010. godine (grafikon 4, crveni stubié¢i). Odnosno, da je medu proslogo-
dis$njim ispitanicima bilo viSe onih koji su naveli da uzivaju u veéem broju aktivnosti u slobodnom
vremenu, nego $to je to bio slucaj 2005. godine (grafikon 4, plavi stubici).
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KULTURNE NAVIKE
GRADANA SRBLJE

spitivanje kulturnih navika, odnosno faktickih aktivnosti kulturne participacije,
I operacionalizovali smo kroz 18 pitanja podeljena u tri grupe, kojima smo zeleli da
steknemo uvid u: 1) oblike javne kulturne potrosnje (posete pozoristu, bioskopu,
galerijama/muzejima, koncertima, kulturno-istorijskim spomenicima, itd). 2) oblike
privatne kulturne potrosnje, u polju ¢itanja (¢itanje knjiga, dnevne Stampe i ¢asopisa/
magazina) i u polju savremenih elektronskih i informatickih medija (da li i koliko ¢esto
gledaju televiziju, slusaju radio, koriste kompjuter, internet servise, itd); 3) aktivnosti
kulturne produkcije, tj. da li se ispitanici bave umetno$éu — profesionalno ili amater-
ski - i kojim umetnostima.
Kada se vrse ispitivanja kulturne potrosnje istrazivanje se obi¢no fokusira na posete kulturnim
dogadajima (pozori$nim predstavama, koncertima, izlozbama), pa je ovaj aspekt kulturne potrosnje
postao gotovo sinonim za kulturnu participaciju u celini.

Kao Sto se moze videti u grafikonima 5A i 5B procenat onih koji u 12 meseci pre anketiranja
nisu posecivali programe kulturnih institucija/organizacija i koncerate pop/rok muzike krece se
oko 60%. U slucaju koncerata narodne muzike procenat onih koji ih ne posec¢uju krece se oko 70%,
dzez muzike 80%; a koncerata klasi¢ne muzike oko 90%.

Povremeni posetioci (oni koji su u posmatranom periodu participirali 1 do 3 puta) za ve¢inu
posmatranih tipova kulturnih dogadaja ¢ine oko 20%, osim u sluc¢aju dzeza i klasicne muzike gde
se njihovo ucesce krecée oko 10%.

GRAFIKON 5A - KULTURNE NAVIKE U JAVNOJ SFERI

Kulturne navike u javnoj sferi

70.00%

60.00%

50.00%

40.00%

30.00%

20.00%

10.00%

0.00%
pozoriste bioskop galerije biblioteka

Enisuisli ®1-3puta vise od 4 puta
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Nesto aktivnija participacija (viSe od Cetiri puta - bar jednom u tri meseca), karakteristi¢na je za
oko 20% posetilaca biblioteka i pop/rok koncerata; 10% posetilaca pozorista, bioskopa, umetickih
galerija i neSto manje od 5% posetilaca koncerata dzez muzike i klasicne muzike.

Pasioniranih uc¢esnika u kulturnim programima (koji su u njima ucestvovali ceS¢e od jednom
mesecfno) ima 1-2% u vecini posmatranih kulturnih aktivnosti; oko 5% u sluc¢ajevima pop/rok
koncerata i oko 10% u slucaju ¢lanova biblioteka)

GRAFIKON 5B - POSETE KONCERTIMA

Posete koncertima

100.00%
90.00%
80.00%
70.00%
60.00%
50.00%
40.00%
30.00%
20.00%
10.00%

0.00%

Pop/rok muzika narodna muzika diez muzika klasi¢na muzika

Mnisuisli ®1-3puta Wvise od 4 puta

Uobicajeni nacin da se ispituje kulturna participacija u javnoj sferi jeste da se od ispitanika traze
informacije o tome koliko su puta ucestvovali u kulturnim dogadajima u 12 meseci pre anketiranja.
Postoje sugestije da bi taj period mogao biti suvise dug, te da on ne omogucava ispitanicima da
verno (Cak i kada to Zele) daju izveStaj o vlastitoj kulturnoj participaciji. Zato se ponekad predlaze
da se ovaj period skrati, te da se ispitici pitaju o poseti kulturnim dogadajima u mesec dana ili u
tri meseca pre anketiranja. Da bismo izbegli da metodoloski problemi onemoguce sticanje uvida u
aktuelno ponasanje ispitanika, ispitanike smo zamolili i da nabroje sve kulturne dogadaje kojima
su prisustvovali u periodu od tri meseca pre anektiranja. Rezultati se mogu videti na grafikonu 6.

Procenat onih koji nisu participirali ni u jednom dogadaju iznosi 34%. Onih koji su uc¢estvovali
u makar jednom javnom kulturnom dogadaju (bilo kog tipa) ima 38%, a na dva ili viSe dogadaja
bilo je 28% ispitanika.

GRAFIKON 6 - POSETA KULTURNIM DOGADAJIMA U TRI MESECA PRE ANKETIRANJA

Poseta kulturnim dogadajima
u tri meseca pre anektiranja

nijedan dogadjaj 1 dogadjaj

34% 38%
4ivise
dogadjaja
3%
3 dogadjaja 2 dogadjaja
9% 16%
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KULTURNE PRAKSE GRADANA SRBIJE

Medu kulturnim dogadajima koje su pohadali, ispitanici su naj¢esc¢e navodili festivale (13,4%),
odlaske u pozoriste (6,7%), posete umetnickim galerijama/muzejima (5,2%), sajmovima (knjiga,
arhitekture...5,2%), koncertima folklora (5,0%), agri-kulturnim manifestacijama (vasari, rostiljijade,
burekdzijade...4,8%) i pop-rok koncertima (4,0%)

GRAFIKON 7 - TIPOVI KULTURNIH DOGADAJA KOJIMA SU ISPITANICI
PRISUSTVOVALI U TRI MESECA PRE ANKETIRANJA

Tipovi kulturnih dogadaja kojima su ispitanici
prisustvovali u tri meseca pre anketiranja

500% —

i Ostali dogadiji
15.0% i Koncerti folklora
40.0% ul Koncerti folk muzike
35.0%  Sajmovi (knjiga, arhitekture)
30.0% u Odlazak u bioskop
250% 1 M Vasari i sabori
20.0%
15.0% M Pop-rock koncerti
10.0%

M Agri-kulturne manifestacije
5.0%

i Poseta galerijama
0.0%

M Odlazak u pozoriste

Tipovi dogadjaja H Festivali

Kad poredimo rezultate istrazivanja iz 2005. i 2010. godine, ono $to prvo upada u o¢i jeste da je broj
ispitanika koji su se izjasnili da ne pohadaju kulturne dogadaje u 2005, veci za svaku pomenutu
aktvnost (izuzev bioskopa) nego u 2010. godini. U celini gledano, u lestvici ,poseéenosti kulturnih
dogadaja nema znacajnih razlika: u obe godine najmanje su posecene baletske predstave, umetnicke
galerije i muzeji i arheoloska nalazista. Takode, u oba vremenska odsecka imamo sli¢an procenat
ne-participacije u slu¢aju pozorista, biblioteka i sportskih dogadaja. Nesto znacajnije razlike u par-
ticipaciji/odsustvu partipacije mogu se uociti kod poseta koncertima (15%); umetnickim galerijama
i muzejima (10%); kulturnim spomenicima (13%). Kao sto smo pomenuli, jedino u slu¢aju poseta
bioskopima participacija u 2005. godine je bila visa nego 2010. godine i to za 13%.
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GRAFIKON 8 - PROCENAT ISPITANIKA KOJI NE POSECUJU KULTURNA DESAVANJA

% ispitanika koji ne posecuju kulturna desavanja

i Srbija 2010  ® Srbija 2005

Koncert 47%

62%

55%
60%

s 62%

Sportski dogadjaji

. -, . 64%
Muzej/Galerija u zemlji 74%

Kulturni spomenici 64%

74%

iy 66%
P t
oronee = 70%
- 66%
Bioskop %
" ” 84%
Arheoloska nalazita = 50%

. . N 88%
M | 1 W
uzej/galeria u inostranstvy = 91%
94%
Balet = 95%

KULTURNE NAVIKE U POLJU CITANJA

Istrazivanja u polju ¢itanja pokazuju da je ¢itanje knjiga relativno nepopularna aktivnosti svuda u
svetu. S druge strane, pismenost danas predstavlja klju¢ni resurs i najvaznije sredstvo kojim se do-
lazi do obrazovnih kvalifikacija, a time posredno i do posla. Ovome treba dodati i da ¢itanje dnevne
Stampe i éasopisa predstavlja rasprostranjenu i uobi¢ajenu aktivnost u svakodnevnom zivotu u veéini
savremenih drustava. U istrazivanjima iz 2005. i 2010. godine pokazalo se ovi trendovi vaze i za Srbiju.

GRAFIKON 9 - BROJ PROCITANIH KNJIGA U POSLEDNJIH 12 MESECI

PRE ANKETIRANJA
Broj procitanih knjiga u poslednjih 12 meseci pre
anketiranja
100.0%
80.0%
60.0%
u Vise od 12 knjiga
40.0% E8do 12 knjiga
20.0% w4 do 7 knjiga
0.0% H 1 do 3 knjige
Za potrebe i Nijedna

Iz obrazovnih
posla Iz obrazovnih

razloga i
(zadag‘ti razloga (po Za vlas_tltn
tekstov) slobodnom zadovoljstvo

izboru)
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Na tragu resenja iz EUROSTAT-ovog istrazivanja ,Novi Evropljani i kultura“ (New Europeans and
Culture) od ispitanika smo trazili da navedu broj knjiga koje su procitali u 12 meseci pre anketi-
ranja a) za potrebe posla; b) iz obrazovnih razloga (zadati tekstovi); c) zele¢i da se samoobrazuju;
i d) za vlastito zadovoljstvo. U grafikonu 9 se moze videti da se procenat onih koji nisu procitali ni
jednu knjigu za potrebe posla, iz obrazovnih razloga i zbog samoobrazovanja krece od 75% - 80%.
Onih koji su procitali od 1 do 3 knjige iz navedenih razloga u posmatranom periodu bilo je od 10
do 15%, dok je procenat onih koji su procitali viSe od 12 knjiga (viSe od jedne knjige mese¢no) u sva
tri segmenta po 1,5%. Nesto povoljnija slika dobija se kada se u obzir uzmu knjige koje su ispitanici
¢itali za vlastito zadovoljstvo. Tu se viSe od 60% ispitanika izjasnilo da je procitalo bar jednu knjigu
[1 — 3 knjige; (31,6%); 4 — 7 knjiga (16,1%); 8 — 12 knjiga (7,0%) i viSe od 12 knjiga (6,1%)]

GRAFIKON 10A - PROCENAT ONIH KOJI CITAJU

ZAVLASTITO ZADOVOLJSTVO

% onih koji Citaju za vlastitito zadovoljstvo

| |

Srbija 2010 61%

GRAFIKON 10B - PROCENAT ONIH KOJI CITAJU
ZA POTREBE POSLA

% onih koji €itaju za potrebe posla

srbija 2010 l J 21%

Srbija 2005 54% Srbija 2005 l J 20%

i
40% 60% 80% 0% 20% 40%

GRAFIKON 10C - PROCENAT ONIH KOJI CITAJU 1Z OBRAZOVNIH
RAZLOGA (ZADATI TEKSTOVI)

GRAFIKON 10D - PROCENAT ONIH KOJI CITAJU IZ 0BRAZOVNIH
RAZLOGA (PO SLOBODNOM 1ZBORU)

% onih koji Citaju iz obrazovnih razloga

% onih koji ¢itaju iz obrazovnih razloga (po

(zadati tekstovi) slobodnom izboru)

T 1
0% 20% 40% 0% 20% 40%

Srbija 2010 ‘ 25%

Srbija 2005 J 22%

U grafikonima 10A — 10D mozZe se videti da se rezultati dobijeni u istrazivanju ¢itanja knjiga 2005.
12010. godine malo razlikuju. Najvece razlike se pojavljuju u slucaju citanja za vlastito zadovoljstvo,
gde je procenat onih koji su procitali bar jednu knjigu u 12 meseci pre anektiranja u 2010. godini 7%
veli nego u 2005. godini. Male razlike se pojavljuju u slu¢aju ¢itanja knjiga iz obrazovnih razloga
(po slobodnom izboru), dok su rezultati ¢itanja knjiga za potrebe posla i iz obrazovnih razloga (za
zadate tekstove) gotovo identi¢ni. Utoliko se u slucaju ¢itanja knjiga (naravno, uz odredenu dozu
opreza), moze govoriti o ustanovljenim trendovima.

Sire polje ¢itanja ukljuéuje i ¢itanje dnevne Stampe i magazina/¢asopisa i tu je participacija
mnogo Sira (svega 10% ispitanika ne ¢ita dnevnu Stampu i svega 16,4% ne Cita ¢asopise/magazine)
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GRAFIKON 11 - DA LI 1 KOLIKO CESTO CITAJU DNEVNE NOVINE GRAFIKON 12 - DA LI | KOLIKO CESTO CITAJU CASOPISE

Da li i koliko esto ¢itaju dnevne novine Da li i koliko €esto &itaju Easopise

5 do 7 dana nedeljno H 1 nedeljnoiili ¢esce

¥ 3 do 4 dana nedeljno
¥ 1 do 3 puta mese¢no
1 1 do 2 dana nedeljno
urede od jednom mese¢no
M redje od jednom nedeljno

M ne ¢itaju novine ne ¢itaju casopise

Dnevnu $tampu redovno (5 — 7 puta nedeljno) ¢ita tre¢ina ispitanika, a i broj onih koji je citaju
3-4 puta nedeljno je dosta visok (23,8%). Procenat onih koji redovno (jednom nedeljno ili ¢esce)
¢itaju magazine se takode krece oko 30%, da bi i broj onih koji ¢asopise ¢itaju jednom do tri puta
mesecno bio 34,6%. Utoliko, u oba slucaja pokazalo se da gotovo 60% ispitanika (i priblizno toliki
broj gradana Srbije) gotovo svakodnevno ¢ita. (vidi grafikone 111 12)

Poredenja sa rezultatima dobijenim u istrazivanju 2005. godine ukazuju na odsustvo znac¢ajnih
razlika u procentima onih koji redovno ¢itaju dnevnu Stampu, odnosno ¢asopise/magazine, ali da
se znacajne razlike pojavljuju na, da tako kazemo, ,nizim nivoima“ ¢itanja. Tako da je, na kraju,
procenat onih koji ne ¢itaju dnevnu Stampu (za 10%), odnosno magazine (¢ak 20%) visi 2005. go-
dine nego u 2010. godini. (vidi grafikone 131 14)

GRAFIKON 13 - CITANJE DNEVNE STAMPE

Citanje dnevne $tampe

M 5-7 dana nedeljno M 3-4 dana nedeljno i 1-2 dana nedeljno

M Redje od jednom nedeljno i Ne ¢itam dnevne novine

Srbija 2005

GRAFIKON 14 - CITANJE CASOPISA/MAGAZINA

Citanje ¢asopisa/magazina

# jednom nedeljno ili cesce 1 - 3 puta mesecno

i redje od jednom mesecno M ne citaju casopise

Srbija 2010

Srbija 2005
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MEDIISKE NAVIKE GRADANA SRBIJE

Za ogroman broj ispitanika (gradana) mediji, a posebno televizija, predstavljaju glavni izvor kultur-
nih sadrzaja. Ispitujuc¢i medijske navike gradana Srbije ispitanike smo najpre pitali koliko gledaju
televiziju (radnim danom i vikendom) i koji su njihovi omiljeni programi.

GRAFIKON 15 - KOLIKO GLEDAJU TV RADNIM DANOM | VIKENDOM

Koliko gledaju TV radnim danom i vikendom

1.9%

Vikendom
M Ne gledaju TV

4% M Do sat vremena
i 1-3 sata dnevno

0.9% M 3-5 sati dnevno

.0%  ®@5-10 sati dnevno

Radnim danom i Vige od 10 sati dnevno

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

Kao sto se moze videti u grafikonu 15, gledanje televizije predstavlja gotovo univerzalno prisutnu
aktivnost u slobodnom vremenu gradana Srbije. Samo 4,8% ispitanika ne gleda televiziju radnim
danom, a samo 3,4% je ne gleda vikendom. Najveci broj gradana gleda televiziju 1 do 3 sata radnim
danom i vikendom, a procenat onih koji se smatraju pasioniranim gledaocima (vise od pet sati
dnevno) kreée se oko 5% radnim danom i 10% vikendom.

Medu najéesée gledane i najomiljenije televizijske emisije spadaju filmovi i informativni programi,
a potom slede muzic¢ki programi, TV serije, dokumentarni programi, sportski programi i kvizovi.
Ispitanike smo pitali da navedu koje od 13 ponudenih tipova televizijskih programa gledaju, a zamo-
lili smo ih i da medu ponudenima izaberu svoja tri omiljena televizijska programa i da ih rangiraju.

U grafikonu 16 se moze videti da su dva najcesce gledana tipa televizijskih programa filmovi
(81%) i informativni programi — vesti (80,1%). Za njima slede muzicki programi (65,8%); TV serije
(60,1%); dokumentarni programi (59,1%), kvizovi (55,2%) i sportski programi (52,1%). Iznenadenje
moze da predstavlja relativno nisko kotiranje ,reality shows“ (36%), mada, s obzirom da je poznato
da to spada u ,socijalno nepozeljne” odgovore, taj podatak treba uzeti sa oprezom.

GRAFIKON 16 - KOJE PROGRAME GLEDAJU NA TV-U

Koje programe gledaju na TV-u

Propagandne programe

Detje programe

Talk shows

Reality shows

Paolititke emisije

Sportski program

Kvizove

Dokumentarni program

Tv serije

Muzitke programe

Vesti

Filmove

0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0% 70.0% 80.0% 90.0%
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Kada smo uporedili podatke o omiljenim televizijskim emisijama u istrazivanjima iz 2005. i 2010.
godine pokazalo se da medu njima nema velikih razlika. Dva najomiljenija televizijska programa

ostala su filmovi i informativni programi, s tim $to su, da tako kazemo ,,zamenili mesta“. Najo-
miljeniji televizijski program 2005. godine bili su filmovi (23%), dok su najomiljeniji televizijski

program 2010. bile vesti (26%). Sli¢na situacija je i u nastavku ,hijerarhije svidanja“. Televizijske

serije i sportski programi nalaze se pri vrhu liste, ponovo sa zamenjenim mestima 2010. u odnosu

na 2005. godinu, a takav je sluc¢aj i sa dokumentarnim i muzi¢kim programima.

GRAFIKON 17 - OMILJENI TV PROGRAM (I 1ZBOR)

Omiljeni TV program (l izbor)
: 26%
Vesti 9%
. . 18%
Filmovi % Lk
o 15%
serije H
H Srbija 2010
13% i
Sport | 16% 14 Srbija 2005
. 8%
Dokumentarni prog. 7%
- 7%
Muzi¢ki prog. 10%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

Kao $to ¢emo videti u poglavlju u kome ¢emo prikazati poredenja izmedu kulturnih praksi gradana
Srbije i gradana EU, radio se u Srbiji slusa nesto rede nego u okruzenju. U Srbiji gotovo tre¢ina
ispitanika svakodnevno slusa radio, a jos 22,3% ispitanika radio slusa nekoliko puta nedeljno. S
druge strane, gotovo 30% ispitanika je navelo da uopste ne slusa radio.

GRAFIKON 18 - DA LI 1 KOLICO CESTO SLUSAJU RADIO

Da li i koliko ¢esto slusaju radio

 Svaki dan

H Nekoliko puta nedeljno

i Bar jednom nedeljno

H Nekoliko puta mesetno
 Redje od jedanput mesecno

i Ne slusa radio

Poredenja sa rezultatima dobijenim 2005. godine pokazuju da je 2005. godine bilo vise onih koji
su redovno slusali radio (40%), dok je broj onih koji radio slusaju nekoliko puta nedeljno bio veéi
2010. godine (22%). Ali je zbir ove dve grupe ispitanika u oba istrazivanja gotovo identi¢an (56% :
55%). Utoliko se i ovde moZze govoriti o ustanovljenih trendovima.
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GRAFIKON 19 - KOLIKO CESTO SLUSATE RADIO

Koliko €esto slusate radio
M Svaki dan H Nekoliko puta nedeljno i Jednom nedeljno
M 1-3 puta mesecno i Redje od jednom mese¢no i Ne slusam radio
\
Srhija 2010
Srbija 2005

Najznacajnije promene u proteklom petogodisnjem periodu, kao sto bi se to i moglo ocekivati, vezane su za
stepen kori$éenja kompjutera i kompjuterskih servisa. Za razliku od istrazivanja iz 2005. godine, gde vise
od polovine ispitanika (53%) - i priblizno toliki broj gradana Srbije - nije koristilo kompjutere, 2010. godine
taj broj se sveo na nesto malo preko trecine ispitanika (i priblizno toliki procenat gradana u populaciji).
Prema podacima iz 2010. godine, kompjutere svakodnevno upotrebljava 42% ispitanika, dok ih jo$ 13%
upotrebljava nekoliko puta nedeljno. Tako da, prema podacima iz 2010. godine, vise od polovine gradana
Srbije (55,3% ispitanika) redovno upotrebljava kompjuter (kod kuce ili na poslu), dok je taj broj 2005.
godine bio 39%. Procenti onih koji kompjutere koriste povremeno, ostali su isti u posmatranom periodu.

GRAFIKON 20 - KOLIKO CESTO KORISTITE KOMPJUTER

Koliko Cesto koriste kompjuter

M Svaki dan H Nekoliko puta nedeljno & Bar jednom nedeljno

M Nekoliko puta mese¢no  HRedje od jednom mesetno M Ne koristim kompjuter

Srhija 2010

Srbija 2005

Sliéne promene su se dogodile, samo u jos drasti¢nijem obimu, i u koriséenju interneta. Prema
podacima iz istrazivanja 2010. godine internet je koristilo 46% onih koji koriste kompjutere#. Taj
procenat je 2005. godine bio 17%. Kada tome dodamo jos 17% onih koji su se 2010. godine izjasnili
da koriste internet vise puta nedeljno dolazimo do procenta od 63% korisnika kompjutera koji ce-
sto koriste usluge svetske virtuelne mreze. U istrazivanju iz 2005. godine taj procenat je bio 28%.

Ovo povecano ucesce interneta u svakodnevnom zivotu u Srbiji moze se posebno uo¢iti u drasti¢no
smanjenom broju onih koji uopste ne koriste internet. U istrazivanju iz 2005. godine bilo ih je 57%,
dok je njihov procenat 2010. godine 27% od broja onih koji koriste kompjutere. (vidi grafikon 21).

Jos jedna od stvari koja izaziva paznju javnosti jeste ¢lanstvo u virtuelnim socijalnim mrezama
(poput Facebook-a, Twitter-a; My Space, itd). Prema podacima iz 2010. godine (vidi grafikon 22),
gotovo polovina korisnika kompjutera u Srbiji (47%) se uc¢lanjuje u virtuelne socijalne mreze na
internetu i to najcesce ¢ine deo Facebook-ove mreze.

4 Ispitanicima koji su u prethodnom pitanju naveli da ne koriste kompjutere, anketari nisu ni postavljali ostala pitanja
vezana za koriséenje informatic¢kih tehnologija.
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GRAFIKON 21 - KOLIKO CESTO KORISTITE INTERNET

Koliko cesto koriste internet

M Svaki dan M Nekoliko puta nedeljno & Bar jednom nedeljno

M Nekoliko puta meseéno M Redje od jednom mesecno i Ne koristim internet

Srbija 2010

Srbija 2005

Tako, na primer, od ¢lanova internet mreza 455 ispitanika (ili oko 30% anketiranih) navodi da ima
nalog na Facebooku, a svega 16 (1,1%) na Twitter-u i 26 (1,7%) na MySpace.

GRAFIKON 22 - DA LI SU CLANOVI
SOCIALNIH MREZA NA INTERNETU

Da li su clanovi socijalnih mreZa na internetu
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NAVIKE U 0BLASTI KULTURNE PRODUKCLJE

Pored kulturnih navika u oblasti recepcije umetnosti, u istrazivanju smo prikupljali i podatke veza-
ne za bavljenje umetnos¢u ili kreativnim zanatima. Ispitanike smo najpre pitali da li se amaterski
ili profesionalno bave nekom umetnoséu i kojom umetnoséu. A ponudili smo im i deset razli¢itih
aktivnosti koje spadaju u umetnicke, ali kojima se ne bave samo umetnici (poput pevanja, plesanja,
crtanja, fotografisanja) i pitali ih $ta su od pomenutog radili u 12 meseci pre anketiranja.

Prema dobijenim podacima, u Srbiji se umetnoséu (profesionalno ili amaterski) bavi jedna
Cetvrtina gradana.

GRAFIKON 23 - DA LI SE ISPITANICI BAVE UMETNOSCU

Da li se ispitanici bave umetnoséu

M Da

M Ne

Sliéni rezultati dobijeni su 2005. godine, kada se 21% ispitanika izjasnilo da se bavi umetnoséu.

GRAFIKON 24 - DA LI SE ISPITANICI BAVE UMETNOSCU

Da li se ispitanici bave umetno3scu

Ne

W Srbija 2005
| Srbija 2010

Da

T
0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%

U svakodnevlju, od onih aktivnosti koje spadaju u umetnicke, gradani Srbije su najcesc¢e pevali
(44%), igrali kola (36,4%), igrali uz rock i techno muziku (22%), plesali tango (valcer, salsu.. 20,1%).
Od ostalih aktivnosti, 15% gradana se bavilo crtanjem, po 10% je fotografisalo, sviralo i bavilo se
nekom formom knjizevnog rada, a 5% je glumilo (vidi grafikon 25).
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GRAFIKON 25 - DA LI SU SE ISPITANICI BAVILI NEKOM OD SLEDECIH AKTIVNOSTI
U POSLEDNJIH 12 MESECI PRE ANKETIRANJA

Da li su se ispitanici bavili nekom sledecih aktivnosti
u poslednjih 12 meseci pre anketiranja

Glumili 3
Svirali
Fotografisali
Pisali

Crtali ®mDa

Bavili se ruénim radom ™ Ne
Plesali tango (valcer...)

Igrali rok (house, techno)

Igrali kolo

Pevali

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100.0%  120.0%

Poredenja sa rezultatima iz 2005. godine, pokazuju sli¢nosti u nalazima (grafikon 26). I tada se
najvise ispitanika bavilo muzikom (u razlié¢itim formama — oko 50%); a potom vizuelnim umetno-
stima 20% (2005.) 1 24% (2010. godine). Knjizevnoséu se bavilo oko 10% ispitanika, da bi procenat
ispitanika koji su glumili 2010. godine (5,7%), bio ve¢i od procenta onih koji su se bavili glumom
2005. godine (0,9%).

GRAFIKON 26 - DA LI SU SE ISPITANICI BAVILI NEKOM OD SLEDECIH AKTIVNOSTI
U POSLEDNJIH 12 MESECI PRE ANKETIRANJA

Da li su se ispitanici bavili nekom sledecih aktivnosti
u poslednjih 12 meseci pre aneketiranja

Pozori$nom umetnodcu

Knjizevnoséu

o 2005
Vizuelnim umetnostima 2010
Muzikom
53.6%
0.0% 10.0% 20.0% 30.0% 40.0% 50.0% 60.0%
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TIPOVI PUBLIKE U SRBLJI

istrazivanju , Kulturne potrebe, navike i ukus gradana Srbije i Makedonije“

l I prvi put smo predstavili ideju o zasebnom analiziranju motivacije za kulturnu

participaciju (ono $to smo odredili kao kulturne potrebe) i fakti¢kih aktivnosti

kulturne participacije (ono $to smo imenovali kulturnim navikama). To omogucava

kompleksniju analizu publike u odnosu na istrazivanja koja, s jedne strane, u publiku

ukljucuju sve one koji su faktic¢ki pohadali kulturne dogadaje u odredenom vremenskom

periodu (iako nemaju sklonosti ka umetnosti), a iz publike isklju¢uju sve one koji vole

umetnost i ose¢aju potrebu za komunikacijom sa umetnickim delima, ali su u posmatra-

nom periodu (iz nekog razloga) bili spreceni da participiraju u kulturnim aktivnostima.

Time se otvara mogucénost da se, na osnovu odnosa ,kulturnih potreba“i ,kulturnih

navika“ ispitanika, rekonstruisu ¢etiri tipa publike. Na ovaj nacin se ujedno kontrolise,

ako ne vise od toga, ono bar u kojoj meri ,izvestaji“ ispitanika o njihovim kulturnim
potrebama, odgovaraju njihovim ,izvestajima“ o vlastitim kulturnim aktivnostima.

Sama ideja se oslanja na koncepciju Kita Digla (K.Diggle), koji razlikuje éetiri grupe u publici: 1)

posetioce (Attenders) koji imaju pozitivan stav prema umetnosti i taj svoj stav prevode u aktuel-

nu kulturnu participaciju; 2) zainteresovane (Intenders) koji imaju pozitivan stav prema umet-

nosti i vole da posecuju kulturne dogadaje, ali iz nekog razloga to ne Cine; 3) nezainteresovane

(The Indifferent) koji nemaju jasno odreden stav prema umetnosti, niti pak Zelju da prisustvuju

kulturnim i umetnickim predstavama; i 4) neprijateljski raspolozene (The Hostile) koji imaju ne-

gativan stav prema umetnosti i nemaju nameru da posecuju dogadaje u oblasti kulture i umetnosti.

Nasa Kklasifikacija publike je nesSto drugacija. Ona polazi od podele na dve grupe ispitanika u
pogledu njihovih kulturnih potreba (onih koji vole i onih koji ne vole odredeni tip umetnosti, odno-
sno imaju/nemaju motivaciju da u odredenom tipu kulturnih aktivnosti ucestvuju) i na dve grupe
ispitanika u pogledu njihovih kulturnih navika (one koji su u godinu dana pre anketiranja pohadali
kulturne dogadaje u toj oblasti i one koji ih nisu pohadali). Logicki, medu ovim grupama moguce
su ¢etiri kombinacije. Prvu grupu ¢ine oni koje smo nazvali ,,aktivnom publikom®. To su ispitanici
koji vole odredeni tip umetnosti, imaju motivaciju da uc¢estvuju u kulturnim aktivnostima i koji
su fakticki participirali u tim kulturnim aktivnostima u posmatranom periodu. Drugu grupu smo
nazvali ,potencijalnom (ili pasivnom) publikom®. Nju ¢ine ispitanici koji vole odredeni tip umetno-
sti, imaju motivaciju da uéestvuju u kulturnim aktivnostima, ali u posmatranom periodu u njima
nisu ucestvovali. Oni koji nemaju sklonosti ka odredenim tipovima kulturnih aktivnosti, ali su
fakticki, u posmatranom periodu, ipak bili posetioci kulturnih dogadaja odredenog tipa (prateci
nekog, oponasajuci nekog ili jednostavno ,,ubijajué¢i vreme®) predstavljaju tre¢u grupu ispitanika.
Njih smo nazvali ,prinudnom publikom®. I na kraju, éetvrtu grupu c¢ine ispitanici koji niti imaju
motivaciju da uéestvuju u kulturnim dogadajima odredenog tipa, niti su pak u njima uéestvovali.
Ovu grupu smo odredili kao ,,ne-publiku®.

Prema podacima iz 2010. (vidi grafikone 27 — 33), procenat vecine aktivnih publika se krec¢e oko
tre¢ine uzorka (pozorisne 32,8%, bioskopske 32,8%, aktivne publike vizuelnih umetnosti 33,0%,
aktivne publike rok koncerata 34,3%). Najveca aktivna publika je citalacka (58,6%), a najmanja
je aktivna publika za klasi¢nu muziku (10,4%). Kao Sto bi se moglo ocekivati, procenat onih koji
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imaju ,kulturne potrebe” po pravilu je veéi od procenta onih koji imaju ,kulturne navike® i taj od-
nos varira u zavisnosti od aktivnosti. Kada posmatramo samo grupe ispitanika koji su naveli da
sjako vole“ ili da ,vole“ da se bave posmatranim aktivnostima ova razlika je najveca kod aktivne
publike za koncerte narodne muzike. Cak 30% onih koji navode da ,jako vole® i ,vole“ da slusaju
narodnu muziku (58%), ne odlazi na koncerte narodne muzike (28%). Na drugoj strani, imamo
suprotnu ,anomaliju“ kod aktivne citalacke publike. Da ,jako voli“ ili ,voli“ da ¢ita knjige u slo-
bodnom vremenu navelo je 56,8% ispitanika, dok je 61% (Cetiri procenta vise) navelo da je u 12
meseci procitalo bar jednu knjigu za vlastito zadovoljstvo. Razlika izmedu onih koji ,vole“ i onih
koji participiraju u slucaju bioskopske publike je nesto vise od 20%; za pozorisnu publiku je 17%;
za publiku koncerata rok muzike i klasi¢ne muzike 10%; dok je razlika najmanja u slucaju poseta
umetnickim galerijama i muzejima, gde je broj onih koji vole da poseéuju galerije i muzeje samo
6 % veti od onog broja koji to stvarno i ¢ini.

GRAFIKON 27 - POZORISNA PUBLIKA

Pozorisna publika

M Aktivna HPasivna M Prinudna & Ne-publika

GRAFIKON 28 - BIOSKOPSKA PUBLIKA
Bioskopska publika

M Aktivna M Pasivna W Prinudna B Ne-publika

GRAFIKON 29 - PUBLIKA VIZUELNIH UMETNOSTI
Publika vizuelnih umetnosti

M Aktivna HPasivna M Prinudna B Ne-publika
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Od potencijalnih publika, prema rezultatima iz 2010. godine, najveca je potencijalna bioskopska

publika (50,3%), pa potencijalna publika folk muzike (50,2%) i zatim potencijalna publika klasi¢ne

muzike (48,1%). Najmanja potencijalna publika je ¢italacka (24,6%), a nesto je veca potencijalna

za one koji organizuju kulturne dogadaje, potencijalna publika bi trebalo da bude predmet posebne

paznje onih koji koncipiraju kulturnu politiku. Gradani Srbije koji pokazuju sklonost ka odredenim

umetnickim formama ili bar u odnosu na njih nemaju odbojnost, trebalo da bi da budu predmet

sistematskih aktivnosti socio-kulturne animacije (kojima bi se podstakli da aktivnije ucestvuju u

kulturnom zivotu). A razlozi koji ih odvracéaju od participacije (poput udaljenosti kulturnih insti-
tucija ili nedostupnosti informacija o kulturnim dogadajima i sl.) bi trebalo da budu predmet mera

lokalne i nacionalne kulturne politike.

GRAFIKON 30 - CITALACKA PUBLIKA
Citalac¢ka publika

M Aktivna HEPasivna M Prinudna B Ne-publika

Prinudna publika se u svim posmatranim slucajevima pokazala kao mala grupa (od 1%-2% ispi-
tanika), koja samo u slucaju rok muzike dostize do 4,6%. Ona nema poseban znacaj za kulturnu
politiku, ali bi ispitivanje motivacije za uées¢e u kulturnim aktivnostima (koje se inace ne vole),
moglo biti znacajno za sociologiju ili psihologiju potrosnje.

Medu ne-publikama najveca je ne-publika je za klasi¢nu muziku 40%, a potom za rok muziku (27,7%),
vizuelne umetnosti (24,3%) i folk muziku (22,1%). Najmanju ne-publiku mozemo uociti u slucaju knji-
Zevnosti (14,5%) i filmske umetnosti (bioskopa — 15,6%). Generalno pravilo jeste da oni umetnicki
rodovi, vrste i zanrovi umetnosti (poput elitnih aktivnosti - klasi¢éne muzike ili vizuelnih umetnosti - ili
pak rokenrola ili folk muzike) u kojima participacija/neparticipacija predstavlja osnovu za obrazovanje
simbolic¢kih (i socijalnih) granica snazno polarizuju publiku. Tamo gde estetski izbori nikoga ,ne vredaju®

- kao u slucaju bioskopa i knjizevnosti (bez zanrovskih odrednica) - i procenat ne-publike je relativno mali.

GRAFIKON 31 - PUBLIKA KLASICNE MUZIKE
Publika klasicne muzike

M Aktivna HPasivna MPrinudna B Ne-publika
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GRAFIKON 32 - PUBLIKA ROK MUZIKE

Publika rok muzike

M Aktivna ®Pasivna M Prinudna ® Ne-publika

GRAFIKON 33 - PUBLIKA NARODNE MUZIKE
Publika narodne muzike

M Aktivna ®Pasivna WPrinudna ® Ne-publika

Kada rezultate dobijene u istrazivanju 2010. godine uporedimo sa podacima iz 2005. godine (vidi
grafikone 34 - 40), ono $to najpre privlaci paznju jeste da je (sa izuzetkom aktivne publike za bio-
skopske predstave i potencijalne publike za narodnu muziku) obim aktivne i potencijalne publike
u svim posmatranim sluéajevima 2010. veéi u odnosu na 2005. godinu. U nekim sluc¢ajevima obim
aktivne publike u 2010. godini je znac¢ajno veci u odnosu na 2005. godinu, kao npr. u slu¢ajevima
vizuelnih umetnosti (11,1%), rok muzike (12,7%) ili folk muzike (17,6%). U slucaju izuzetka - aktiv-
ne bioskopske publike - ¢iji je obim 2005. godine bio veci, nasa pretpostavka je da je to posledica
procesa nestanka bioskopske mreze u Srbiji, koji je upravo u ovom periodu (2005 — 2010) doziveo
svoj neslavni vrhunac.

Sliénu pojavu imamo i u sluéaju potencijalnih publika ¢iji je obim 2010. godine znacajno veéi
(10 — 15%) u odnosu na rezultate dobijene 2005. godine. Tako je npr. u odnosu na 2005. godinu,
potencijalna pozori$na publika 2010. godine veca 11%; publika vizuelnih umetnosti veéa 15,5%;
publika za klasi¢nu muziku veca 15,2%. Kao $to smo ve¢ pomenuli, jedini izuzetak je folk muzika
¢ija je potencijalna publika 2005. godine bila 58,8%, da bi 2010. godine ,,pala“ na 50,2%.

GRAFIKON 34 - POZORISNA PUBLIKA

Pozorisna publika

 Srbija 2010 & Srbija 2005
48.0%
37.4%

1.6% 1.8%

Aktivna Pasivna Prinudna Ne-publika
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GRAFIKON 35 - BIOSKOPSKA PUBLIKA

Bioskopska publika

M Srbija 2010 Srbija 2005

50.3%

46.1%

24.9%
15.6%
1.3% 2.4%
e
Aktivna Pasivna Prinudna Ne-publika
GRAFIKON 36 - PUBLIKA VIZUELNIH UMETNOSTI
Publika vizuelnih umetnosti
M Srbija 2010 ® Srbija 2005
49.3%

39.9%

2.8% 3.4%

Aktivna Pasivna Prinudna Ne-publika

GRAFIKON 37 - CITALACKA PUBLIKA
Citalaka publika

M Srbija 2010 ® Srhija 2005

58.6%

24.6% 33 0% 25.1%
14.5%
23% 1.7%
Aktivna Pasivna Prinudna Ne-publika

Shodno ovim trendovima u svim posmatranim slué¢ajevima obim ne-publike u istrazivanju 2005.
godine bio je veéi 10% — 25% u odnosu na istrazivanje iz 2010. godine. Tako je, npr. ne-publika
vizuelnih umetnosti 2005. godine bila veca 25,0%; ne-publika klasi¢ne muzike 19,9%; pozorisna
ne-publika veca 19,8%; a publika folk muzike 9,9%.
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GRAFIKON 38 - PUBLIKA KLASICNE MUZIKE
Publika klasiéne muzike

B Srbija 2010 W Srbija 2005

59.9%
48.1%

1.6% 0.9%

Aktivna Pasivna Prinudna Ne-publika

GRAFIKON 39 - PUBLIKA ROK MUZIKE

Publika rok muzike

E Srbija 2010 M Srbija 2005
44.9%

Aktivna Pasivna Prinudna Ne-publika

GRAFIKON 40 - PUBLIKA NARODNE MUZIKE

Publika narodne muzike

B Srbija 2010 & Srbija 2005

58.8%
50.2%

% 32.0%
25.8% 22.1%
8.2%
1.9% 1.1%
Aktivna Pasivna Prinudna Ne-publika

S obzirom na poznatu ¢injenicu da se trendovi kulturne participacije menjaju relativno sporo, ove

znacajne razlike (koje sve upuéuju u istom pravcu), ukazuju da bi rezultate o kulturnoj participaciji

iz 2010. godine trebalo uzeti sa dozom rezerve. Ili su ispitanici 2005. godine znacajno ,,potcenji-
vali“ svoje kulturne potrebe i navike ili su ih, $to je verovatnije, ispitanici iz 2010. godine znacéajno
sprecenjivali“, odnosno davali anketarima socijalno poZeljne odgovore. S obzirom na to da je ovo

verovatno ,uvecanje® kulturnih potreba i navika bilo sistematsko, to jest da se gotovo podjednako

odnosilo na sve aktivnosti, smatramo da ono neée imati znacéajnije efekte na prouc¢avanje kulturne

potros$nje u ovom istrazivanju, dok god se ostaje u internom okviru proucavanja iz 2010. godine. A
kada se iz ovog okvira izade, kao u slu¢aju medunarodnih poredenja, ovo svojevrsno preterivanje

i njegov verovatni obim, treba jednostavno imati u vidu.
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UKUSI GRADANA SRBLJE

no Sto znamo na osnovu analiza podataka iz istrazivanja ,Kulturne potrebe,

navike i ukus gradana Srbije i Makedonije* jeste da je polje kulturnih praksi

u Srbiji organizovano izmedu dve osnovne ose: centralne ose ¢iji su polovi
globalna i lokalna kultura i sekundarne ose na ¢ijim se polovima nalaze tradicionalna
kultura i savremena popularna kultura.

GRAFIKON 41

SAVREMENA POPULARNA KULTURA
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TRADICIONALNA KULTURA

U preseku ovih osa formira se sedam tipova kulturnih praksi, odnosno sedam tipova ukusa koji im
daju identitet . Najpre su tu Cetiri ,,¢ista“ tipa ukusa koje smo imenovali ,,tradicionalni folkorni ukus®,
sneo-folklorni ukus®; ,,savremeni popularni (urbani) ukus®i ,tradicionalni elitni ukus“. Kao sto se
moze videti iz grafikona 41, tradicionalni folklorni ukus (i odgovarajuce kulturne prakse) vezuju
se za proizvode lokalne i tradicionalne kulture. Neo-folklorni ukus oblikovan je u preseku lokalne
i savremene, popularne kulture. Na drugoj strani, savremeni urbani popularni ukus vezuje se za
globalnu kulturu i, kao $§to mu i samo ime kaze, savremenu popularnu kulturu. Na kraju, medu
,Cistim“ ukusima, tradicionalni elitni ukus, oblikovan je globalnom i tradicionalnom kulturom.
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Pored toga, formiraju se tri grupe omnivoras, koji u svojim kulturnim praksama prelaze ove dve
vazne simbolicke granice (globalno — lokalno i tradicionalno — savremeno popularno): 1) ,,rurbani
omnivori“ (koji prelaze granicu koja odvaja globalne i lokalne kulturne prakse), 2) ,elitni omni-
vori“ (koji prelaze granicu koja odvaja tradicionalne i savremene, popularne kulturne prakse) i 3)
,konformisticki omnivori“ koji prelaze obe ove kulturne granice.

Jedan od najvaznijih ciljeva istrazivanja ,Kulturne prakse gradana Srbije“ jeste upravo rekon-
struisanje polja kulturnih praksi u Srbiji uz koriséenje multivarijantne analize korespondenci
(MCA) i drugih multivarijantnih tehnika. Medutim, taj zadatak je jos uvek ispred nas. Ono $to se
u ovim preliminarnim rezultatima moze pokazati jesu neki osnovni pokazatelji preferencija ispi-
tanika u muzickoj sferi, sferi vizuelnih umetnosti i televizijskih programa. Rezultate prethodnih
istrazivanja pomenuli smo da bi nam posluzili kao orijentir u identifikaciji razli¢itih tipova ukusa
koji se mogu uoditi kod gradana Srbije.

U pokus$aju da mapiramo njihov muzicki ukus, ispitanicima smo ponudili da u odnosu na se-
damnaest razli¢itih muzickih zanrova izraze svoj stav (u rasponu od ,jako volim da slusam“ do
»smeta mi kad ¢ujem®), pri ¢emu smo ostavili i moguénost da ispitanici navedu da ne znaju sta se
pod tom zanrovskom odrednicom podrazumeva (,,ne znam $ta je to“). Ispitanike smo jos zamolili
da medu ponudenima izaberu samo jedan muzicki zanr koji im je najomiljeniji.

Prema dobijenim rezultatima (vidi grafikon 42) najsiru popularnosti medu muzickim zanro-
vima imaju starogradska muzika (za koju 66,6% ispitanika navodi da ,jako vole da slusaju” ili da
wole da slusaju®), izvorna narodna muzika (koju voli 59,9% ispitanika), zabavna muzika (57,3%),
pop muzika (49,5%) i rok muzika (48,0%). Kao najmanje popularni, pored opere/operete (15,6%),
pojavljuju se agresivne savremene muzicke forme poput hevi metala (13,6%), tehna (13,5%), pank-a
(10,4%) i rep-a (9,4%).

Kada se posmatraju samo najomiljeniji muzicki zanrovi (grafikon 43), mozemo videti da su
rezultati veoma sli¢ni. Dva omiljena Zanra, sa kojima se ispitanici snazno identifikuju, jesu izvorna
narodna muzika (omiljena za 20,3% ispitanika) i rok muzika (koju kao najomiljeniji muzicki zanr
navodi 17,4% ispitanika). Medu Zanrovima koje ispitanici ¢esto biraju za omiljene nalaze se jos
zabavna muzika (10,9%); novokomponovana narodna muzika (10,2%); starogradska muzika (9,9%)
i pop muzika (8,4%). Prvi naredni omiljeni muzicki zanr (klasicna muzika - 3,7%) ima znacajno
manji procenat privrzenika.

Na tragu ideje Betani Brajson (B.Bryson) iz poznatog teksta ,,Sve osim hevi metala“ u skalu
odgovora ukljucili smo i opcije ,,to ne volim da slusam*“ i ,smeta mi kad ¢ujem“. To nam je omo-
gucavalo da utvrdimo ne samo preferencije ispitanika u pogledu muzickih zZanrova, nego i koje
muzicke Zanrove ne vole i prema kojim tipovima muzike pokazuju odbojnost. A opcija ,ne znam
Sta je to“, pruzila nam je moguénost, o ¢emu c¢e viSe reci biti malo kasnije, da ispitamo i muzic¢ka
znanja ispitanika. U tabeli 5, mogu se videti dobijeni rezultati za sve ponudene muzicke Zanrove, a
odmah potom i rezultati za nekoliko ,,najneomiljenijih“ Zanrova (grafikon 44), Zanrova prema kojima
ispitanici pokazuju odbojnost (grafikon 45) i zanrova koji su ispitanicima nepoznati (grafikon 46).

5 Termin ,omnivora“ili ,svastojeda® uveo je (iz biologije) u proucavanja kulturne potrosnje Ricard Peterson (R. Peterson)
da oznaci fenomen ucestvovanja i uzivanja u delima elitne kulture i popularne kulture, karakteristican za savremeno
doba i vise drustvene slojeve. Peterson je u nizu istrazivanja koje je realizovao sa saradnicima pokazao da krajem XX
veka kulturna elita svoju izuzetnost vise ne obelezava ekskluzivnim (,,snobovskim®) ukusom i odbacivanjem masovne
kulture (kao recimo 1950-ih), nego poznavanjem i potro$njom i svih drugih (i masovnih) umetnickih formiiveéim
obimom uces¢a u najrazlicitijim aktivnostima u dokolici. U ovoj koncepciji, kao suprotnost heterogenosti ukusa i
aktivnosti ,omnivora“ pojavljuju se grupe ¢iji pripadnici imaju nizak drustveni status i istovremeno uzak spektar
kulturnih aktivnosti i relativno homogen (jednosmeran) ukus, koje ju Peterson oznacilo kao ,,univore®. O koncepciji
omnivora i univora vise u studiji ,,Kulturne potrebe, navike i ukus gradana Srbije i Makedonije“ str. 23 — 28.
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GRAFIKON 42 - PROCENAT ISPITANIKA KOJIMA SE SVIDAJU MUZICKI ZANROVI
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GRAFIKON 43 - OMILJENI MUZICKI ZANROVI

Omiljeni muzicki Zanrovi
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Muzic¢ki Zanrovi za koje su ispitanici naveli da im se najmanje svidaju (vidi grafikon 44) su opera/
opereta (44,5%), pank (42,4%), rep (42,3%), dzez (42,1%), tehno (41,7%), bluz (40,7%) i hevi metal
(40,2%). Dok je neomiljenost (od svakodnevnog zivota i od naroda odvojene) opere/operete ili pak
agresivnih savremenih popularnih formi poput panka, repa, tehna ili hevi metala bila u uzvesnom
smislu o¢ekivana, malo iznenadenje predstavljao je dosta veliki broj ispitanika koji ne vole dzez i
bluz muziku.

Kao $to smo ve¢ pomenuli, starogradska muzika, izvorna narodna muzika i zabavna muzika
predstavljaju muzic¢ke zanrove koji su gotovo univerzalno prihvaceni i koji retko nailaze na neodo-
bravanje. U istrazivanju iz 2010. godine starogradsku muziku nije volelo 8,2% ispitanika; izvornu
narodnu muziku 9,1%; a zabavnu muziku 13,1% onih koje smo anketirali.

Visi stepen ,ne-svidanja“ - odbojnost u odnosu na odredene muzicke zanrove (i ljude koji ih
vole) - pokusali smo da zabelezimo pruzanjem moguénosti ispitanicima da u odnosu na muzicke
Zanrove izaberu opciju ,,smeta mi kad ¢ujem". Jedna od vaznih premisa u sociologiji ukusa jeste
da ukusi predstavljaju statusne markere i osnovu za uspostavljanje simbolickih granica izmedu
pripadnika drustvenih kolektiviteta, koji upravo kroz razli¢ite ukuse postaju svesni svojih medu-
sobnih drustvenih razlika. Ukus se utoliko tretira kao osnov za drustveno isklju¢ivanje. Medutim,
uprkos ovoj pretpostavci, ve¢ina empirijskih istrazivanja kulturne participacije i ukusa ispitivala
je samo preferencije, odnosno sta se ispitanicima svida. Betani Brajson je ukazala na jednostavnu
¢injenicu da se iz toga Sto ispitanici neke muzicke zZanrove (ili Sire, kulturne proizvode) vole vise,
ne moze zakljucivati da oni neke druge muzicke zanrove (kulturne proizvode) ne vole (ili mrze).
Te da je, ukoliko Zelimo da ispitujemo koris¢enje ukusa za socijalno iskljuc¢ivanje, mnogo bolje da
ispitanike pitamo Sta ne vole i prema ¢emu imaju odbojnost.

TABELA 5 — MuzICKI ZANROVI KOJI SE ISPITANICIMA NE SVIDAJU, SMETAJU IM | KOJE NE POZNAJU

Muzicki zanr Ne svida % Smeta % Ne zna %
Opera/opereta 44.5% 10,5% 2,0%
Punk 42,4% 20,3% 12,0%
Rap/hip-hop 42,3% 19,7% 9,4%
Jazz 42,1% 9,3% 3,3%
Techno 41,7% 19,0% 10,8%
Blues 40,7% 8,5% 4,9%
Hard rock & heavy metal 40,2% 23,6% 10,3%
Dance/house 35,8% 10,8% 10,1%
Rege 32,9% 10,4% 18,5%
Klasi¢na muzika 31,9% 5,8% 1,7%
Turbo folk 29,6% 25.2% 2,8%
World music 26,9% 8,9% 23,0%
Rock muzika 25,2% 5,8% 1,7%
Novokomponovana narodna muzika 21,7% 16,9% 1,4%
Pop muzika 20,0% 3,7% 2,1%
Zabavna muzika 13,1% 1,7% 1,4%
Izvorna narodna muzika 9,1% 3,4% 0,1%
Starogradska muzika 8,2% 2,3% 0.3%
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GRAFIKON 44 - PROCENAT ISPITANIKA KOJI GRAFIKON 45 - PROCENAT ISPITANIKA KOJIMA SMETA KADA
NE VOLE MUZICKE ZANROVE CUJU KOMPOZICIJE MUZICKIH ZANROVA
Procenat is;_)jtanjka koji Procenat ispitanika kojima smeta kad €uju
ne vole muzicke zanrove kompozicije muzickih Zanrova
S A
Opera/opereta Turbo folk w
Punk
Hard rock & Heavy metal
Rap/hip-hop i
Punk
Jazz
Rap/hip-hop
Techno
Techno
Blues
Novokomponovana narodna
Hard rock & Heavy metal muzika
38.‘0% 39.‘0% 4O.IO% 41.‘0% 42.0% 43.0% 44.0% 45.0% D.t‘]% 5.;]% 10.‘0% 15.‘0% 20.0% 25.0% 30.0%

Medu muzickim zanrovima koji ispitanicima ,,smetaju”“ izdvojili su se turbo folk (25,2%), hard
rok i hevi metal (23,6%), pank (20,3%), rep/hip-hop (19,7%), tehno (19,0%) i novokomponovana
narodna muzika (16.9%). Ono $to se iz tabele 5 moze videti jeste da se ¢ak ni znacenja ,,ne-svida-
nja“ i ,odbojnosti“ prema odredenom zZanru ili vrsti umetnosti ne podudaraju (odnosno da i u ne-
svidanju postoji gradacija). Muzicki zanrovi koji se ,,ne svidaju“ velikom broju ispitanika — poput
opere/operete, klasiéne muzike, dzeza ili bluza — ne izazivaju odbojnost kod njih. Tako npr. opera/
opereta za koju smo videli da predstavlja Zanr koji se ne svida gotovo polovini ispitanika, izaziva
odbojnost kod 10,5% ispitanika. Klasi¢na muzika, koju ne voli da slusa 31,9% ispitanika, smeta
relativnho malom broju ispitanika (5,8%). Sli¢an je slucaj i sa dzez i bluz muzikom.

GRAFIKON 46 - PROCENAT ISPITANIKA KOJI NE ZNAJU ODREDENE
MUZICKE ZANROVE

Procenat ispitanika koji ne znaju
odredene muzicke Zanrove

World music

Rege

Punk

Techno

Hard rock & heavy metal

Dance/house

0.0% 5.0% 10.0% 15.0% 20.0% 25.0%

32



UKUSI GRADANA SRBIJE

Na kraju ovog dela smo u grafikonu 46 prikazali muzicke Zanrove koji su iznad proseka nepoznati
ispitanicima. Na vrhu liste nalaze se ,world music“ (za koju 23% ispitanika nije znalo na Sta se
naziv odnosi); rege (18,5%), pank (12%), te tehno, hevi metal i dens/haus muzika (sa oko 10% onih
koji ih nisu poznavali). Posto se radi uglavnom o savremenim muzickim Zanrovima (i terminima
na engleskom jeziku), pretpostavka je da se medu onima koji nisu znali o kojim se muzickim zan-
rovima radi uglavnom nalaze ispitanici starijih generacija.

Kada smo ove rezultate uporedili sa rezultatima istrazivanja z 2005. godine, pokazalo se da su
gotovo identic¢ni. Hijerarhija omiljenih muzic¢kih zanrova od starogradske muzike, izvorne narodne
muzike, zabavne i pop/rok muzike (kao najpopularnijih) do opere/operete, hard roka i hevi metala,
tehna, panka i repa (kao najmanje popularnih) ostala je gotovo ista. Zabavna muzika bila je malo
popularnija 2005. godine (5%), kao i dens/haus muzika (7%), dzez/bluz (7%) i turbo-folk (6%). Svi
ostali nivoi popularnosti se ili podudaraju ili razlikuju za procenat ili dva. Utoliko se i kod popular-
nosti odredenih muzickih zZanrova u Srbiji moZe smatrati da smo na tragu ustanovljenja trendova.

GRAFIKON 47 - OMILJENI MUZICKI ZANROVI

Omiljeni muzicki Zanrovi
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U istrazivanju ,Kulturne prakse gradana Srbije“ ispitivali smo i vizuelni ukus ispitanika. Anketari

su ispitanicima pokazivali reprodukcije cetiri slike, pitali ih da li znaju ko su njihovi autori, da li

im se slike svidaju i da li imaju komentare u odnosu na slike. Ono $to smo zZeleli da ispitamo jesu

razlike u recepciji tradicionalnih dela likovnih umetnosti i dela nefigurativne umetnosti. Koristili

smo reprodukcije dve poznate slike iz nacionalne i svetske istorije umetnosti koje pripadaju tradi-
cionalnom, prikaziva¢kom pristupu u likovnim umetnostima: ,,Seobu Srba“ srpskog realiste Paje

Jovanoviéa i ,Atinsku Skolu“ italijanskog renesansnog majstora Rafaela Santija (Raffaello Sanzio).
I reprodukcije dve slike koje pripadaju nefigurativnom slikarstvu: ,]Jzmedu dana i no¢i“ jednog od

najpoznatijih jugoslovenskih modernista Petra Lubarde i sliku ,Neimenovana broj 2 ameri¢kog

apstraktnog ekspresioniste Dzeksona Poloka (Jackson Pollock)
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o = oo,

Rafael Santi , Atinska Skola”

/ 4 2 i

Petar Lubarda ,lzmedu dana i noci”

Kao $to se i moglo ocekivati figurativna umetnost je bila prihvatljivija za Siri krug ispitanika - tri

Cetvrtine ispitanika se izjasnilo da im se svida slika ,Seoba Srba“, dok se Rafaelova ,,Atinska skola“
svida se dvema tre¢inama anketiranih. Na drugoj strani 30,7% ispitanika je navelo da im se svida

slika ,,Izmedu dana i no¢i“ Petra Lubarde i 27,8% da im se dopada slika ,,Neimenovana br. 2“ Dzek-
sona Poloka. Posebno je francuski sociolog Pjer Burdije (Pierre Bourdieu) insistirao na tome, da se

ukusi visih klasa razlikuju od ukusa ,,narodnih“ klasa (radnika i seljaka) po tome $to oni raspolazu

sposobnos$¢u da umetnicka dela procenjuju na osnovu njihove forme (Sto je posebno ocigledno u

polju vizuelnih umetnosti). Dok pripadnicima radnicke klase i klase poljoprivrednika, na drugoj

strani, nedostaje ova ,estetska“ dispozicija, te da oni umetnicka dela procenjuju po sadrzaju, od-
nosno po tome koliko su verna originalu (stvarnosti) i po moralnoj pouci koju sa sobom nose.

GRAFIKON 48 - VIZUELNI UKUS ISPITANIKA - DA LI IM SE SVIDA SLIKA
Vizuelni ukus ispitanika - da li im se svida slika
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Ove teme bice analizirane u daljoj obradi prikupljenih podataka, a ovde ¢emo prikazati jo§ samo po-
datke o tome u kojoj meri ispitanici poznavali slikare ¢ije smo im reprodukcije pokazivali. Pokazalo
se da su, izuzev u slucaju slike ,,Seobe Srba“ Paje Jovanoviéa i za koga je, uprkos gotovo stalnoj prisut-
nosti ove slike u medijima, znalo 28,1% ispitanika, ostali autori slika bili poznati dosta uskom krugu
anketiranih. To donekle nije cudno za slike Petra Lubarde i DZeksona Poloka ¢ije je radove prepoznalo
8,3% ispitanika (za Lubardu) i 3% ispitanika (za Poloka). Izmedu ostalog i slike koje smo izabrali (na-
merno) ne spadaju u njihova najpoznatija dela, uprkos tome $to je i u jednom i u drugom slucaju njihov
stil izuzetno karakteristican i lako prepoznatljiv. Ali je za nas predstavljalo iznenadenje da je autora
jedne od najpoznatijih slika u svetskoj istoriji slikarstva ,,Atinske skole” znalo svega 6,6% anketiranih.

GRAFIKON 49 - ZNANJE ISPITANIKA O SLIKARSTVU - DA LI ZNAJU KO JE AUTOR SLIKE

Znanje ispitanika o slikarstvu -
da li znaju ko je autor slike
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Ispitujucéi njihov televizijski ukus, ispitanicima smo ponudili da izmedu dvanaest TV serija izaberu
tri koje im se najvise svidaju i da ih rangiraju (od 1 — najomiljenija do 3 — treci favorit medu omi-
ljenim serijama). Televizijske serije koje smo im ponudili bile su serije koje su emitovane na nekom
od televizijskih kanala dostupnih u Srbiji u periodu u kome je obavljeno anketiranje: 1) Selo gori,
a baba se ceslja; 2) Farma; 3) Mucke; 4) Otvorena vrata; 5) Kursadzije; 6) Sex i grad; 7) Hiljadu i
jedna no¢; 8) Dolina sunca; 9) South Park; 10) Ranjeni orao; 11) Doktor Haus; 12) Dosije X.

GRAFIKON 50 - OMILJENE TELEVIZIJSKE SERIJE

Omiljene televizijske serije
MSelogori... HMRanjeniorao i Mucke W DosijeX WKursadzije
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U grafikonu 50 se moze videti da je serija ,,Selo gori, a baba se ¢eslja“ daleko popularnija od ostalih

— ne samo sa 30% ispitanika koji su je naveli kao prvi izbor, nego i sa viSe od 50% anketiranih koji
su je naveli u jednom od tri izbora. Treba dodati da je ova serija bila i najéeséi drugi izbor ispita-
nika. Drugo mesto po ,popularnosti“ zauzima domaca serija ,Ranjeni orao®, radena po romanu
Mir Jam, koju je u jednom od tri izbora navelo vise od trec¢ine ispitanika (34,6%). Ona je ujedno
najpopularniji tre¢i izbor anketiranih. Druga najpopularnija serija u prvom izboru je bila engle-
ska humoristicka serija ,,Muéke“(,,Only Fools and Horses®) koju je u jednom od tri izbora navelo
nesto manje od 30% ispitanika. Po ucestalosti izbora izdvojili su se jo§ domaca serija ,,Kursadzije*
i americka serija ,,Dosije X

To dali su ovi indikatori ukusa (u oblasti muzike, likovnih umetnosti ili televizijskih programa)
nezavisni jedni od drugih ili predstavljaju samo izraze nekih dubljih, objedinjujuéih shema ukusa,
predstavljac¢e jednu osnovnih tema nasih daljih analiza. Ali indicije da ukus ima objedinjuju¢u
ulogu u odnosu na kulturne prakse i da se moZe prenositi iz jednog kulturnog polja u drugo, mogu
se potrazitii jednostavnim operacijama.

Analizirajudi televizijski ukus ispitanika ¢iji su omiljeni muzicki Zanrovi izvorna narodna mu-
zika i novokomponovana narodna muzika na jednoj i televizijski ukus ispitanika ¢iji su omiljeni
muzicki Zanrovi rok i pop muzika na drugoj strani, dobili smo dosta ilustrativne rezultate koji se
mogu videti u grafikonu 51.

GRAFIKON 51 - MUZICKE PREFERENCIJE | PREFERENCIJE TV SERLA

Muzicke preferencije i preferencije TV serija

M Serije 1 HSerije 2

lzvorna i novokomponovana

rock i pop

Najpre smo u bazi izdvojili samo ispitanike ¢iji su omiljeni muzicki Zanrovi bili izvorna narodna
muzika i novokomponovana narodna muzika, odnosno, na drugoj strani, rok i pop muzika. Potom
smo televizijske serije razvrstali u dve grupe. Jednu od njih (,,Serije 1“) ¢ine uglavnom domace serije
(Selo gori, a baba se ¢eslja; Farma; KursadZije; Ranjeni orao), uz dodatak dve popularne sapunske
opere iz Turske (,,Hiljadu i jedna no¢“) i Hrvatske (,Dolina sunca®). U drugu grupu (,,Serije 2“)
svrstali smo inostrane serije razlicitih profila, ali za koje se obi¢no smatra da se obrac¢aju mladoj i
urbanoj publici (Mucke; Sex i grad; South Park; Doktor House; Dosije X). Za analize smo Kkoristili
samo prve izbore ispitanika. Kada smo ukrstili ove dve grupe podataka, pokazalo se da ispitanici
koji vole izvornu narodnu muziku i novokompovanu narodnu muziku u svojim prvi izborima tele-
vizijskih serija u ogromnom broju (85,1%) biraju serije iz prve grupe. Dok vise od 70% ispitanika
¢iji su omiljeni muzi¢ki Zanrovi rok i pop muzika kao svoje omiljene bira serije iz druge grupe.
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skustva istrazivanja iz oblasti kulturne potrosnje pokazuju da se pitanja o ukusima,
Imogu koristiti kao kontrolna pitanja o znanjima ispitanika vezanim za umetnost,
pa su u ovom istrazivanju dva pitanja o omiljenim umetnicima koris¢ena i kao
pseudo-testovi znanja.
Vec¢ pomenuti francuski sociolog Pjer Burdije ukazao je da u studijama ukusa odsustvo podataka
(missing) moze biti vrlo informativno. Na tragu ove ideje ispitanike smo u jednom od pitanja za-
molili da navedu svoja omiljena umetnicka dela (kompoziciju, knjigu i film) i omiljene umetnike
(pevade/pevacice/grupe, kompozitore, pisce, filmske glumce ili glumice, filmske reditelje, slikare,
vajare, arhitekte i strip crtace). Na ovim preliminarnim nivoima analize interesovalo nas je da li
su njihova omiljena dela i omiljeni umetnici domaci ili strani i u kom procentu (i za koja dela i
umetnike) nisu naveli svoja omiljena dela/umetnike.

Ono $to se najpre moZze primetiti u grafikonu 52, jeste da u slu¢aju omiljenih kompozicija, fil-
mova, kao omiljenih pevaca/pevacica/grupa i pisaca, veci broj ispitanika bira domace autora i dela
(plavi stubiéi u grafikonu 52). S druge strane, kod glumaca/glumica i knjiga, ispitanici veéinski
biraju inostrane umetnike i dela (crveni stubiéi u grafikonu 52). Medu rediteljima, slikarima, kom-
pozitorima, vajarima, arhitektima i strip crta¢ima kod izbora domacih i inostranih autora postoji
svojevrsna ravnoteza.

Ono $to je, medutim, u ovom pitanju za nas bilo najinteresantnije, jeste to Sto dok su gotovo
svi ispitanici bez problema imenovali svoje omiljene pevace/kompozitore/grupe i filmske glumce
i glumice - od filmskih reditelja nadalje vise od polovine ispitanika nije navodilo svoje omiljene
umetnike (zeleni stubici u grafikonu 52 - za reditelje 51%; za kompozitore 58%, za vajare 83%;
za arhitekte 86%; a za strip crtace 90%). Ono Sto je verovatna pretpostavka jeste da nisu naveli
omiljene umetnike, jer nisu bili u stanju da ih navedu. Te da, kao $to smo mogli videti na primeru
indikatora ukusa i znanja u oblasti vizuelnih umetnosti, ¢im se izade iz sfere popularne muzike,
holivudskih filmova i donekle knjizevnosti, veliki broj ispitanika (gradana) raspolaze oskudnim
znanjima o umetnicima i umetnic¢kim delima.

Ovu pretpostavku proveravali smo u jo$ jednom pseudo-pitanju o ukusu u kome smo ispitani-
ke pitali za njihovo misljenje o stvaralastvu domacih umetnika i grupa — koji bi po prirodi stvari
trebalo da im budu najpoznatiji. Ispitanicima smo pruzili moguénost da o radu dvanaest domacih
pevaca/pevacica/grupa, knjizevnika i likovnih umetnika navedu da li im se njihova umetnost svida
ili ne svida. A ostavili smo i jos dve mogucnosti: da navedu da ne poznaju rad tih umetnika (te da
utoliko o0 njemu ne mogu da sude) ili da jednostavno ne znaju o kome se radi.
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GRAFIKON 52 - OMILJENI UMETNICI/DELA

Omiljeni umetnici/dela

Domac¢i W Strani i Bez odgovora

Kao $to se moze videti u grafikonu 53, u slucaju Sest pevaca/pevacica domace muzike (Lepe Lukié,
Predraga Zivkoviéa-Tozovca, Svetlane Cece RaZnatovié, Jelene Karleuse, Zeljka Joksimoviéa i

Goce Trzan) gotovo da nema ispitanika koji ne znaju ko su oni. Oni su ujedno (sa izuzetkom Jelene

Karleuse) i umetnici ¢iji se rad dopada velikom broju anketiranih (50% — 60% ispitanika - plavi

stubiéi u grafikonu 53). Na drugoj strani, sa izuzetkom Danila Kisa koji je ocigledno ve¢ kanonizo-
van kao deo opste kulture na ovim prostorima, relativno malom broju ispitanika se svida ono sto

rade umetnici koji izlaze iz okvira narodne i zabavne muzike. Medu navedenim primerima, u ovim

drugim oblastima, najve¢em broju se svidaju pesme Partibrejkersa (36,1%), potom drame Biljane

Srbljanovié¢ (26%), knjige Davida Albaharija (19%), muzika Darkwood Dub-a (17%) i performansi

Marine Abramovi¢ (10%). Ali ono Sto je za nas bilo zanimljivije jeste da u ovoj ,,gornjoj* polovini

grafikona, ogroman broj anketiranih ili nije znao o kome se radi ili nije imao uvid u to $to oni rade

(zeleni i ljubicasti stubiéi u grafikonu 53).

Cak i u slu¢aju Danila Ki$a 30% anketiranih ili nije znalo o kome se radi ili nije ¢italo njegove
knjige. Ko je Biljana Srbljanovi¢ ili kakve su njene drame nije znalo 57% ispitanika, za Davida
Albaharija nije znalo 66% anketiranih. Za Marinu Abramovié, u svetskim razmerama verovatno
najpoznatiju umetnicu sa ovih prostora (sa izuzetkom mozda Emira Kusturice) nije znalo ko je ili
Sta ona radi 77% ispitanika.
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GRAFIKON 53 - DA LI IM SE SVIDA STVARALASTVO

Da li im se svida stvaralastvo
ESvidja ®ENesvidja uNe poznajuradumetnika  ® Ne znaju ko je to

Danila Kisa

Biljane Srbljanovi¢

Darkvud Dab-a

Davida Albaharija

Partibrejkersa

Marine Abramovic

Jelene Karleu3e

Zeljka Joksimovica

Goce Trian

Svetlane RaZnatovié

Tozovca

Lepe Luki¢

i Bez odgovora

Iako se radi samo o nekoliko osnovnih podatka, ovi preliminarni rezultati ne ukazuju samo na
nedovoljna znanja gradana Srbije, nego i otvaraju intrigantna pitanja o vezama ukusa i znanja i

vazna pitanja o kulturnoj, obrazovnoj i medijskoj politici u Srbiji.
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P0SEDOVANJE KULTURNIH OBJEKATA

Poslednji aspekt kulturnih praksi koji ¢emo predstaviti tice se posedovanja kulturnih objekata ili
kulturnih dobara (knjiga, slika, skulptura, muzickih instrumenata...) i opreme koja omogucava re-
cepciju kulturnih sadrzaja ili aktivnosti kulturne produkecije (TV, CD, DVD, foto aparati, kamere, itd)

U anketi smo uglavnom koristili pitanja iz ve¢ pominjanog EUROSTAT-ovog istrazivanja ,,Novi
Evropljani i kultura®, sto je omogucavalo poredenje sa rezultatima dobijenim u njemu. Pokazalo
se da mali broj ispitanika nema knjiga u ku¢i (7%) i da, s druge strane, mali broj ispitanika ima
biblioteke sa znac¢ajnijim brojem knjiga (preko 400 knjiga — 8,5%). Kada im pridodamo njihove
najblize ,,susede” u grafikonu, dobijemo jednu tre¢inu ispitanika koji ili nema knjiga ili poseduje
mali broj knjiga (34,1%) i 17% ispitanika ¢ije su biblioteke vecée od 200 knjiga.

GRAFIKON 53 - BROJ KNJIGA U KUCNOJ BIBLIOTECI

Broj knjiga u kucnoj biblioteci

“7

M nema knjiga u kuci
M 1-25 knjiga
M 26-50 knjiga

M 51-200 knjiga
i 201-400 knjiga

i Preko 400 knjiga

Dobijeni rezultati su veoma sli¢ni onima iz 2005. godine. Kao $to se moze videti u grafikonu 54,
procenti ispitanika sa bibliotekama do 25 knjiga i biblioteka sa preko 400 knjiga su u oba istrazi-
vanja gotovo identicni, te se i ovde moZe govoriti o ustanovljenim trendovima.

GRAFIKON 54 - VELICINA KUCNE BIBLIOTEKE

Veli¢ina kucne biblioteke

. 9%
Preko 400 knjiga
7%

i Srbija 2010

28% M Srbija 2005

do 25 knjiga
/e 26%

0% 20% 40%

Ovi rezultati se posredno mogu proveravati i kroz podatke o tome koliko ispitanici ¢esto kupuju knjige.
Oko 10% ispitanika kupuje bar jednu knjigu mese¢no, 12,6% kupuje bar jednu knjigu svaka tri meseca,
ajo$ 13,1% bar jednu knjigu na svakih Sest meseci. Kada se onima koji ne kupuju knjige (38,5%) prido-
daju ispitanici koji kupuju knjige jednom u godinu dana ili jednom u pet godina (25,9%) dobijemo tih

60% gradana Srbije koji su retko u kontaktu sa knjigom i u ¢ijim bibliotekama ima manje od 50 knjiga.
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GRAFIKON 55 - KOLIKO CESTO KUPUJU KNJIGE

Koliko ¢esto kupuju knjige

M Bar jednu meseéno

M Bar jednu u tri meseca

i Bar jednu u Sest meseci

H Bar jednu godisnje

i Bar jednu u poslednjih 5 godina

i Ne kupuju knjige

Jedan od zadataka za anketare, bio je da, zajedno sa ispitanicima, identifikuju ¢ega sve od vizuelnih
materijala ima u domovima ispitanika i koji su medu njima najzastupljeniji. Pokazalo se da se u
najvec¢em broju domova anketiranih nalaze se ikone i porodiéne fotografije (vidi grafikon 56) . U
nesto manje od polovine domova mogu se na¢i umetnicke slike, a u oko trecine gobleni i reprodukcije
umetnickih dela. Nesto rede su u kucama anektiranih nailazili na postere i umetnicke fotografije.

GRAFIKON 56 - STA OD VIZUELNIH MATERIJALA
ISPITANICI IMAJU U SVOJIM KUCAMA
Sta od vizuelnih materijala ispitanici
imaju u svojim ku¢ama

70.0%

64.6% 63 0%
60.0%

Hlkone

50.0% M Porodigne fotografije

 Umetnicke slike
40.0%

M Gobleni

30.0% ..
? M Reprodukcije um. Dela

20.0%  Posteri

10.0% M Umetnicke fotografije

0.0%

Kada se posmatra obim (broj) vizuelnih materijala u pojedina¢nim ku¢ama ispitanika (grafikon
57), pokazalo se da su u njima najzastupljenije porodi¢ne fotografije i umetnicke slike, a potom
gobleni i ikone. U malom broju stanova dominiraju posteri, umetnicke fotografije ili neki drugi
vizuelni materijali (poput skulptura, maski, itd).
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GRAFIKON 57 - STA JE OD VIZUELNIH MATERIJALA
NAJZASTUPLJENIJE U KUCAMA ISPITANIKA

Sta je od vizuelnih materijala najzastupljenije
u kuéama ispitanika

40.0%
35.0%

30.0%

25.0%

20.0%
15.0%

10.0%

5.0%

0.0%

Sto se kulturnih aparata ti¢e (grafikon 58), gotovo u svim doma¢instvima imaju televizore i mobilne
telefone, a i radio, kompjuter, DVD, foto-aparat, kasetofon i CD plejer predstavljaju opremu koje se
podrazumeva u ve¢ini domadinstava. Nesto rede se u domacinstvima (zato $to su luksuz ili zato $to
su deo ,zastarele” opreme) mogu naci satelitska antena (23,2%), gramofon (19,1%), lap-top (23,0%),

kamera (19,0%), plazma ili LCD televizor (16,3%) ili smart phones (7,2%).

GRAFIKON 58 - STA OD KULTURNE OPREME ISPITANICI POSEDUJU

Sta od kulturne opreme ispitanici poseduju

Televizor ﬁﬁﬁﬁs
Mobilni telefon ﬁ 93.4

Radio | 81.4%

Kompjuter | 70.0%

DVD | 67.7%

Foto aparat 66.2%
Kasetofon 58.9%

CD plejer

Satelitsku antenu

Lap top

Gramofon

Kameru

Plazma ili LCD TV

Smart phone

0.0% 20.0% 40.0% 60.0% 80.0% 100

.0%

7.4%

%
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S0CI0-DEMOGRAFSKI KORELATI
KULTURNIH PRAKSI

savremenoj drustvenoj teoriji iskristalisala su se tri stanovista po pitanju

odnosa drustvenih ¢inilaca i kulturnih praksi, koje britanski autori Tak Ving

Cen (T.W.Chan) i DZon Goldtorp (John H. Goldthorpe) odreduju kao a) tezu o

homologiji, b) tezu o individualizaciji i ¢) tezu o omnivorima i univorima.

Teza o homologiji pretpostavlja da su kulturne prakse drustveno strukturisane i da presudnu ulogu
u njihovom oblikovanju igra pripadnost drustvenim klasama. Po autorima koji zastupaju ovu tezu,
izmedu pripadnosti klasama i tipova kulturnih praksi postoji podudaranje (homologija): za one
koji zauzimaju visoke drustvene polozaje karakteristi¢no je da konzumiraju dela visoke ili elitne
kulture, oni na niskim drustvenim polozajima preferiraju neku formu popularne (komercijalne ili
narodne) kulture, dok se izmedu njih nalazi mnostvo socijalnih i kulturnih meduslojeva.

Teza o individualizaciji predstavlja suprotnost ovakvom shvatanju. Ona ili generalno porice
uticaj drustvenih struktura na oblikovanje kulturnih praksi, ili pak pretpostavlja da je taj uticaj
postojao nekada, ali da se danas, u razvijenim, postindustrijskim drustvima, izgubio. MoZemo
razlikovati dve verzije ove teze. Po slabijoj verziji, na oblikovanje stilova Zivota danas uticaj imaju
idruge strukturalne osnove stilova zZivota (starost, pol, etnicitet, seksualne preferencije), a ne samo
pripadnost klasama. Po jacoj verziji ove teze, karakteristicnoj za post-moderna stanovista, stilovi
Zivota u postmodernim uslovima gube svaku strukturalnu uslovljenost i ¢ak i unutrasnje jedinstvo.
Oni postaju ,zivotni projekti izgradnje identiteta® koji se formiraju nezavisno od socijalne lokacije,
kreativnim kombinovanjem elemenata po vlastitoj volji.

Po zastupnicima teze o omnivorima i univorima koncepcija o homologiji jeste zastarela, ali ne
zbog toga Sto kulturne prakse gube svoje socijalno utemeljenje, nego zbog toga Sto su se pojavili
novi oblici veze. Kulturna potrosnja visih drustvenih slojeva se danas vise ne razlikuje od potros-
nje onih sa dna socijalne lestvice po tome $to uzivaju u elitnoj, a odbacuju masovnu umetnost.
Osnovna razlika se ogleda u tome Sto je ucesce visih drustvenih slojeva u kulturnim aktivnostima
intenzivnije i $to je njihov kulturni repertoar &iri. Stavige, distinktivna karakteristika omnivora
jeste da su oni podjednako otvoreni za sve kulturne forme — i one koje pripadaju tradicionalnoj
elitnoj umetnosti i one iz domena savremene popularne kulture — i da jednako entuzijasti¢no
ucestvuju u njima. Ako se ovako Sarenolike kulturne prakse visih socijalnih slojeva mogu nazvati
omnivornim, onda kulturnim praksama nizih slojeva, ¢iji se ukusi i kulturna participacija najcesce
svode na svega nekoliko kulturnih formi, po Petersonu, odgovara naziv ,,univori“. Ova koncepcija
bi se mogla posmatrati kao neka vrsta ,,srednjeg puta“ izmedu teza o homologiji i individualizaciji.

Detaljno proucavanje drustvenih uticaja na kulturne prakse gradana Srbije bi¢e najvazniji
predmet nasih budué¢ih analiza. U ovom preliminarnom izvestaju predstavili smo odnose kultur-
nih praksi gradana Srbije (njihovih kulturnih potreba i navika) sa baziénim socio-demografskim
varijablama, poput pola, starosti, obrazovanja, zanimanja i ekonomskog bogatstva ispitanika.
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PoL/ROD | KULTURNE PRAKSE

Pripadnost muskom ili Zenskom polu se u nizu istrazivanja pokazala kao vazna determinanta
kulturnih praksi. Na drugoj strani, razli¢ite kulturne prakse muskaraca i Zena znac¢ajno doprinose
konstruisanju rodnih razlika.

I unasem istrazivanju pokazalo se da izmedu kulturnih praksi Zena i muskaraca postoje razlike,
s tim §to su one samo u retkim slucajevima pokazivale statisticku znacajnost. U slu¢aju kultur-
nih potreba, pripadnice Zenskog pola su ¢es¢e od muskaraca navodile posete pozoristu, posete
umetnic¢kim galerijama i muzejima, slusanje klasi¢éne muzike i ¢itanje knjiga kao omiljene nacine
provodenja slobodnog vremena (vidi grafikone 59, 60 i 62).

GRAFIKON 59 — POL | KULTURNE POTREBE
(POZORISTE)

Kulturne potrebe: pozoriste

HEvoli ®neutral une voli

muski pol

zenski pol

GRAFIKON 60 — POL I KULTURNE POTREBE
(UMETNICKE GALERIJE | MUZEJI)

Kulturne potrebe
(umeticke galerije i muzeji)

@yoli ®neutral Mnevoli

Muskipol

Za dokolicu muskaraca, pak, znacajniju ulogu imaju slusanje rok muzike, slusanje dzez muzike,
odlasci u bioskope, surfovanje na internetu, itd (vidi grafikon 61).
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GRAFIKON 61— POL | KULTURNE POTREBE
(SLUSANJE ROK MUZIKE)

Kulturne potrebe
(slusanje rok muzike)

Hvyoli Mneutral snevoli

IMuiki pol

Zenski pol

|

Vec¢ na ovom prvom nivou se moZze videti da u konstruisanju rodnih razlika sklonost ka tradicio-
nalnoj umetnosti kod Zena, odnosno popularnoj umetnosti kod muskaraca igra vaznu ulogu.

GRAFIKON 62 — POL | KULTURNE POTREBE
(CITANJE KNJIGA)

Kulturne potrebe: Citanje knjiga

Evoli ®neutral i ne voli

muski pol

zenski pol

U ,izvestaju“ o svojim kulturnim navikama pripadnice Zenskog pola ¢e$ce od muskaraca navode
da posecuju biblioteke, pozoriste, galerije i muzeje, operske i baletske predstave i da ¢eSce citaju
knjige. Na drugoj strani, muskarci ées¢e posecuju bioskop, koncerte rok i dZez muzike. Ono $to
podaci pokazuju, a zanimljivo je primetiti, jeste da su polne/rodne razlike mnogo veée na nivou
motivacije, odnosno kulturnih potreba (verbalno izrazenih stavova), nego u aktuelnom ponasanju.
Statistic¢ki znacajne razlike u participaciji se pojavljuju samo u slucaju c¢itanja knjiga (koje cesce
Citaju zene) i odlazaka na koncerte dZez muzike (Sto je ceSée kod muskaraca). U svim drugim slu-
cajevima, izmedu aktuelnog ponasanja muskaraca i Zena u sferi kulture razlika ili nema ili nisu
statisticki znacajne®.

6 Odnosno, toliko su male da mogu biti posledica i slu¢ajnosti vezanih za uzorak.
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GRAFIKON 63 — POL | KULTURNE NAVIKE
(CITANJE KNJIGA)

Kulturne navike - ¢itanje knjiga

M cita Mnecita

Muskipol

Zenski pol

i

Sto se ostalih navika u polju ¢itanja ti¢e, muskarci nesto éesée ¢itaju dnevnu stampu, a jedan od
rodnih stereotipa, da Zene svoje slobodno vreme provode ¢itajuci ¢asopise, nalazi svoju potvrdu u
dobijenim podacima (vidi grafikon 64).

GRAFIKON 64 — POL | KULTURNE NAVIKE
(CITANJE CASOPISA/MAGAZINA)

Kulturne navike - éitanje
¢asopisa/magazina

M jednom nedeljne H, 3 puta meseéne M rege od jednom meseéno = Ne ¢itaju

|
Musiipol ﬂ
i | - it

Na drugoj strani, da u nekim stereotipima o muskarcima takode postoji iskustvena podloga moze se
videti u odgovorima na pitanje o tome koliko ¢esto ispitanici posecuju sportske dogadaje (grafikon 65)

GRAFIKON 65 — POL | POSETA SPORTSKIM DOGADAJIMA

Poseta sportskim dogadajima

M posecuju Ene posecuju

muski pol

zenski pol

Jedan od stereotipa koji, medutim, nije nasao potvrdu jeste onaj da pripadnice Zenskog pola vise
koriste elektronske medije (televizor, radio, internet). U celini gledano, u upotrebi medija gotovo
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da nema polnih/rodnih razlika (grafikon 66), ali tamo gde se pojavljuju, prema nasim rezultatima,
uvek su muskarci ti kojih ih koriste ¢esSce, ukljucujudi tu i koriSc¢enje interneta i clanstvo u virtu-
elnim socijalnim mrezama.

GRAFIKON 66 — POL | KORISCENJE INTERNETA

Poli koris¢enje Interneta

M ne koriste

M redje od jednom mesecno
H1-3putamesecno

u jednom nedeljno

@ nekoliko puta nedeljno

o svakidan

zenski pol
muski pol

Iako su muskarci nesto ¢esce clanovi virtuelnih socijalnih mreza (grafikon 67), u najpopularnijoj
medu njima (Facebook-u) prema nasim podacima muskarci i Zene uéestvuju podjednako.

GRAFIKON 67 — POL | CLANSTVO U VIRTUELNIM MREZAMA

Clanstvo u virtuelnim mreZzama

Eda Ene

muski pol

zenski pol

U celini gledano, preliminarni rezultati u nasem istrazivanju su pokazali da razlike u kulturnim
praksama medu pripadnicima razli¢itih polova u Srbiji postoje, ali nisu narocito izrazene. Razlike
su pri tom znacajnije pri definisanju kulturnih potreba (konstruisanju ,,zenskosti“ I ,muskosti“),
nego u aktuelnim aktivnostima. Linija uglavnom razdvaja tradicionalne elitne umetnicke aktiv-
nosti (kojima su, kao i u drugim istrazivanjima ovog tipa, sklonije Zene) i savremene popularne
kulturne aktivnosti (koje su popularnije medu muskarcima). U retkim sluc¢ajevima gde se pojavljuje
statisticka znacajnost, ona prati izrazito stereotipne podele aktivnosti (poput poseta sportskim
dogadajima ili pak ¢itanja ¢asopisa/magazina).
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STAROSNE GRUPE | KULTURNE PRAKSE

Zarazliku od pola/roda, starost ispitanika se, prema rezultatima istrazivanja, pokazala kao jedna od
najsnaznijih determinanti kulturnih praksi gradana Srbije. Za to postoji vise razloga. S jedne strane,
u ovome vaznu ulogu ima vremenski period u kojem je vrsena njihova socijalizacija. To da li su bili
mladi 1950-ih, 1970-ih ili 1990-ih i to koji su im kulturni sadrzaji tada bili dostupni, ima snazan uticaj
na sve aspekte njihovih kulturnih praksi. S druge strane, starost ispitanika/gradana utice i na to kojim
su tehnic¢kim sredstvima obuéeni da rukuju i kojima se od njih mogu koristiti za recepciju kulturnih
sadrzaja. S trece strane, u srpskom drustvu postoje prili¢no krute norme o tome $ta je primereno kom
starosnom dobu. I na kraju, vreme odrzavanja kulturnih dogadaja, njihova lokacija, karakteristike
prostora u kojima se odvijaju, cesto obeshrabruju starije koji bi rado participirali u odredenim kultur-
nim dogadajima - kad bi oni bili organizovani ranije, blize, ili kada bi postojala moguénost da se sedi.

Ispitanike u uzorku smo podelili u Cetiri starosne grupe: od 18 do 30 godina; od 31 do 45 godina;
od 46 do 65 godina i one preko 65 godina. Prose¢na starost ispitanika u uzorku je 44 i po godine,
u odnosu na sta je standardna devijacija 16 godina.

GRAFIKON 68 — STAROSNE GRUPE

Procenat ispitanika u starosnim grupama

E18-30god H31-45g0od M46-65god HEG5+

Podela izmedu savremene popularne kulture i tradicionalnih kulturnih aktivnosti se i u sluéaju
starosnih grupa pokazala kao veoma snazna. Znacajne statisticke razlike medu pripadnicima razli-
¢itih starosnih grupa pojavljuju se u vezi sa sklonostima i aktivnostima u sferi popularne kulture,
anema ih u domenu tradicionalne kulture.

Na nivou kulturnih potreba, kao sto se moze videti u grafikonima 69 i 70, sklonost ka odlasku
na bioskopske predstave, slusanju rok muzike ili ,,surfovanju® na Internetu znacajno opada sa
porastom starosti ispitanika.

GRAFIKON 69 — STAROSNE GRUPE | KULTURNE POTREBE
(SLUSANJE ROKENROL MUZIKE)

Kulturne potrebe - sluanje r'n'r muzike
Hvoli ®neutral Mnevoli

e ———

od 46 do 65 god

preko 65 god
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GRAFIKON 70 — STAROSNE GRUPE | KULTURNE POTREBE
(SURFOVANJE NA INTERNETU)

Kulturne potrebe - surfovanje na internetu
Hvoli Hneutral M nevoli

0418 do 30 god —d

od 46 do 65 god

preko 65 god

Uticaj vremena socijalizacije se lepo moze videti na primeru sluSanja narodne muzike. Jedino u
ovom slucaju (vidi grafikon 71) dve starije grupe znacajno vise vole neku aktivnost od mladih.

GRAFIKON 71 — STAROSNE GRUPE | KULTURNE POTREBE
(SLUSANJE NARODNE MUZIKE)

Kulturne potrebe - slusanje narodne muzike

Hvoli Eneutral Mnevoli

o0 310 45 god _im.l

o ———
peros st | v

Ono $to bi trebalo primetiti jeste da, za razliku od uticaja pola/roda na kulturne prakse, prelazak iz
sfere kulturnih potreba u sferu kulturnih navika u slu¢aju starosnih grupa oznacava pojavljivanje
jo$ znacajnijih razlika medu njima.

Za gotovo sve aktivnosti koje spadaju u kulturnu potro$nju u javnoj sferi ucesée opada sa staroséu
ispitanika. Razlika se ogleda samo u tome $to kod participacije u tradicionalnim, elitnim kultur-
nim dogadajima (poput poseta pozoristu, koncertima klasiéne muzike, umetnic¢kim galerijama i
muzejima), koji se smatraju prihvatljivim za ljude starije dobi i organizuju na nacine i u vreme koji
su njima prilagodeni, razlike medu starosnim grupama, iako postoje, nisu statisticki znacajne. Na
drugoj strani, u slu¢aju odlazaka u bioskope, koncerte rok i dzez muzike, pa ¢ak i narodne muzike,
u obimu uceséa pojavljuju se drasti¢ne razlike izmedu mladih i starijih gradana (vidi grafikone 70 i
71). Posebno treba obratiti paznju na drasti¢no smanjenje uc¢esc¢a u kulturnim aktivnostima nakon
prelaska u ,zrelu fazu“ Zivota, koju obi¢no prati zaposljavanje i zasnivanje porodice.
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GRAFIKON 72 — STAROSNE GRUPE | KULTURNE NAVIKE
(ODLAZAK NA KONCERTE ROKENROL MUZIKE)

Kulturne navike - koncerti r'n'r muzike
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GRAFIKON 73 — STAROSNE GRUPE | KULTURNE NAVIKE
(ODLAZAK NA KONCERTE NARODNE MUZIKE)

Kulturne navike - koncerti narodne muzike

M posecuju  ® ne posecuju
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'—
R —
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U siroko shva¢enom polju ¢itanja razlike takode postoje, ali nisu, da tako kazemo, jednosmerne,
poput ovih do sada prikazanih. Sto se ¢itanja knjiga ti¢e, razlike medu starosnim grupama su male,
ali generalno vise od ostalih ¢ita najmlada generacija (18 — 30 godina). Pasionirani ¢itaci se pak u
najvecem procentu mogu nacéi u generaciji od 31 do 45 godina (vidi grafikon 72). U grupi koja naj-
CeSce Cita dnevnu Stampu (5 — 7 puta nedeljno) ima vise predstavnika dve starije generacije, dok,
Sto se tiCe Citanja Casopisa/magazina, jedino ih najstarija grupa ¢ita znacajno manje, dok medu
preostale tri starosne grupe nema znacajnih razlika (grafikon 73).

GRAFIKON 74 — STAROSNE GRUPE | CITANJE KNJIGA ZA VLASTITO ZADOVOLJSTVO

Kulturne navike - ¢itanje knjiga

|
-
‘|/ : M12+
lL/" M 8-12 knjiga
|
%. i 4-7 knjiga
St B 1-3knjige
preko 65 god T e / M nijednu

od 46 do 65 —

od31do45
cod od 18 do 20
god

god

50



S0CI0-DEMOGRAFSKI KORELATI KULTURNIH PRAKSI

GRAFIKON 75 — STAROSNE GRUPE | CITANJE CASOPISA/MAGAZINA

Kulturne navike - ¢itanje ¢asopisa

preko 65 god
I g od 46 do 65

od 31 do 45
god god od 18 do 30

god

i Jednom nedeljnoili cesce @1 -3 putamesecno  Mredje od jedanput mesecno B ne citaju

Pravilo koje se moze uociti za medijske navike gradana Srbije jeste da, $to su tehnicka sredstva koja
se koriste novija, to je verovatnije da ¢e ih pripadnici starijih generacija manje upotrebljavati. Kod
gledanja televizije nema velikih generacijskih razlika, s tim $to se moze uociti da, Sto su ispitanici
stariji to viSe vremena provode ispred televizora. Tako oni u dve starije grupe cesce gledaju tele-
viziju duZe od tri sata radnim danom (ljubicasti, svetloplavi i narandzasti deo stubica u grafikonu
73). A generacija izmedu 46 i 65 godina u najveéem procentu gleda televiziju 1 — 3 sata radnim
danom. Ove razlike se smanjuju tokom vikenda, te je verovatno da mogu biti pripisane radnom i
obrazovnom angazovanju mladih starosnih grupa. U slu¢aju slusanja radija takode gotovo da nema
razlika medu starosnim grupama.

GRAFIKON 76 — STAROSNE GRUPE | GLEDANJE TELEVIZIJE

Gledanje televizije radnim danom

M preko 10 sati
Hod5do 10 sati
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31 do 45 god
18 do 30 god

EnegledajuTy

Na drugoj strani pak, u kori$¢enju kompjutera i internet servisa pojavljuju se drasti¢ne razlike
medu ispitanicima razli¢ite starosne dobi. Dok 75,6% ispitanika starosti od 18 do 30 godina koristi
kompjuter svaki dan, u generaciji izmedu 46 i 65 godina svakodnevno kompjuter koristi 21,5%, au
najstarijoj generaciji samo 7,6%. Od pripadnika najmlade generacije samo 6,4% uopste ne koristi
kompjuter. ViSe od polovine pripadnika generacije izmedu 46 i 65 godina ne koristi kompjuter
(56,6%), dok u najstarijoj generaciji taj procenat ide do 88,2%.
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GRAFIKON 77 — STAROSNE GRUPE | KORISCENJE KOMPJUTERA

Koriscenje kompjutera
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Situacija je gotovo identi¢na u pogledu koriséenja interneta. Da podsetimo da smo pitanje o korisce-
nju interneta postavljali samo onim ispitanicima koji su naveli da koriste kompjuter. Od korisnika
kompjutera u najmladoj generaciji, 70,2% svaki dan upotrebljava internet servise. Znac¢ajno manji
je taj procenat ve¢ u generaciji od 31 — 45 godina (48,6%), da bi se u dve starije generacije smanjio
na 23,8% (za starosnu grupu 46 — 65 godina) i 9,4% (za najstariju grupu). Medu onima koji kori-

ste kompjuter ima svega 8,5% ispitanika od 18 do 30 godina koji ne koriste internet servise, a ¢ak
82,4% ispitanika starijih od 65 godina.

GRAFIKON 78 — STAROSNE GRUPE | KORISCENJE INTERNET SERVISA

Koriscenje interneta
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OBRAZOVNE GRUPE | KULTURNE PRAKSE

Gotovo sva istrazivanja pokazuju snaznu povezanost izmedu nivoa obrazovanja i intenziteta i tipa
kulturnih praksi. Za tu empirijsku ¢injenicu pronalaze se razlicita objasnjenja. Na jednoj strani se
nalaze oni koji zastupaju tezu da je veza spoljasnja i da i visoki nivoi obrazovanja i elitne kulturne
prakse ukazuju na - sustinski individualnu - veliku sposobnost obrade informacija. Po Gazenbumu
(H.B.Gazenboom), $to pojedinci imaju viSu sposobnost obrade informacija - $to je preduslov za
sticanje visokog obrazovanja - to sadrzaj kulturnih formi mora biti informativno bogatiji i izazovniji
da bi u njima mogao da proizvede estetsko zadovoljstvo.

Na drugoj strani nalaze se stanovista - poput Burdijeovog - prema kojima kulturne prakse (kul-
turne potrebe, navike, ukusi) jesu naucene prakse, a ne posledica prirodne obdarenosti. Stanoviste
o urodenosti ukusa i kulturnih sposobnosti Burdije naziva ,harizmatskom ideologijom“ i navodi da
ono sluzi tome da se vladavina dominantnih klasa legitimise kao posledica licne obdarenosti. Po
Burdijeu, kultura se usvaja kroz tri oblika obrazovanja: obrazovanje u porodici, difuzno obrazo-
vanje koje se ostvaruje u kontaktima sa drugim ¢lanovima drustva i institucionalno obrazovanje
koje se ostvaruje kroz skolski sistem. Ono sto razlikuje ¢lanove dominantnih klasa u drustvu jeste
da se ovladavanje kodovima neophodnim za uzivanje u umetnosti kod njih najéesce obavlja nepri-
metno - u njihovim najranijim danima, u kontaktu sa umetnickim delima, u porodi¢nom krugu.
Zbog toga ono i njima samima, a i drugima oko njih, deluje kao urodeno.

I'u nasem istrazivanju podaci ukazuju na izuzetno snaznu vezu izmedu nivoa obrazovanja i tipova
kulturnih praksi. Ono $to je zanimljivo primetiti jeste da je, za razliku od uticaja starosne dobi koji
cionalne, elitne kulture. A uocljiv je i u uéestalosti upotrebe savremenih informativnih tehnologija.

U grafikonima 79, 80 i 81 mozZe se primetiti gradacija izmedu ispitanika sa osnovnim obrazo-
vanjem, ispitanika koji su zavrsili srednju Skolu i ispitanika sa viSom Skolom (i jo$ viSim nivoima
obrazovanja) u odnosu na tradicionalne elitne kulturne delatnosti - poput odlazaka u pozoriste,
odlazaka u umetnicke galerije i muzeje ili slusanja klasi¢éne muzike. Procentualno gledano, ispitanici
iz grupa sa najvisim stepenom obrazovanja tri puta ¢esc¢e navode odlaske u pozoriste, Cetiri puta
cesce odlaske u umetnicke galerije i muzeje i pet puta ¢esSce slusanje klasicne muzike kao svoje
omiljene nacine provodenja slobodnog vremena od ispitanika sa najnizim obrazovanjem.

GRAFIKON 79 — OBRAZOVNE GRUPE | ODLAZAK U POZORISTE (KULTURNE POTREBE)

Kulturne potrebe (pozoriste)

Hvoli Mneutral M nevoli

osnovnaskolainize 33,30%

srednja skola 22,00%

visaskola i vise 20
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GRAFIKON 80 — 0BRAZOVNE GRUPE | ODLAZAK U UMETNICKE GRAFIKON 81 — OBRAZOVNE GRUPE | SLUSANJE KLASICNE MUZIKE
GALERIJE (KULTURNE POTREBE) (KULTURNE POTREBE)

Kulturne potrebe (odlazak u umetnicke galerije) Kulturne potrebe (slusanje klasicne muzike)

Evoli HEneutral ne voli Hvoli HEneutral M nevoli

osnovnaskola i nize osnovnaskola i nize
srednja skola srednja skola
visaskolai vise visaskolai vise

I u slu¢aju pretrazivanja interneta, grupe sa vi§im obrazovanjem to ¢eSc¢e navode kao omiljeni nacin
provodenja slobodnog vremena.

GRAFIKON 82 — 0BRAZOVNE GRUPE | PRETRAZIVANJE INTERNETA GRAFIKON 83 — 0BRAZOVNE GRUPE | SLUSANJE NARODNE MUZIKE

(KULTURNE POTREBE) (KULTURNE POTREBE)
Kulturne potrebe (pretraZivanje Interneta) Kulturne potrebe (slusanje narodne muzike)
M voli Mneutral M ne voli Hvoli Hneutral i nevoli

osnovnaskola i nize osnovna skola i nize

l—
srednja skola srednja skola
Jedino u slucéaju slusanja narodne muzike ispitanici sa nizim nivoima obrazovanja cesée od
drugih dveju obrazovnih grupa navode ovu aktivnost kao omiljenu u slobodnom vremenu (vidi
grafikon 83).
Ovaj model ponavlja se gotovo u potpunosti kada se prede u domen kulturnih navika, s tim sto se
razlike medu obrazovnim grupama uvecavaju. Procentualno, ispitanici iz grupe sa najvisim obra-

zovanjem sedam puta cesée posecuju pozoriste, umetnicke galerije i koncerte klasicne muzike od
ispitanika sa najnizim nivoom obrazovanja.

GRAFIKON 84 — 0BRAZOVNE GRUPE | ODLASCI U POZORISTE (KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (odlasci u pozoriste)

H posecuju  H ne posecuju

visaskolai vise
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Trebalo bi primetiti jos nekoliko stvari. Najpre, da od ispitanika sa najnizim nivoom obrazovanja
svega desetak posto (imajuéi u vidu i statisticku gresku) pohada pozoriste, izlozbe likovnih umet-
nosti i svega (do) 5% pohada koncerte klasicne muzike. Procenat ispitanika iz grupe sa srednjom
skolom za ove aktivnosti kreée se do trec¢ine njenih ¢lanica. A jedva deset posto ovih ispitanika
je bilo na koncertima klasi¢ne muzike. Istovremeno, oko 60% ispitanika sa viSom Skolom i visim
nivoom obrazovanja bar je jednom u 12 meseci pre anketiranja bilo u pozoristu ili na izlozbi dela
likovnih umetnosti. A jedna Cetvrtina je posecivala koncerte klasi¢ne muzike.

Drugo, izmedu odlazaka na pozorisne predstave i odlazaka na izlozbe likovnih umetnosti nema
gotovo nikakvih razlika, uprkos tome sto se za pozori$ne predstave placaju ulaznice, dok je ulaz
na umetnicke izlozbe u galerijama i muzejima, po pravilu, besplatan. To svedo¢i u prilog nalazima
brojnih istrazivanja da ekonomski ¢inioci igraju ulogu u kulturnoj participaciji, ali tek nakon Sto
motivacija za ucesce u kulturnim aktivnostima postoji. Ili, drugacije rec¢eno, da oni predstavljaju
ogranicavajuci faktor, ali ne faktor koji presudno odreduje nivo participacije.

I trece, da klasicna muzika ostaje jako ekskluzivna delatnost, koja vise od bilo cega drugog
oznacava pripadnost elitnim kulturnim krugovima.

GRAFIKON 85 — 0BRAZOVNE GRUPE | ODLASCI U UMETNICKE GALERIJE (KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (odlasci u umetnicke galerije)

M posecuju M ne posecuju

srednja skola
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GRAFIKON 86 — 0BRAZOVNE GRUPE | ODLASCI NA KONCERTE KLASICNE MUZIKE
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike
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55



KULTURNE PRAKSE GRADANA SRBIJE

Na tragu nalaza da je karakteristika visih drustvenih slojeva da cesée ucestvuju, ne samo u elit-
nim kulturnim aktivnostima, nego u svim kulturnim aktivnostima, vazno je ukazati i da se, bar
prema rezultatima nasSeg istrazivanja, izrazenije kulturne potrebe grupa sa nizim obrazovanjem
za sluSanjem narodne muzike ne prevode u ¢esce posete koncertima narodne muzike (u odnosu
na pripadnike druge dve obrazovne grupe). Kao $to se moze videti u grafikonu 87, procentualno
najces¢i posetioci koncerata narodne muzike dolaze iz grupe ispitanika sa srednjim nivoom obrazo-
vanja, potom iz redova ispitanika sa osnovnom skolom, ali gotovo isti procenat ispitanika sa viSom
Skolom i jo$ visSim obrazovnim nivoima posecuje koncerte narodne muzike. Samo jedna cetvrtina
ispitanika iz grupe sa najnizim obrazovanjem (od onih koji vole da slusaju narodnu muziku) to
prevodi u aktivnu participaciju, a na drugoj strani to ¢ini polovina grupe sa srednjim i visokim
obrazovanjem. Ovo bi verovatno mogao biti i primer ogranicavajuceg delovanja ekonomskih faktora.

GRAFIKON 87 — OBRAZOVNE GRUPE | ODLASCI NA KONCERTE NARODNE MUZIKE
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike
(odlasci na koncerte narodne muzike)
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srednja skola

visaskola i vise

U polju ¢itanja, nema statistic¢ki znacajnih razlika medu obrazovnim grupama kada je ¢itanje dnevne
Stampe u pitanju, ali se one pojavljuju u odnosu na ¢itanje knjiga (grafikon 88) i ¢itanje ¢asopisa/
magazina (grafikon 89). Medu pripadnicima grupe sa najnizim obrazovanjem 74,7% nije tokom
12 meseci pre anketiranja procitalo ni jednu knjigu za vlastito zadovoljstvo, a samo je po jedan
ispitanik procitao izmedu 8 i 12 knjiga i vise od 12 knjiga. Od ispitanika sa srednjom $kolom njih
43,7% nije u navedenom periodu procitalo ni jednu knjigu, a po 5% je ¢italo vise od 8 i vise od 12
knjiga. Na drugoj strani, medu ispitanicima sa najvisim nivoom obrazovanja 16,4% nije procitalo
ni jednu knjigu, dok je po 10% citalo vise od 8 i vise od 12 knjiga u posmatranom periodu.
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GRAFIKON 88 — 0BRAZOVNE GRUPE | CITANJE KNJIGA
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike
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U odnosu na citanje ¢asopisa/magazina trebalo bi ukazati na sli¢nosti izmedu nacina ponasanja
pripadnika sa visokim i srednjim obrazovanjem. I u jednom i u drugom slu¢aju nesto vise od 10%
pripadnika ovih grupa ne cita ¢asopise, oko 20% ih cita rede od jednom mese¢no, a oko 35 % 1— 3
puta mesecno. Na drugoj strani, znacajno veci broj ispitanika iz grupe sa osnovnim obrazovanjem
ne cita casopise (42,2%), dok ih 16,1% ih ¢ita redovno (vidi grafikon 89).

GRAFIKON 89 — OBRAZOVNE GRUPE I CITANJE CASOPISA
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (Citanje ¢asopisa)
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I na kraju, Sto se tice medijskih navika ispitanika koji pripadaju razli¢itim obrazovnim grupama,
kada je gledanje televizije i sluSanje radija u pitanju, medu njima nema statisti¢ki znacajnih razlika.
Jedino Sto ispitanici sa nizim nivoom obrazovanja ceS¢e spadaju u pasionirane gledaoce televizije,
odnosno cesce gledaju televiziju duze od tri sata radnim danom i vikendom, od onih sa srednjim
i vi§im nivoom obrazovanja.

Ocekivane i znacajne razlike se pojavljuju pri upotrebi kompjutera i internet servisa. Na grafikonu 9o
moze se videti da skoro 80% ispitanika sa osnovnom $kolom ne koristi kompjuter. Na drugoj strani, u ovoj
obrazovnoj grupi nesto vise od 10% koristi kompjuter svaki dan. Grupa sa srednjom $kolom je podeljena
izmedu 38% onih koji redovno koriste kompjuter i isto tolikog procenta onih koji ga ne koriste. Ne samo
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Sto je koriséenje kompjutera u slobodnom vremenu medu ispitanicima sa najvisim obrazovanjem c¢esce
nego u druge dve grupe, nego je pretpostavka da se danas vecina zanimanja za koja se zahteva visoko
obrazovanje ne moze zamisliti bez njegove upotrebe. I iz tog razloga viSe od 60% ispitanika sa visim i
visokim obrazovanjem koristi ra¢unar, dok ga ne koristi 17%.

Medu onima koji koriste kompjuter, u odnosu na koriséenje interneta, ove podele se ponavljaju
kao u hologramu. Nesto preko 70% ispitanika sa osnovnom skolom koji koriste kompjuter ne koristi
internet servise, a nesto vise od 15% ih koristi svaki dan. Oko 40% korisnika kompjutera iz grupe
sa srednjim nivoom obrazovanja uopste ne koristi internet ili ga koristi svaki dan. I na kraju, 60%
ispitanika iz grupe sa viSom Skolom i jos$ vi§im nivoima obrazovanja koristi internet, dok internet
servise ne koristi nesto vise o 15% pripadnika ove grupe (vidi grafikon 91).

GRAFIKON 90 — 0BRAZOVNE GRUPE | KORISCENJE KOMPJUTERA
(KULTURNE NAVIKE)
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GRAFIKON 90 — 0BRAZOVNE GRUPE | KORISCENJE INTERNETA
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (koris¢enje Interneta)
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GRUPE ZANIMANJA | KULTURNE PRAKSE

Koliki je uticaj zanimanja ljudi na njihove kulturne prakse, jedno je od pitanja o kome se najvise
raspravlja u istrazivanjima kulturne participacije. Videli smo da vecina teoreti¢ara osporava da u
savremenom svetu odnosi u sferi proizvodnje ili trziSta imaju uticaja na oblikovanje drustvenih
praksi pojadinaca izvan ekonomskog polja, pa utoliko i njihovih kulturnih praksi. Oni manje is-
kljucivi medu njima, ,dozvoljavaju“ da je pripadnost odredenim zanimanjima i klasama (koje se
najcesce shvataju kao agregati zanimanja) jedan od ¢inilaca koji utice na kulturne prakse (pored
npr. pola, obrazovanja, etnicke pripadnosti, seksualnog opredeljenja, itd).

Jedan od pokusaja ,,spasavanja“ klasne analize u svim oblastima, pa i u sferi proucavanja kulture
jeste neodirkemijanska koncepcija Dejvida Gruskog (D.Grusky). Po Gruskom, uticaj drustveno-
ekonomskih ¢inilaca na kulturne prakse moze se smisleno proucavati samo ako se nominalne
kategorije ,klasa®“ koje su u savremenom svetu izgubile smisao u svakodnevnom iskustvu, za-
mene realnim ,mikroklasama“ - grupama zanimanja koje su ugradene u tkivo drustva i utoliko
razumljive ne samo sociolozima, nego i samim ¢lanovima drustva. Najjednostavnije receno, po
Gruskom, ,velike klase“ (radnicka klasa, sitna burzoazija, gradanska klasa...) ne postoje vise kao
realni entiteti — kako su, npr. postojali u XIX veku. Utoliko se tesko moze vise govoriti o kulturi
burzoazije ili kulturi radnicke klase. Ali njihovu ulogu realnih grupa preuzele su u savremenom
svetu grupe zanimanja — lekari, inZenjeri, profesori i nastavnici, gradevinski radnici... Ove ,male
klase“ - grupe zanimanja - po Gruskom, danas vrse sve funkcije (identifikacija, formiranje klasne
svesti, ustanovljenje mehanizama zatvaranja, organizovanje kolektivne akcije i oblikovanje stilova
zivota) koje su u proslim vremenima vrsile ,prave” klase. Izmedu ostalog, one razvijaju i specificnu
kulturu odredenih zanimanja, te vrse i uticaj na kulturne prakse njihovih pripadnika.

Mi smo izvornu skalu zanimanja koriséenu u istrazivanju (sa 52 modaliteta) rekodirali u de-
vet grupa zanimanja. Pri razvrstavanju u grupe zanimanja vodili smo rac¢una da ispitanici koji
njima pripadaju imaju priblizne nivoe obrazovanja, prihoda i da su njihovi uslovi rada sli¢ni, kao
i 0 tome koji su osnovni resursi (ekonomski, organizacioni, kulturni, manuelni) na koje se oni u
svojim radnim i Zivotnim strategijama oslanjaju. Devet grupa zanimanja u koje smo razvrstali
ispitanike su: 1) poljoprivrednici; 2) nekvalifikovani i polukvalifikovani radnici; 3) kvalifikovani i
visokokvalifikovani radnici; 4) nizi stru¢njaci; 5) sluzbenici i nizi rukovodioci; 6) mali poslodavci
i samozaposleni; 7) stru¢njaci; 8) veliki poslodavci; 9) profesionalni politi¢ari, menadZeri drzavnih
preduzeca i visoki policijski i vojni oficiri’.

Kao sto bi se moglo ocekivati, dve najvece grupe zanimanja u uzorku (kao i u populaciji) ¢ine
kvalifikovani radnici (35%) i sluzbenici 27%, a pripadnici visih slojeva - profesionalni politi¢ari,
menadzeri drzavnih preduzeca i visoki policijski i vojni oficiri i veliki poslodavci - zastupljeni su u
uzorku u malom procentu (po 1%), $to je gotovo pravilo u anketama velikog obima.

7 Penzionere smo kodirali prema njihovom prethodnom zanimanju, domacicama i nezaposlenima smo pripisali zani-
manja njihovih supruznika, a u¢enike i studente smo kodirali prema zanimanju jednog od njihovih roditelja — onog
sa vi§im socio-ekonomskim statusom (dominantni pristup)
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GRAFIKON 91 — GRUPE ZANIMANJA

Grupe zanimanja

B poljoprivrednici B NKV radnici WKV i VKV radnici Bnizi strucnjaci B sluzbenici
@ mali privrednici @ strucnjaci @ veliki privrednici [ rukovodioci

2% 1% 49 7%

Ispitujuéi kulturne prakse ovih grupa zanimanja dosli smo do rezultata sa kojima smo se ve¢ susre-
tali tokom ranijih istrazivanja. Najvazniji nalaz ogleda se u jasnom razdvajanju tri grupe kulturnih
praksi: poljoprivrednika i nekvalifikovanih radnika na jednoj strani; dve grupe zanimanja ciji je
osnovni resurs kulturni kapital (nizih struénjaka® i stru¢njaka®) na drugoj; i preostalih grupa zani-
manja izmedu ovih dvaju polova. Drugi nalaz tice se natprosec¢nog prisustva grupa nizih stru¢njaka
i struénjaka u bukvalno svim ponudenim aktivnostima - izuzev slu$anja narodne muzike i posete
njenim koncertima (i u pogledu motivacije i u pogledu aktuelnih aktivnosti), kojima se povremeno
prikljucuju grupe sluzbenika, malih privrednika, velikih privrednika ili rukovodilaca, u zavisnosti
od tipa aktivnosti. Trec¢i generalni nalaz tice se kulturnih praksi poljoprivrednika i nekvalifikovanih
radnika ¢iji su centar narodna muzika i gledanje televizije. I na kraju, Cetvrti rezultat se tice kul-
turnih praksi malih i velikih privrednika koji su uvek prisutni oko proseka, a nekad i iznad njega,
u aktivnostima i globalne i lokalne kulture. Oni slusaju rok muziku i poseéuju umetnicke galerije
i muzeje, ali slusaju i narodnu muziku i odlaze na koncerte njihovih pevaca i pevacica. Kulturne
prakse ove dve grupe zanimanja su najbliZze onome S$to se odreduje kao kulturne prakse omnivora.
Medutim, na osnovu dosadasnjih rezultata nije mogucée odgovoriti na pitanje da li ove dve grupe
¢ine pojedinci omnivori (koji vole i rok i narodnu muziku i odlazak na ,zZivu muziku®“ u kafanama
i posete umetnickim galerijama i muzejima), ili su ove grupe (Sto je verovatnije) jednostavno jako
socijalno heterogene, te u njima moZete nadi i one koji vole narodnu muziku i njene zvezde i one
koji vole rok muziku i poseéuju elitne kulturne dogadaje), to jest da li su ove grupe zanimanja
omnivorne na nivou agregata.

Sto se ti¢e kulturnih potreba, razlike medu grupama zanimanja se pojavljuju u odnosu na gotovo
sve ponudene aktivnosti, s tim Sto su statisti¢ki znacajne u slucaju kulturnih formi (i tradicionalnih
i popularnih) koje su deo globalne kulture. Tako npr. imamo statisticki znacajne razlike u ucestalosti
navodenja poseta galerijama i muzejima, slusanja klasi¢ne muzike, ali i sluSanja rok muzike, dzez
muzike i ,surfovanja“ na internetu kao omiljenih nac¢ina provodenja slobodnog vremena.

Pomenuti trendovi se lepo mogu videti na grafikonima 92 - 95. Slusanje klasi¢cne muzike (gra-
fikon 92) kao omiljenu aktivnost u slobodnom vremenu natprose¢no navode samo grupe nizih
struénjaka i strucnjaka.

8 Uciteljiinastavnici u osnovnim $kolama, vaspitaci u vrti¢ima i generalno sva zanimanja u kojima je osnovni resurs
znanje, a njihovi nosioci nemaju zavrsen fakultet, ve¢ najvise visu skolu.

9 Profesori univerziteta, lekari, inZenjeri i generalno sva zanimanja u kojima je osnivni resurs znanje, a njihovi nosici
imaju fakultetske diplome i visa zvanja.
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GRAFIKON 92 — GRUPE ZANIMANJA | SLUSANJE KLASICNE MUZIKE
(KULTURNE POTREBE)

Kulturne potrebe (slusanje klasi¢ne muzike)
120,00%

100,00%
80,00%
60,00%
40,00% M nevole
20,00% M neutral

0,00%

Hvole

U slucaju poseta umetnickim galerijama i muzejima prikljuc¢uju im se jos i veliki privrednici i

rukovodioci (grafikon 93). A sluSanje rok muzike kao omiljenu aktivnost u slobodnom vremenu
navode jos$ i mali privrednici i rukovodioci (grafikon 94).

GRAFIKON 93 — GRUPE ZANIMANJA | SLUSANJE KLASICNE MUZIKE
(KULTURNE POTREBE)

Kulturne potrebe (poseta umetni¢kim galerijama)

e vole
neutral
M vole
GRAFIKON 94 — GRUPE ZANIMANJA | SLUSANJE ROK MUZIKE
(KULTURNE POTREBE)
Kulturne potrebe (slusanje rok muzike)
120,00%
100,00%
80,00%
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S

Na drugoj strani, u sluc¢aju preferencija za sluSanje narodne muzike u slobodnom vremenu imamo
obrnutu hijerarhiju: ovu aktivnost kao omiljenu procentualno najcesée navode poljoprivrednici i
nekvalifikovani radnici, a iznad proseka je jos pominju KV I VKV radnici i veliki privrednici.
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GRAFIKON 95 — GRUPE ZANIMANJA | SLUSANJE NARODNE MUZIKE
(KULTURNE POTREBE)

Kulturne potrebe (slusanje narodne muzike)
120,00%
100,00% g2
80,00%
60,00%
40,00%

M nevole
H neutral

M vole

Pri prelasku u domen kulturnih navika osnovne podele se ne menjaju, s tim $to se smanjuje broj
kulturnih aktivnosti kod kojih se, medu razli¢itim grupama zanimanja, pojavljuju statisticki znacaj-

ne razlike. One ostaju vezane samo za aktuelne aktivnosti kulturne participacije u tradicionalnim,
elitnim umetnostima (grafikoni 96 - 98).

GRAFIKON 96 — GRUPE ZANIMANJA 1 ODLASCI U POZORISTE
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (odlazak u pozoriste)
100%

M posecuju

M ne posecuju

GRAFIKON 96 — GRUPE ZANIMANJA 1 ODLASCI NA KONCERTE KLASICNE MUZIKE
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike {(odlasci na koncerte klasi¢ne muzike)
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Zarazliku od odlazaka u pozoriste i na koncerte klasi¢ne muzike, u kojima iznad proseka ucestvu-
ju samo grupe nizih stru¢njaka i stru¢njaka, u umetnicke galerije i muzeje natprosec¢no odlaze i
sluzbenici, veliki privrednici i rukovodioci.

GRAFIKON 96 — GRUPE ZANIMANJA 1 ODLASCI U UMETNICKE GALERIJE
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (odlasci u umetniéke galerije)

M posecuju

Hneposecuju

U polju ¢itanja, kao i u prethodno posmatranim odnosima sa socio-demografskim varijablama, u
ucestalosti ¢itanja dnevne Stampe nema statisticki znacéajnih razlika, mada ¢esée od drugih dnev-
nu Stampu ¢itaju pripadnici visih drustvenih slojeva — struc¢njaci, veliki privrednici i rukovodioci.

GRAFIKON 97 — GRUPE ZANIMANJA | CITANJE KNJIGA
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (citanje knjiga)

W diviseknjiga
M1 -3 knjige

o nijednu
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GRAFIKON 98 — GRUPE ZANIMANJA | CITANJE CASOPISA
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (Citanje ¢asopisa)

@ jednom nedelino ili cesce
1 -3 putamesecno
@ redje od jednom mesecno

M ne citaju

Kod ¢itanja knjiga i ¢itanja ¢asopisa/magazina, kao i u drugim sluc¢ajevima, pojavljuju se statisticki
znacajne razlike medu pripadnicima razli¢itih grupa zanimanja. Knjige, pored nizih struc¢njaka i
struénjaka, iznad proseka citaju jos i mali i veliki privrednici (grafikon 97), a ¢asopise jos i sluzbe-
nici, veliki privrednici i rukovodioci, dok ih u velikom procentu ne ¢itaju samo poljoprivrednici i
nekvalifikovani radnici (grafikon 98).

Sto se medijskih navika ti¢e, gledanje televizije prisutno je gotovo ravnomerno medu pripadni-
cima razli¢itih grupa zanimanja. Nesto iznad proseka televiziju gledaju poljoprivrednici, nekvalifi-
kovani radnici, mali privrednici i rukovodioci. Kod slusanja radija su te razlike nesto vece, a iznad
proseka radio slusaju kvalifikovani radnici, mali privrednici i struénjaci.

Najvece razlike se ponovo pojavljuju kod upotrebe kompjutera i internet servisa. Kao §to mozemo
videti u grafikonu 99, jedine dve grupe zanimanja koje nisu upuéene na upotrebu kompjutera u
svojim svakodnevnim poslovima jesu poljoprivrednici i nekvalifikovani radnici. Svi ostali i na poslu
i kod kuce relativno cesto upotrebljavaju kompjutere. Medu pripadnicima grupa nizih struénjaka
i struénjaka nalazi se procentualno najmanje onih koji uopste ne upotrebljavaju racunare. A kom-
pjutere svaki dan najceSée upotrebljavaju, pored struc¢njaka jos i veliki privrednici i rukovodioci
(politi¢ari, menadZeri u javnim preduzeéima, visoki vojni i policijski oficiri) .

GRAFIKON 99 — GRUPE ZANIMANJA | UPOTREBA KOMPJUTERA
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (upotreba kompjutera)

o svaki dan
u nekoliko pute nedelino
@ jednom nedeljno iredje

H nekoriste
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GRAFIKON 100 — GRUPE ZANIMANJA | KORISCENJE INTERNETA
(KULTURNE NAVIKE)

Kulturne navike (koris¢enje Interneta)

M svalkidan
M nekoliko pute nedeljno
jednom nedeljno i redje

M ne koriste

Situacija je veoma sli¢na u korisc¢enju interneta. Poljoprivrednici i nekvalifikovani radnici u dosta
velikom procentu ne koriste internet servise. Sve ostale grupe zanimanja internet koriste Cesto, a
moZe se uociti gradacija u koriséenju interneta izmedu grupa nizih struénjaka, sluzbenika i malih
privrednika (srednjih slojeva) na jednoj strani i grupa struc¢njaka, velikih privrednika i rukovodi-
laca, koji u velikom procentu internet servise koriste svaki dan.
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PRIHODI | KULTURNE PRAKSE

Kroz ispitivanje odnosa kulturnih praksi i zanimanja ispitanika posredno smo ispitivali i uticaje
ekonomskih ¢inilaca na motivaciju, a posebno na neposredne aktivnosti kulturne participacije.
Tradicionalni ekonomski pristup proucavanju kulturne participacije pretpostavlja da pojedinci
pokusavaju da maksimalizuju zadovoljstvo birajuéi oblike kulturne participacije koji zadovoljavaju
njihove preferencije, imajuéi u vidu ogranicenja zarada na jednoj, odnosno troskova participacije
na drugoj strani. Kao $to smo ve¢ ukazali, gotovo sve empirijske studije ukazuju na mali uticaj ¢isto
ekonomskih faktora (poput zarada, bogatstva i troskova kulturne participacije). Pokazalo se da ovi
faktori ostvaruju uticaj samo kod onih uéesnika kulturne participacije kod kojih veé¢ postoji moti-
vacija za ucesce u kulturnim aktivnostima i razvijene kulturne navike, te da promene ekonomskih
¢inilaca (npr. cena karata) doprinose samo preferiranju jednih u odnosu na druge kulturne dogadaje.
Na kraju ovog razmatranja odnosa socio-demografskih ¢inilaca i kulturnih praksi prikaza¢emo
samo odgovore na pitanja o tome koliki je prosecni mesec¢ni prihod domacinstava ispitanika iz svih
izvora i koliko oni mogu mese¢no prosec¢no da izdvoje za zadovoljenje svojih kulturnih potreba.

GRAFIKON 101 — PROSECAN UKUPAN MESECNI PRIHOD DOMACINSTVA ISPITANIKA
(IZ SVIH 1ZVORA)

Ukupan prosecni mesecni prihod domacinstva ispitanika
(iz svih izvora)
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Ako 7,5% ispitanika ¢iji ukupni proseéni mesecni prihodi prelaze 1000 EUR mozda i mozemo da
smatramo dobrostoje¢im, onda bi verovatno sve ostale ispitanike trebalo tretirati kao siromasne
(u razli¢itim stepenima). Ono $to je izvesno jeste da 30% ispitanika ¢ija je ukupna mesecna zarada
domacinstva manja od 300 EUR Zivi u krajnjoj oskudici, dok su ispitanici ¢iji je prihod izmedu
3001500 EUR mesec¢no i 500 do 1000 EUR mesecno (u zavisnosti od broja ¢lanova domacinstva)
u nesto boljoj situaciji.

Stoga ne bi ni trebalo da ¢udi da dve trecine ispitanika (i priblizno toliki procenat u populaciji
Srbije) moze mesec¢no da izdvoji za zadovoljenje svojih kulturnih potreba do 20 EUR (ili 2000 di-
nara). Jedna cetvrtina moze sebi da dozvoli da na kulturne sadrzaje potrosi do 50 EUR (ili 5000
dinara) mese¢no, dok svega 7% stanovnistva moze sebi da dozvoli odlazak na jedan ve¢i inostrani
koncert sa partnerom/partnerkom, ili odlazak na dve do tri pozoriste predstave u drustvu mese¢no,
ili da kupi nekoliko knjiga ne narocito visokih cena — jer moze sebi da priusti da potrosi vise od
5000 dinara na kulturna zadovoljstva (vidi grafikon 102).
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GRAFIKON 102 — SREDSTVA KOJA MESECNO IZDVAJAJU
ZA ZADOVOLJENJE KULTURNIH POTREBA

Sredstva koja mesecno izdvajaju za zadovoljenje kulturnih
potreba
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Iz grafikona 103 se moze videti da je, nazalost, situacija u ovom pogledu bila gotovo identi¢na 2005.
godine. Cak je tada neznatno veéi procenat ispitanika naveo da moze da za zadovoljenje svojih
kulturnih potreba potrosi do 50 EUR mesecno.

GRAFIKON 103 — SREDSTVA KOJA MESECNO 1ZDVAJAJU ZA ZADOVOLJENJE KULTURNIH POTREBA

Sredstva koja mesecno izdvajaju za zadovoljenje kulturnih
potreba
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Ovaizuzetno niska platezna mo¢ gradana Srbije ne samo $to osiromasuje njihov kulturni Zivot, nego
ima ozbiljne posledice po razvoj ¢itavog kulturnog sistema u Srbiji. U uslovima kada nemaju kome
da prodaju svoje kulturne proizvode, odnosno moguénosti da sami zarade ono $to im je potrebno
za odrZanje i napredak vlastite kulturne delatnosti, kulturni akteri u Srbiji ostaju u zavisnosti od
drzave i kulturne politike koja se nalazi pod kontrolom politickih partija.
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KULTURNE PRAKSE U REGIONIMA SRBIJE

edan od tipova komparacija koje smo preduzeli ti¢e se kulturnih praksi gradana
Ju regionima Srbije. Koristili smo podelu datu u izmenama i dopunama Zakona o

regionalnom razvoju, prema kojem je teritorija Srbije podeljena na pet statistickih
regiona: Beogradski region, region Vojvodine, region Sumadije i Zapadne Srbije, region
Juzne i istoc¢ne Srbije i region Kosova i Metohije. U grafikonu 104 dat je prikaz podele
ispitanika po regionima u nasem istrazivanju°.

GRAFIKON 104 — STRUKTURA ISPITANIKA PO REGIONIMA U SRBIJI

Struktura ispitanika po regionima

M Vojvodina
M Beograd
i Sumadija i zapadna Srbija

M Juinaiistofna Srbija

U ispitivanju kulturnih potreba gradana Srbije vidljivo je da za veéinu posmatranih aktivnosti
gotovo da nema nikakvih razlika izmedu gradana koji pripadaju regionima Vojvodine, Sumadije
i zapadne Srbije i juzne i isto¢ne Srbije, a da gradani Beograda procentualno 10% ¢esce od drugih
navode da vole da se bave ponudenim aktivnostima u slobodnom vremenu (grafikoni 105 — 107).

Slican model se pojavljuje i kada su u pitanju koncerti (klasicne, dZez, rok muzike). Jedino se u
slu¢aju narodne muzike (vidi grafikon 108) pojavljuje drugaciji obrazac.

10 Anketiranje nije vrseno na teritoriji Kosova i Metohije, koja je trenutno pod protektoratom UN, te za koju ne postoje
rezultati u popisu iz 2002. godine.
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GRAFIKON 105 — KULTURNE POTREBE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(ODLAZAK U POZORISTE)

Kulturne potrebe: odlazak u pozoriste

Hvoli Hneutral nevoli

Juzna istocna Srhija

Sumadijai zapadna Srhija

Beograd

Vojvodina

|

GRAFIKON 106 — KULTURNE POTREBE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(ODLAZAK U BIOSKOP)

Kulturne potrebe: odlazak u bioskop

EVole ®Neutralni kiNe vole

Juinaiistogna Srbija

Sumadija i zapadna Srbija

Beograd

Vojvodina

[l

GRAFIKON 107 — KULTURNE POTREBE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(ODLAZAK U UMETNICKE GALERIJE)

Kulturne potrebe: odlazak u umetni¢ke muzeje i galerije

MVole #Neutralni kiNe vole

JuZnaiisto¢na Srbija

Sumadija i zapadna Srbija

Beograd

Vojvodina

ll

Najvedi procenat ispitanika koji slusanje narodne muzike navodi kao omiljeni nac¢in slobodnog
vremena imamo u juznoj i isto¢noj Srbiji (66,3%), potom u Sumadiji i zapadnoj Srbiji (60,3%), u
Vojvodini (56,6%) i najmanje u Beogradu (50,9%)
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GRAFIKON 108 — KULTURNE POTREBE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(SLUSANJE NARODNE MUZIKE)

Kulturne potrebe: slusanje narodne muzike

MVole ®Neutralni uiNe vole

Kada predemo u domen aktuelne kulturne participacije, odnosno kulturnih navika, mozemo videti
da, dok gradani u regionu Beograda zaista procentualno oko 10% vise odlaze na pozorisne pred-
stave i projekcije filmova u odnosu na gradane u drugim regionima (grafikoni 109 i 110), u slu¢aju
drugih aktivnosti te pravilnosti nestaje.

GRAFIKON 109 — KULTURNE NAVIKE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(ODLASCI U POZORISTE)

Odlazak u pozoriste po regionima

H Ne posecuju M Posecuju

68,0% 67,1% 69,7%
57,7%

Vojvodina Beograd Sumadijaizapadna Juznaiistocna Srhija
Srhija

GRAFIKON 109 — KULTURNE NAVIKE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(ODLASCI U BIOSKOPE)

Odlazak u bioskop po regionima

M Ne posecuju M Posecuju

73,5%

67,3% 67,3%
55,9%

Vojvodina Beograd Sumadijaizapadna JuZnaiistocna Srbija
Srhija

Kod odlazaka u umetni¢ke galerije i muzeje medu gradanima regiona Beograda, Vojvodine i Sumadije i zapadne
Srbije nema gotovo nikakvih razlika, ali galerije i muzeje nesto rede pose¢uju gradani juzne i isto¢ne Srbije.
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GRAFIKON 110 — KULTURNE NAVIKE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(POSETE UMETNICKIM GALERIJAMA | MUZEJIMA)

Odlazak u umetnicke galerije po regionima

M Ne posecuju M Posecuju

74,6%

60,0% 61,1%

Vojvodina Beograd Sumadijaizapadna Juinaiistoéna Srbija
Srhija

Kao $to mozemo videti u grafikonu 111 poseta koncertima klasi¢ne muzike je u svim regionima na
dosta niskom nivou, a razlike u kulturnim navikama gradana u njima su minimalne.

GRAFIKON 111 — KULTURNE NAVIKE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(ODLASCI NA KONCERTE KLASICNE MUZIKE)

Odlazak na koncerte klasicne muzike po
regionima

H Ne posecuju M Posecuju

88,5% 84.2% 88,6% 91,0%

Vojvodina Beograd Sumadijaizapadna Juznaiisto&na Srbija
Srhija

I u slucaju koncerata rok i dzez muzike nema znacajnih razlika u pogledu kulturne participacije
u regionima u Srbiji, s tim §to je zanimljivo primetiti da gradani Sumadije i zapadne Srbije ¢esée
posecuju koncerte rok i dzez muzike od drugih.

GRAFIKON 112 — KULTURNE NAVIKE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(ODLASCI NA KONCERTE ROK MUZIKE)

Odlazak na koncerte rok muzike po regionima

H Ne posecuju  H Posecuju

67,1%

62,4%

Vojvodina Beograd Sumadijaizapadna Juinaiistoéna Srbija
Srhija
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GRAFIKON 112 — KULTURNE NAVIKE GRADANA U REGIONIMA SRBIJE
(ODLASCI NA KONCERTE DZEZ MUZIKE)

Odlazak na koncerte dZzez muzike po regionima

H Ne poseuju M Posecuju

88,2% 86,3% 83,8% 86,3%

Vojvodina Beograd Sumadijaizapadna JuZnaiisto¢na Srbija
Srbija

Kako su tipovi publike (aktivne, potencijalne, ne-publike) konstruisani na osnovu odnosa kulturnih
potreba i kulturnih navika ispitanika, naravno da uoceni modeli Zive i u tipovima publika koji se
mogu uociti u regionima Srbije.

Kao $to smo veé pomenuli, obim aktivnih pozoris$nih i bioskopskih publika je u regionu Beo-
grada veci nego u preostala tri regiona, u kojima je veoma slican. Obim potencijalne publike je u
svim regionima gotovo identi¢an, pa se razlika ogleda jo§ samo u proporcionalno manjem obimu
ne-publike za ove aktivnosti u regionu Beograda.

GRAFIKON 113 — TIPOVI POZORISNE PUBLIKE U REGIONIMA U SRBLI

Tipovi pozorisne publike po regionima

M Aktivna B Pasivna dNe-publika

Beograd
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GRAFIKON 114 — TIPOVI PUBLIKE LIKOVNIH UMETNOSTI U REGIONIMA U SRBLJI

Tipovi publike vizuelnih umetnosti po regionima

M Aktivna B Pasivna i Ne-publika

Sumadija i zapadna Srbija

Beograd

Na drugoj strani, u slu¢aju publika vizuelnih umetnosti, aktivna publika je nesto manja u regionu
juZne i istoc¢ne Srbije nego u ostala tri regiona, dok su kod publika klasi¢ne, kao i rok i dZez muzike
razlike male.

Razlike se, kao Sto su komparacije kulturnih potreba i navika po regionima to najavile, pojav-
ljuju u sluéaju publika za narodnu muziku. Kao sto se moze videti u grafikonu 115, obim publika
(aktivne, potencijalne i ne-publike) za narodnu muziku je veoma sli¢an u juznoj i isto¢noj Srbiji
i Sumadiji i Zapadnoj Srbiji. U Vojvodini, iako je obim potencijalne publike za narodnu muziku
sliéan ovim prethodnima, obim aktivne publike (onih koji vole da slu$aju narodnu muziku i odlaze
na koncerte ove muzike) je neSto manji, te je i obim ne-publike proporcionalno smanjen. Zato je
(bar prema podacima dobijenim od ispitanika) procenat aktivne publike za narodnu muziku u
Beogradu zna¢ajno manji nego u drugim regionima u Srbiji. Ovaj podatak bi trebalo doduse uzeti
sa rezervom, jer su, kao $to smo pomenuli, razlike izmedu kulturnih potreba (motivacije za uéesée
u kulturnim aktivnostima) i fakti¢kih kulturnih aktivnosti kod gradana regiona Beograda bile
daleko vece nego kod drugih. A to verovatno ukazuje na njihovu sklonost da, cesée nego sto je to
sa drugima bio sluéaj - daju socijalno pozeljne odgovore.

GRAFIKON 115 — TIPOVI PUBLIKE LIKOVNIH UMETNOSTI U REGIONIMA U SRBLJI

Tipovi publike folk muzike po regionima

M Aktivna EPasivna  Ne-publika
Juinaiistofna Srbija

Sumadija i zapadna Srbija
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Zanimljivo je da se u slucaju ¢italackih publika medu regionima u Srbiji pojavljuju znacajne razlike.
To je interesantno zato $to pripadnost razlic¢itim tipovima ¢italacke publike u najmanjoj meri zavisi
od dostupne infrastrukture. Najvec¢a aktivna ¢italacka publika je u regionu Beograda (70,9%), a
zatim Sumadije i zapadne Srbije (62,6%). Aktivnu ¢&italacku publiku u Vojvodini ¢ini 56,4%, dok je
aktivna ¢italacka publika najmanja u juznoj i istocnoj Srbiji (49,1%). Posto je potencijalna ¢italacka
publika pribliZzne veli¢ine u sva ¢etiri posmatrana regiona, to je obim ne-publike obrnuto proporcio-
nalan aktivnoj publici, odnosno najveci u juznoj i isto¢noj Srbiji i Vojvodini, a najmanji u Beogradu.

GRAFIKON 115 — TIPOVI PUBLIKE LIKOVNIH UMETNOSTI U REGIONIMA U SRBLI

Tipovi citalacke publike po regionima

M Aktivna B Pasivna i Ne-publika

Sumadija i zapadna Srbija

Beograd

Vojvodina

Poslednji aspekt kulturnih praksi koji smo poredili po regionima u Srbiji jesu muzicki ukusi njiho-
vih gradana. Kao $to se moze videti u grafikonu 116, tri omiljena muzicka zanra medu gradanima
regiona Beograda su novokomponovana narodna muzike (36,7%), starogradska muzika (31,8%) i
klasi¢na muzika (34,1%). U Vojvodini su najomiljeniji Zanrovi pop muzika (43,2%), zabavna muzika
(35,1%) 1 klasi¢na muzika (31,8%). U centralnoj i zapadnoj Srbiji to su izvorna narodna muzika
(31,7%), dzez i bluz muzika (29,6%) i rok muzika (28,1%). A u juznoj i isto¢noj Srbiji najomiljeniji
muzicki zanrovi su turbo folk muzika (47,4%) , izvorna narodna muzika (24,4%) i starogradska
muzika (20,5%) .
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Omiljeni muzicki Zanr

HVojvodina ®@Beograd W Sumadijaizapadna Srhija  HJuZnaiisto¢na Srbija

Pop muzika

Diez i bluz

Klasitna muzika/opera

Zabavna muzika

Starogradska muzika

Turbo folk

Novokomponovana narodna
muzika

fzvoma narodna muzika ﬁ

U celini gledano, medu kulturnim praksama gradana u regionima Srbije nema znacajnih razlika.
Razlike se pojavljuju u sluéaju obima aktivne pozorisne i bioskopske publike u regionu Beograda
(u odnosu na preostala tri regiona), verovatno zbog mnogo bogatije pozorisne i bioskopske mreze
u Beogradu. Kada je aktivna publika likovnih umetnosti u pitanju, ona je nesto manja u juznoj i
isto¢noj Srbiji nego u preostala tri regiona. U sluc¢aju veéine drugih umetnosti - ukljuéujuéi tu kla-
siénu muziku, dZez muziku i rok muziku - razlike medu regionima su minimalne. Znacajne razlike
se pojavljuju vezano za slusanje narodne muzike i posete koncertima njenih izvodaca, gde je aktivna
publika najveéa u juznoj i isto¢noj Srbiji i Sumadiji i zapadnoj Srbiji, a najmanja u regionu Beograda;
ina drugoj strani medu ¢italackom publikom, u kojoj je procentualno aktivna publika najprisutnija
u regionu Beograda i Sumadije i Centralne Srbije, a najmanje prisutna u juznoj i istoénoj Srbiji.
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KULTURNA PONUDA U REGIONIMA SRBIJE

Ono $to nam je bilo posebno vazno da istrazimo jesu razlike u kulturnoj ponudi u regionima Srbije. Pri
tom treba imati u vidu da osnov za nasa poredenja nisu zvani¢ni podaci o faktickoj ponudi u regionima
Srbije, nego odgovori nasih ispitanika na dva pitanja koja smo im postavili u upitniku. U jednom od njih
smo ih zamolili da navedu $ta od kulturnih institucija postoji u mestu njihovog boravka, a u drugom da
nam daju podatke o tome koliko je kulturnih dogadaja odredenog tipa (pozorisnih predstava, izlozbi li-
kovnih dela, koncerata rok muzike, koncerata narodne muzike, itd) bilo u mestu njihovog boravka u mesec
dana pre anketiranja. Utoliko treba, s jedne strane, biti oprezan i ne zaboraviti da ,,ponuda“ koja se ovde
analizira nije bazirana na nezavisnim podacima, nego na znanjima anketiranih. S druge strane, malo je
verovatno da gradani ne znaju koje kulturne institucije postoje u mestu u kojem Zzive i da nemaju makar
priblizno tacan uvid u to koliko je kulturnih dogadaja bilo u relativno kratkom periodu pre anketiranja.

Pregled odgovora o dostupnosti institucija kulture u regionima Srbije pokazuje poznatu sliku.
Sve kulturne institucije koje smo posmatrali dostupnije su gradanima koji zive u regionu Beograda
nego gradanima u ostalim regionima. Sto se ti¢e pozorista, pozorista za decu i biblioteka, pojavljuju
se znadajne razlike izmedu Beograda i Vojvodine na jednoj, odnosno Sumadije i centralne Srbije i
juzne i isto¢ne Srbije na drugoj strani.

GRAFIKON 116 — POSTOJI LI POZORISTE U MESTU BORAVKA (PO REGIONIMA)

Postoji li pozoriste u mestu boravka

M postoji  Hne postoji

77,50%

67,80%

50,30% 49,70%

45,60%

Vojvodina region Beograd Sumadijai zapadna Juinaiistoéna Srhija
Srbija

Najzastupljenije institucije u svim regionima Srbije su domovi kulture, muzeji i biblioteke.

GRAFIKON 117 — POSTOJI LI DOM KULTURE U MESTU BORAVKA (PO REGIONIMA)

Postojili dom kulture u mestu boravka

M postoji M ne postoji

86,50% 83,30%

77,90%

Vojvodina region Beograd Sumadijai zapadna Juinaiistoéna Srhija
Srhija
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Ako iskljué¢imo operu, balet i koncerte simfonijskih orkestara koji se redovno mogu ¢uti samo u
Beogradu (odnosno u sluc¢aju simfonijske muzike i u Novom Sadu i Nisu), najdrasti¢nije dispro-

porcije ti¢u se lutkarskih pozorista, koja su nedostupna deci u visSe od 85% mesta boravka u juznoj
i isto¢noj Srbiji i vise od 90% mesta boravka u Sumadiji i zapadnoj Srbiji.

GRAFIKON 117 — POSTOJI LI LUTKARSKO POZORISTE U MESTU BORAVKA (PO REGIONIMA)

Postoji li lutkarsko pozoriSte u mestu boravka

M postoji M ne postoji

92,70%
86,40%

62,70% 69,30%

37,30%
30,70%

13,60%
7,30%

Vojvodina region Beograd

Sumadijai zapadna Juinaiistoéna Srbija
Srbija

Kada predemo na razmatranje odgovora na pitanje da li je i koliko kulturnih dogadaja bilo u me-
stu boravka ispitanika u mesec dana pre anketiranja, onda vidimo u svim sluéajevima isti model.

Kulturna ponuda svih posmatranih kulturnih dogadaja je znacajno bolja u regionu Beograda nego
u preostala tri regiona, medu kojima nema velikih razlika.

GRAFIKON 118 — DA LI JE BILO POZORISNIH PREDSTAVA U MESEC DANA PRE ANKETIRANJA
(PO REGIONIMA)

Dali je bilo pozorisnih predstava

100% -
|
80% |+
60% ||/
. M viseod 5
40%
M3dob
20%
Mldo2
0%
M nije ih bilo
Vojvodina .
region Cumadiiai
Beograd umady Juinai
zapadna e
srbija istocna
Srbija
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GRAFIKON 119 — DA LI JE BILO 1ZLOZBI LIKOVNIH UMETNOSTI U MESEC DANA PRE ANKETIRANJA
(PO REGIONIMA)

Dali je bilo izlozbi likovnih umetnosti

100%
80%
60%
y M viseod 5
40%
M3dob
20%
Mldo2
0%
H nije ih hilo
Vojvodina .
region Sumadijai
Beograd ) Juinai
zapadna e
srbija istocna
Srbija

GRAFIKON 120 — DA LI JE BILO KNJIZEVNIH VECERI U MESEC DANA PRE ANKETIRANJA
(PO REGIONIMA)

Dalli je bilo knjizevnih veceri

100%
80%
60%
o M viseod 5
40%
M3do5
20%
Mldo2
0%
M nije ih bilo
Vojvodina .
resion - zumadijai
Beograd ) Juinai
zapadna e
Srbija isto¢na
Srhija

U velikom broju mesta uopste nije bilo kulturnih dogadaja u mesec dana pre anketiranja. Tako
npr. pozori$nih predstava u Vojvodini, Sumadiji i centralnoj Srbiji i juznoj i istoénoj Srbiji nije bilo
u 45% — 55% mesta. Slicna je situacija i sa izlozbama dela likovnih umetnosti. Knjizevnih veceri
nije bilo u 55% — 60% mesta u ova tri regiona, a rok koncerata u 50% do 60% mesta.
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GRAFIKON 121 — DA LI JE BILO ROK KONCERATA U MESEC DANA PRE ANKETIRANJA
(PO REGIONIMA)

Da li je bilo koncerata rok muzike
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GRAFIKON 122 — DA LI JE BILO KONCERATA NARODNE MUZIKE U MESEC DANA PRE ANKETIRANJA
(PO REGIONIMA)

Dali je bilo koncerata narodne muzike

M viseod 5
M3do5s
Mldo?2

M nije ih bilo
Vojvodina .
region

Beograd Sumadijai

Juinai

zapadna L
Srbija istocna
Srhija

U slucaju koncerata klasi¢ne muzike, nije ih bilo u izmedu 80% i 90% mesta boravaka ispitanika
u Vojvodini, Sumadiji i zapadnoj Srbiji i juznoj i isto¢noj Srbiji.

Na drugoj strani, mesta u kojima je kulturna ponuda nesto bogatija (viSe od 5 dogadaja mesec¢no)
ne prelaze 10% (pretpostavka je) gradova u ovim regionima.
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GRAFIKON 123 — DA LI JE BILO KONCERATA KLASICNE MUZIKE U MESEC DANA PRE ANKETIRANJA
(PO REGIONIMA)

Da i je bilo koncerata klasicne muzike
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Uz ograde koje smo izneli na pocetku ovog poglavlja, moZzemo reci da dobijeni rezultati pokazuju
neravnomernost kulturne ponude u regionima Srbije. Podaci posebno svedoce o tome da se ne-
ravnomernost ne ogleda toliko (sa izuzetkom pozorista za decu, te institucija klasicne muzike)

u rasporedu kulturnih institucija, koliko u razlici u broju kulturnih dogadaja koji su gradanima
dostupni u regionima Srbije, izvan Beograda.
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POREDENJE KULTURNIH PRAKSI
GRADANA SRBLJE | GRADANA EU

re¢i tip poredenja koja smo primenili bila su poredenja kultunih praksi gradana
I Srbije sa kulturnim praksama gradana EU. Komparirali smo dobijene rezultate
sa rezultatima istrazivanja , Europeans’ Participation in Cultural Activities®
(,Ucesce Evropljana u kulturnim aktivnostima®) i ,,New Europeans and Culture® (,Novi
Evropljani i kultura®) koja su uradena na zahtev Evropske komisije 2002. i 2003. godine.
Prvo istrazivanje obuhvatilo je u to vreme petnaest zemalja Evropske Unije (Francusku,
Nemacku, Italiju, Holandiju, Belgiju, Luksemburg, Dansku, Svedsku, Finsku, Gréku,
Spaniju, Portugaliju, Austriju, Irsku i Veliku Britaniju), a drugo tadasnjih trinaest
zemalja kandidata za prijem u Evropsku Uniju (Litvaniju, Estoniju, Latviju, Poljsku,
Cesku Republiku, Slova¢ku, Madarsku, Sloveniju, Kipar, Maltu, Bugarsku, Rumuniju
i Tursku). Za komparaciju smo takode koristili rezultate EUROSTAT-ovog istrazivanja
,European Cultural Values® (,,Evropske kulturne vrednosti“) iz 2007. godine. U sva tri
istrazivanja, kao i u nasem, korisceni su stratifikovani, viSeetapni, slu¢ajni uzorci koji
su obuhvatali oko 1000 ispitanika, a kako smo u nase istrazivanje ukljucili jedan broj
pitanja iz ovih EUROSTAT-ovih anketa, smislena poredenja su bila moguca. Poredenja
su se uglavnom odnosila na kulturnu participaciju — kulturne navike gradana Srbije i
gradana drustava EU.

Relativno niski nivoi kulturne participacije na koje smo ukazali u poglavlju o kulturnim navikama
gradana Srbije mogu se sagledati u novom svetlu kada se uporede sa nivoom kulturne participacije
gradana EU. Stepen uces¢a u kulturnim aktivnostima gradana Srbije se u ve¢ini poredenja poka-
zuje kao prosecan, a relativno niski nivoi participacije nekih od ,starih“ (poput Portugala i Grcke)
i nekih od ,novih“ ¢lanica EU (Bugarske, Rumunije i kandidata Turske) kulturnu participaciju u
Srbiji u jednom broju slu¢ajeva ¢ine intenzivnijom od proseka za ,stare“ ili ,nove“ EU ¢lanice.

Ono o ¢emu, medutim, treba voditi racuna jeste da su, kao sto smo vec¢ ukazali, ispitanici u ovom
istrazivanju davali mnogo ¢esce (nego u istrazivanju iz 2005. godine) socijalno pozeljne odgovore
ili, jednostavnije receno, preterivali su u pogledu obima svojih aktivnosti. Iz tog razloga smo u
tabele, gde je to bilo moguce, ukljucivali i rezultate iz 2005. godine da bi slika koja se dobija bila
realisti¢nija.

Sto se ti¢e participacije u javnim kulturnim dogadajima, gradani Srbije (crveni stubiéi) ,koti-
raju” se oko sredine u vecini ovih grafikona, sto se moZze videti i u grafikonima 124 (koji prikazuje
ucestalost poseta pozoristu) i 125 (koji prikazuje odlaske u umetnicke galerije i muzeje).
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GRAFIKON 124 — POSETE POZORISTU
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Posete pozoristu
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GRAFIKON 125 — ODLASCI U UMETNICKE GALERIJE | MUZEJE
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Poseta galerijama/muzejima
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Kada se porede tipovi koncerata koje posec¢uju gradani Srbije sa onima koje posec¢uju gradani ,starih“
i ,novih“ ¢lanica EU, moZe se videti da je hijerarhija ucestalosti pohadanja ista u sva tri slucaja, a
da gradani Srbije nesto rede pohadaju koncerte pop i rok muzike od ,starijih“ Evropljana (a nesto
malo cesce od ,,novijih®) i da, slicno novim EU ¢lanicama, cesc¢e posecuju koncerte narodne muzike.

GRAFIKON 126 — TIPOVI KONCERATA KOJE POSECUJU
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Koju vrstu koncerata posecuju

HStaraEU HENovaEU HSrbija

Rok/pop 37%
39%
14%

Narodne, folk muzike 30%
28%

50%

Klasi¢ne muzike

Opera
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U pogledu citanja knjiga, dnevne Stampe i casopisa/magazina, gradani Srbije takode se nalaze u
sredini liste. Kombinujuéi odgovore ispitanika koji su naveli da su ¢itali knjige za potrebe posla, iz
obrazovnih razloga, zbog samoobrazovanja ili za vlastito uzivanje dobili smo da je 63% nasih ispi-
tanika (u 12 meseci pre anketiranja) procitalo bar jednu knjigu. U poredenju sa gradanima drugih
zemalja (takode na osnovu ovakvog sintetickog indeksa) gradani Srbije se nalaze iznad proseka.

GRAFIKON 127 — PROCENAT ISPITANIKA KOJI SU PROCITALI BAR JEDNU KNJIGU U 12 MESECI PRE ANKETIRANJA

% onih koji su proditali barem jednu knjigu u 12 meseci
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I kada se kao mera uzme procenat gradana koji su ¢itali knjige za vlastito zadovoljstvo rezultati su
sliéni prethodnima.

GRAFIKON 128 — PROCENAT ISPITANIKA KOJI SU PROCITALI BAR JEDNU KNJIGU U 12 MESECI
PRE ANKETIRANJA ZA VLASTITO ZADOVOLJSTVO
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Sto se posedovanja knjiga ti¢e, po procentu onih koji nemaju knjiga u kuéi ili imaju male kuéne
biblioteke (sa manje od 25 knjiga), gradani Srbije se nalaze na ,vrhu“ liste, odmah iza gradana
Turske, ali se bar gradani sa velikim bibliotekama (sa vise od 400 knjiga) nalaze iznad proseka za
»stare“i ,nove“ ¢lanice EU (vidi grafikone 129 i 130)
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GRAFIKON 129 — PROCENAT GRADANA SRBIJE | EU SA BIBLIOTEKAMA DO 25 KNJIGA

Koliko knjiga imaju u kuci - do 25

45%
40%
35%
30%
25%
20%
15%
10%

5%

0%

GRAFIKON 130 — PROCENAT GRADANA SRBIJE | EU SA BIBLIOTEKAMA PREKO 400 KNJIGA

Koliko knjiga imaju u kuéi - preko 400
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Kada je ¢itanje dnevne Stampe u pitanju gradani Srbije se - sa 33% onih koji dnevnu Stampu citaju
5 do 7 dana nedeljno nalaze u drugoj polovini liste. Visoko na vrhu nalaze se gradani Svedske (78%
gradana Cita Stampu 5 — 7 puta nedeljno), Nemacke (65%), Austrije (61%) i Velike Britanije (56%).

U pogledu ¢itanja ¢asopisa/magazina gradani Srbije nalaze se pri dnu hijerarhije ¢italaca ovog
tipa Stiva. Medu nasim ispitanicima 30% cita casopise jednom nedeljno ili ceSce, 35% jednom do
tri puta mesecno, 19% rede od jedanput mesecno, a 16% ne cita ¢asopise. Na vrhu ove liste nalaze
se Nemacka (46% gradana Nemacke cita ¢casopise/magazine jednom nedeljno i ¢esce), Slovenija
(45%), Ceska (45%) i Poljska (45%). (vidi grafikone 1311 132)
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GRAFIKON 131 — CITANJE DNEVNE STAMPE
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Citanje dnevne §tampe

H 5-7 dana nedeljno M 3-4 dana nedeljno i 1-2 dana nedeljno
M Redje od jednom nedeljno M Ne ¢itam dnevne novine
Svedska
Nemacka
Austrija

Velika Britanija

Madjarska

StaraEU

Slovenija

Srbija 2010

Cedka

Francuska

Turska

Nova EU

Spanija

Bugarska

Poljska

Rumunija
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GRAFIKON 132 — CITANJE CASOPISA/MAGAZINA
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

M Jednom nedeljno i ¢esce M 1-3 puta meseéno M Redje od jedanput meseéno M Ne Eitam casopise

Nemacka
Slovenija
Ceika
Poljska
Francuska
Svedska
StaraEU
Madjarska
Austrija

Velika Britanija

Stbija 2010 ﬁi

NovaEU
Spanija
Rumunija
Bugarska

Turska

Citanje magazina/casopisa

*

Sto se drugih medijskih navika ti¢e, u Srbiji, kao i u svim evropskim zemljama, gledanje televizije
je sveprisutno. U svim zemljama u kojima je radeno istrazivanje prosek ispitanika koji gleda televi-
ziju prelazi 90%. Ono $to se moze videti u grafikonu 133 jeste da je popularnost odredenih tipova
programa u Srbiji i u zemljama EU sli¢na. Prema podacima koje smo mi dobili u Srbiji su nesto
popularniji nego u EU muzicki programi i serije, a manje se gledaju vesti i reality shows (Sto treba
uzeti s dozom rezerve, jer, kao sto smo veé naveli, gledanje reality shows jeste jedan od primera
socijalno nepozeljnih odgovora).
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GRAFIKON 133 GLEDANJE TELEVIZIJE
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Daligledaju TV
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GRAFIKON 134 — KOJE PROGRAME GLEDAJU NA TELEVIZIJI
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Koje programe gledaju na TV-u
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Kao i u istrazivanju iz 2005. godine dobijeni rezultati ukazuju da se, za razliku od televizije, radio
nesto manje slusa u Srbiji nego u drugim evropskim zemljama. Sa 33% ispitanika koji radio slusaju
svaki dan, kao sto se moze videti u tabeli 135, Srbija se nalazi na dnu liste po ucestalosti slusanosti.
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GRAFIKON 135 — KOLIKO CESTO SLUSAJU RADIO
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Slovenija
Svedska
Austrija

Nemacka

Madjarska
Poljska
Velika Britanija
Stara EU
Cetka
Francuska
MNova EU
Spanija
Bugarska
Rumunija
Turska

Srhija 2010

Koliko ¢esto slusaju radio

M Svaki dan M Nekoliko puta nedeljno M Jednom nedeljno

M 1-3 puta mesecno M Redje od jednom mesecno M Me slusam radio

ﬁi
ﬁ%

ﬁ

Podaci iz istrazivanja EUROSTAT-a pruzili su nam i moguc¢nost uporedivanja ucestalosti bavljenja
umetni¢kim aktivnostima u svakodnevlju gradana Srbije sa gradanima EU. Kao $to se moze vi-
deti u grafikonu 136, gradani Srbije dosta ¢esto pevaju (i ¢eSce od gradana vecine drugih zemalja
obuhvaéenih istraZivanjem, te iznad proseka i za ,,stare i za ,nove“ ¢lanice). Sto se ti¢e plesa/igre,
gradani Srbije se i tu nalaze na proseku za staru EU petnaestoricu, ali su u periodu od 12 meseci
pre anketiranja od njih rede pisali, svirali ili fotografisali.
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GRAFIKON 136 — UMETNICKE AKTIVNOSTI U SVAKODNEVLJU
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Sta su od navedenih aktivnosti radili u poslednjih 12 meseci

M StaraEU M NovaEU M Srbija

ﬁ 20%

Pevali 23%

44%

22%

lgrali,plesali

Pisali

Svirali

29%

Fotografisali

Glumili

I na kraju, Sto se ti¢e muzickog ukusa, po ucestalosti slusanja rok/pop muzike gradani Srbije (51%)
nalaze se u sredini liste evropskih zemalja, negde na pola puta izmedu Francuske (69%), Velike
Britanije (60%) i Svedske (59%) i zemalja iz naseg okruZenja (Madarske, Turske, Bugarske i Ru-
munije — oko 30%). U slucaju zabavne (easy-listening) muzike, Srbija se, zajedno sa Rumunijom i
Poljskom, nalazi blizu Madarske (70%) i Slovenije (69%), gde je ovaj Zanr muzike veoma popularan.
(vidi grafikone 1371 138)

GRAFIKON 137 — DA LI VOLE ROK/POP MUZIKU
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Da li vole rok/pop muziku
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GRAFIKON 138 — DA LI VOLE ZABAVNU MUZIKU
(GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Da li vole zabavnu muziku
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Zajedno sa Turskom, Bugarskom i Rumunijom Srbija se nalazi medu zemljama u kojima se najvise
slusa folk muzika (vidi grafikon 139).

GRAFIKON 139 — DA LI VOLE FOLKLORNU MUZIKU (GRADANI SRBIJE | GRADANI EU)

Da li vole folk/tradicionalnu muziku
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U celini gledano, nase specificnosti posmatrane u komparativnoj perspektivi i ne izgledaju tako
specifi¢no. Kulturne prakse u Srbiji, da tako kazemo, i po ,,dobru®i po ,zlu“ uglavnom se kre¢u u
okvirima evropskog proseka. To bi trebalo da bude dobar povod da se ne pada u ocajanje zbog niskog
nivoa uéeséa u kulturnim aktivnostima u Srbiji, malog broja onih koji komuniciraju sa vrhunskim
delima umetnosti, ili neznatnog procenta onih koji znaju i jako poznate slikare. Niti pak da se, na
drugoj strani, zapadne u euforiju kada se sagleda da ni drugi ,nisu bas mnogo bolji“. Nego da se
shvati kao poziv da poénemo da malo bolje obradujemo svoj vrt.
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nketno istrazivanje , Kulturne prakse gradana Srbije“ obavljeno je u periodu
Azktobar — decembar 2010. godine na nacionalno proporcionalnom slu¢ajnom
zorku od 1490 ispitanika.

U ovom preliminarnom izvestaju prikazali smo rezultate analiza pet aspekata kulturnih praksi gra-
dana Srbije: njihovih kulturnih potreba, kulturnih navika, ukusa, znanja o kulturi i posedovanja kul-
turnih objekata i dobara, kao i rezultate analiza njihovih odnosa sa socio-demografskim varijablama.
Pored toga, vr§ili smo tri vrste poredenja: a) poredenja u vremenu - sa rezultatima dobijenim u
istrazivanju ,,Kulturne potrebe, navike i ukus gradana Srbije i Makedonije” (koje je realizovano 2005.
godine); b) komparaciju kulturnih praksi gradana u statistickim regionima u Srbiji (ukljucujuci
i poredenja kulturne ponude u njima); i ¢) komparaciju izmedu kulturnih praksi gradana Srbije i
gradana EU - na osnovu podataka iz istrazivanja ,, Europeans’ Participation in Cultural Activities

(2002), ,,New Europeans and Culture® (2003) i ,European Cultural Values® (2007).

«  KULTURNE POTREBE. Podatke o kulturnim potrebama gradana Srbije dobili smo ispitujuéi omiljene
nacine provodenja slobodnog vremena. Pokazalo se da se oni svode na svega nekoliko aktivnosti:
gledanje televizije, druzenje sa prijateljima/ prijateljicama, Setanje, boravak u prirodi, odlazak
na porodic¢ne proslave, bavljenje sportom, aktivnosti u krugu porodice i spavanje/odmaranje.

« Kaouistrazivanju iz 2005. godine, kao omiljene aktivnosti u slobodnom vremenu izdvojile su
se one koje su besplatne i koje se odvijaju u privatnoj sferi.

«  Od kulturnih potreba u uZem smislu najc¢esce su pominjani ¢itanje knjiga, slusanje narodne
muzike i odlazak u bioskop.

«  KULTURNE NAVIKE. Ispitivanje kulturnih navika, odnosno fakti¢kih aktivnosti kulturne par-
ticipacije, operacionalizovali smo kroz 18 pitanja podeljenih u tri grupe. Prva grupa pitanja
ticala se uceséa gradana Srbije u sferi javne kulturne potrosnje (posete pozoristu, bioskopu,
galerijama/muzejima, koncertima, kulturno-istorijskim spomenicima, itd). Pitanja iz druge
grupe odnosila su se na privatnu kulturnu potrosnju - u polju ¢itanja i u polju savremenih
elektronskih i informatickih medija; 3) Kroz trecu grupu pitanja Zeleli smo da steknemo uvid
u aktivnosti kulturne produkcije, tj. da li se ispitanici bave umetnos$¢u — profesionalno ili
amaterski - i kojim umetnostima.

«  JAVNA KULTURNA POTROSNJA. Gradani Srbije retko poseéuju programe kulturnih institucija. U 12
meseci pre anketiranja vise od 60% gradana Srbije nije ni jednom bilo u pozoristu, bioskopu,
umetnic¢kim galerijama i muzejima, niti pozajmilo knjigu iz biblioteke. U istom periodu 90%
gradana Srbije nije bilo ni na jednom koncertu klasi¢ne muzike, 80% ni na jednom koncertu
dzez muzike, 70% ni na jednom koncertu narodne muzike i 60% ni na jednom koncertu rok
i pop muzike. Procenat povremenih posetilaca kulturnim dogadajima u javnoj sferi krece se
oko 20%, dok pasioniranih uéesnika u kulturnom zivotu ima 1 do 2% za ve¢inu posmatranih
kulturnih aktivnosti.

«  NAVIKE U POLJU CITANJA. Citanje knjiga spada u nepopularne aktivnosti u Srbiji. Procenat onih
koji nisu procitali ni jednu knjigu u periodu od 12 meseci pre anketiranja - za potrebe posla,
iz obrazovnih razloga i zbog samoobrazovanja - kre¢e od 75% do 80%. U slucaju citanja za
vlastito zadovoljstvo pak, vise od 60% ispitanika izjasnilo se da je procitalo bar jednu knjigu,
a 6,1% vise od 12 knjiga.
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Sire polje ¢itanja ukljucuje i ¢itanje dnevne Stampe i magazina/¢asopisa i tu je participacija
mnogo Sira - svega 10% ispitanika ne ¢ita dnevnu Stampu i svega 16,4% ne Cita Casopise/maga-
zine. Pri tom, dnevnu $tampu i magazine redovno ¢ita vise od 30% gradana Srbije.

NAVIKE U MEDIJSKOM POLJU. Gledanje televizije predstavlja gotovo univerzalno prisutnu aktivnost
medu gradanima Srbije. Najveéi broj gradana gleda televizijske programe 1 do 3 sata radnim
danom i vikendom, a procenat onih koji se smatraju pasioniranim gledaocima (vise od pet sati
dnevno) kreée se oko 5% radnim danom i 10% vikendom. Sto se slu$anja radija, tice tre¢ina
gradana Srbije svakodnevno slusa radio, druga treé¢ina uopste ne slusa radijske programe, a
poslednja tre¢ina radio slusa povremeno.

Dok se podaci o gledanju televizije i slusanju radija ne razlikuju mnogo u odnosu na 2005.
godinu, najznacajnije promene vezane su za stepen koris¢enja kompjutera i kompjuterskih
servisa. Za razliku od istrazivanja iz 2005. godine, gde viSe od polovine ispitanika (53%) - i
pribliZzno toliki broj gradana Srbije - nisu koristili kompjutere, 2010. godine taj broj se sveo na
nesto preko trecine. Prema podacima iz 2010. godine, 64% ispitanika koristi kompjuter (kod
kuce ili na poslu), od éega 42% svakodnevno.

Sli¢ne promene su se dogodile, samo u jo$ drasti¢nijem obimu, i u kori§éenju interneta. Internet
2010. godine u Srbiji upotrebljava 73% korisnika kompjutera. Taj procenat je 2005. godine bio
47%. Od toga internet danas svakodnevno koristi 46%, za razliku od 17% redovnih korisnika
iz 2005. godine.

NAVIKE U OBLASTI KULTURNE PRODUKCLJE. Ispitivanja u domenu kulturne produkcije pokazala
su da se u Srbiji umetnoséu (profesionalno ili amaterski) bavi jedna ¢etvrtina gradana. Sli¢ni
rezultati su dobijeni i u istrazivanju iz 2005. godine, te se i ovde moze govoriti o ustanovljenim
trendovima.

U svakodnevlju, od onih aktivnosti koje spadaju u umetnicke, gradani Srbije su se najéesée bavili
muzickim aktivnostima (pevali, igrali kola, igrali uz rok, dens i tehno muziku, plesali tango,
valcer, salsu..). Od ostalih aktivnosti, 15% gradana se bavilo crtanjem, po 10% je fotografisalo
i bavilo se nekom formom knjizevnog rada, a 5% je glumilo.

TIPOVI PUBLIKE. Na osnovu odnosa kulturnih potreba i kulturnih navika ispitanika, konstruisali
smo model koji ukljucuje Cetiri tipa publike (u razli¢itim domenima kulture): a) aktivne publike;
b) potencijalne ili pasivne publike; ¢) ,prinudne” publike; i d) ne-publike.

Prema podacima iz 2010. procenat vec¢ine aktivnih publika u Srbiji se krece oko tre¢ine popu-
lacije (pozorisne, bioskopske, aktivne publike vizuelnih umetnosti, aktivne publike rok konce-
rata). Najveca aktivna publika je ¢italacka (58,6%), a najmanja je aktivna publika za klasi¢nu
muziku (10,4%).

Od potencijalnih publika, najveca je potencijalna bioskopska publika, pa potencijalna publika
folk muzike i zatim potencijalna publika klasi¢ne muzike. U njih spada oko polovine populaci-
je Srbije. Najmanja potencijalna publika je ¢italacka (24,6%), a nesto veéa ona za rok muziku
(33,4%).

Medu ne-publikama najveca je ne-publika je za klasicnu muziku (40%), a potom za rok muziku,
vizuelne umetnosti i folk muziku, u koje spada oko éetvrtina gradjana Srbije ¢etvrtina gradana
Srbije. Najmanju ne-publiku moZemo uodciti u sluc¢aju knjizevnosti (14,5%) i filmske umetnosti
(bioskopa — 15,6%).

Ono Sto se moglo primetiti i u slucaju kulturnih potreba i u sluéaju kulturnih navika - da is-
pitanici iz 2010. godine daju odgovore koji svedocée o ve¢oj motivaciji i intenzivnijem ucéeséu
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u svim aktivnostima (nego ispitanici iz 2005. godine) - rezultiralo je ve¢im obimom aktivne
i potencijalne publike u svim posmatranim slucajevima 2010. godine (sa izuzetkom aktivne
publike za bioskopske predstave i potencijalne publike za narodnu muziku). U nekim slucaje-
vima obim aktivne publike u 2010. godini je znac¢ajno veéi u odnosu na 2005. godinu, kao npr.
u slucajevima vizuelnih umetnosti, rok ili folk muzike.

« Sobzirom na poznatu ¢injenicu da se trendovi kulturne participacije menjaju relativno sporo,
ove znacajne razlike u obimu aktivne i potencijalne publike u samo pet godina (koje sve upucuju
u istom pravcu) ukazuju da bi rezultate o kulturnoj participaciji iz 2010. godine trebalo uzeti sa
dozom rezerve. Sve govori u prilog tome da su ispitanici iz 2010. godine znacajno ,,precenjivali®
svoje kulturne potrebe i navike, odnosno davali anketarima socijalno pozeljne odgovore - o
¢emu jednostavno treba voditi racuna (posebno kod medunarodnih poredenja).

+ UKUS. Kada je u pitanju muzi¢ki ukus gradana Srbije, najSiru popularnosti medu muzi¢kim
Zanrovima imaju starogradska muzika, izvorna narodna muzika, zabavna muzika, pop muzika
i rok muzika. Kao najmanje popularne, pored opere/operete, pojavile su se ,agresivne“ savre-
mene muzic¢ke forme poput hevi metala, tehna, panka i repa/hip-hopa.

« Poredenje ovih rezultata sa rezultatima dobijenim u istrazivanju iz 2005. godine pokazalo je
gotovo potpuno podudaranje. Zabavna muzika bila je neSto popularnija 2005. godine (5%), kao
i dens/haus muzika (7%), dZez/bluz (7%) i turbo-folk (6%). Svi ostali nivoi popularnosti se ili
podudaraju ili razlikuju za procenat ili dva.

« Uistrazivanju smo ispitivali i razlike u recepciji tradicionalnih dela likovnih umetnosti i dela
nefigurativne umetnosti. U skladu sa o¢ekivanjima (i rezultatima drugih istrazivanja) figura-
tivna umetnost se pokazala kao daleko prihvatljivija za ispitanike, a ispitanici su pokazali i
nizak nivo prepoznavanja poznatih umetnickih dela i umetnika.

«  ZNANJA 0 UMETNOSTI. Znanja ispitanika proveravali smo kroz pseudo-pitanja o ukusu i jedno kviz
pitanje. Pokazalo se da, ¢im se izade iz sfere popularne muzike, holivudskih filmova i donekle
knjizevnosti, veliki broj ispitanika (gradana) raspolaze oskudnim znanjima o umetnicima i
umetnic¢kim delima.

«  Cak 51% ispitanika nije bilo u stanju da navede svog omiljenog reditelja; 58% omiljenog kom-
pozitora, 83% omiljenog vajara, 86% omiljenog arhitektu I 90% omiljenog strip crtaca. Sli¢éno
tome, u istrazivanju iz 2005. godine, omiljene filmske reditelje nije moglo da navede 58,9%
ispitanika, omiljene kompozitore 63,2%; omiljene slikare 64,4%; vajare 84,3%, arhitekte 90,3%
i omiljene strip crtace 92,5% ispitanika.

« U odgovorima na jo$ jedno pseudopitanje o ukusu, u kojem se od ispitanika trazilo da navedu
da li vole, ne vole ili ne poznaju stvaralastvo 12 domacéih umetnika, dobijeni su sli¢ni rezultati.
Zarazliku od Sest domacih pevaca/pevacica narodne i pop muzike ¢iji su rad poznavali gotovo
svi ispitanici, od 57% do 77% ispitanika nije znalo ko su Biljana Srbljanovi¢, David Albahari
ili Marina Abramovi¢ i ¢ime se oni bave. Gotovo iste nalaze imali smo i u istrazivanju iz 2005.
godine.

« Dok je 28,1% ispitanika znalo da je, poslednjih decenija u medijima u Srbiji neprestano prisut-
nu sliku ,Seoba Srba“ naslikao Paja Jovanovi¢, autora jedne od najpoznatijih slika u svetskoj
istoriji slikarstva ,, Atinske skole“ (Rafael) znalo je svega 6,6% anketiranih. Takode, samo 15%
ispitanika je znalo kom umetni¢ckom pravcu pripada Rembrant, 17% ispitanika je znalo bar
neku Mocartovu operu.

e Alj, kao i u domaéim primerima, neznanje nije bilo vezano samo za istoriju elitne umetnosti.
Svega 11% ispitanika je ¢ulo za grupu ,Franc Ferdinand®, svega 15% je znalo bar jedan film
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Gaja Ricija, a 18% ispitanika je moglo da razlikuje filmove Dejvida Linca od filmova drugih
autora. Nina primerima popularnih pisaca, kakvi su Robert Ladlam (koga je kao autora knjiga
,Ostermanov vikend“ i ,,Sigma protokol“ prepoznalo 5% ispitanika) i Paolo Kueljo (sa 37% onih
koji su znali naziv bar jednog njegovog romana), pokazana znanja nisu bila bolja.

POSEDOVANJE KULTURNIH OBJEKATA. Gradani Srbije retko poseduju velike kuéne biblioteke i retko
kupuju knjige. Jedna tre¢ina gradana Srbije poseduje manje od 25 knjiga u kuéi, a nesto manje
od 10% gradana Srbije ima kuéne biblioteke sa viSe od 200 knjiga i jos otprilike toliko kuéne
biblioteke sa vise od 400 knjiga.

Oko 10% gradana Srbije kupuje bar jednu knjigu mesecno, a jos 25% kupuje bar jednu knjigu
na svakih Sest meseci. Na drugoj strani, gotovo 40% gradana Srbije uopste ne kupuje knjige, a
jos jedna Cetvrtina knjige kupuje retko (jednom u godinu dana ili jednom u pet godina)

Od vizuelnih materijala u najve¢em broju domova anketiranih nalaze se ikone i porodi¢ne
fotografije. U nesto manje od polovine domova mogu se nac¢i umetnicke slike, a u oko trec¢ine
gobleni i reprodukcije umetnickih dela. Nesto rede smo u kuéama anketiranih nailazili na
postere i umetnicke fotografije.

Sto se kulturnih aparata ti¢e, gotovo u svim domaéinstvima imaju televizore i mobilne telefone,
a i radio, kompjuter, DVD, foto-aparat, kasetofon i CD plejer predstavljaju opremu koja se po-
drazumeva u vecini kuca. Nesto rede se u domacinstvima (zato $to su deo ,zastarele” opreme
ili zato Sto su luksuz) mogu naci satelitske antene, kamere, gramofoni, lap-top racunari, plazma
ili LCD televizori ili ,pametni“ mobilni telefoni.

S0CI0-DEMOGRAFSKI KORELATI KULTURNIH PRAKSI GRADANA SRBIJE
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POL/ROD. Uticaj pola na kulturne prakse je primetan, iako u malom broju slu¢ajeva pokazuje
statisticku znacéajnost. On je, pri tom, mnogo uocljiviji u domenu motivacije nego u praktic-
nim aktivnostima. U sferi kulturnih potreba, pripadnice Zenskog pola ¢es¢e od muskaraca
navode tradicionalne elitne kulturne aktivnosti (poput ¢itanja knjiga, odlazaka u pozoriste, u
umetnicke galerije i muzeje) kao omiljene naéine provodenja slobodnog vremena. Za dokolicu
muskaraca, pak, znaéajniju ulogu imaju slusanje rok muzike, slusanje dZzez muzike, odlasci u
bioskope i pretrazivanje interneta.

Medutim, kada se prede u domen kulturnih navika, statisticki znacajne razlike se pojavljuju
samo u slucaju ¢itanja knjiga (koje ceSce citaju zene) i odlazaka na koncerte dZzez muzike (Sto
je cesée kod muskaraca). U svim drugim sluc¢ajevima, izmedu aktuelnog ponasanja muskaraca
i Zzena u sferi kulture razlika ili nema ili nisu statistic¢ki znacajne.

To pokazuje da kultura ima mnogo vec¢u ulogu u konstruisanju rodnih razlika (,,Zenskosti i
»-muskosti“) nego $to pol/rod uti¢u na aktuelne kulturne prakse.

STAROSNE GRUPE. Za razliku od pola/roda, starost ispitanika se, prema rezultatima istraZivanja,
pokazala kao jedna od najsnaznijih determinanti kulturnih praksi gradana Srbije. Podela izme-
du savremene, popularne kulture i tradicionalnih kulturnih aktivnosti se i u slu¢aju starosnih
grupa pokazala kao veoma vazna. Statisti¢ki znacajne razlike medu pripadnicima razlicitih
starosnih grupa pojavljuju se u vezi sa sklonostima i aktivnostima u sferi popularne kulture, a
gotovo da ih nema u domenu tradicionalne kulture.

Ono $to je posebno vazno primetiti jeste da, u slucaju starosnih grupa (za razliku od uticaja

pola/roda), prelazak iz sfere kulturnih potreba u sferu kulturnih navika oznacava pojavljivanje
jos znacajnijih razlika medu njima.
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« Za gotovo sve aktivnosti koje spadaju u kulturnu potros$nju u javnoj sferi uc¢esc¢e opada sa
staros¢u ispitanika. Razlika se ogleda samo u tome Sto kod participacije u tradicionalnim,
elitnim kulturnim dogadajima (poput poseta pozoristu, koncertima klasi¢éne muzike, umet-
nickim galerijama i muzejima), koji se smatraju prihvatljivim za ljude starije dobi i organizuju
na nacine i u vreme koji su njima prilagodeni, razlike medu starosnim grupama, iako postoje,
nisu statisticki znacajne.

« Nadrugoj strani, u sluéaju odlazaka u bioskope, koncerte rok i dzez muzike, pa ¢ak i narodne
muzike, u obimu uéeséa pojavljuju se drasticne razlike izmedu mladih i starijih gradana. Po-
sebno je uocljivo drasti¢no smanjenje ucesca u kulturnim aktivnostima nakon prelaska u ,,zrelu
fazu“ Zivota, koju obi¢no prati zaposljavanje i zasnivanje porodice.

« U polju ¢itanja, kao u sluéaju gledanje televizije i slusanja radija, razlike medu starosnim
grupama nisu velike, ali se, o¢ekivano, u koris¢enju kompjutera i internet servisa pojavljuju
drastic¢ne razlike.

«  OBRAZOVNE GRUPE. Veza izmedu nivoa obrazovanja i tipova kulturnih praksi je izuzetno snazna.
u domenu popularne kulture, uticaj obrazovanja najizrazitiji upravo u oblasti tradicionalne,
elitne kulture. A uocljiv je i u ucestalosti upotrebe savremenih informativnih tehnologija.

« U domenu kulturnih potreba, ispitanici iz grupa sa najvisim stepenom obrazovanja tri puta
¢esce navode odlaske u pozoriste, Cetiri puta ceSée odlaske u umetnicke galerije i muzeje i pet
puta CeSce slusanje klasi¢ne muzike kao svoje omiljene nacine provodenja slobodnog vremena
od ispitanika sa najnizim obrazovanjem. Jedino u slu¢aju slusanja narodne muzike ispitanici
sa nizim nivoima obrazovanja ¢e$c¢e od drugih dveju obrazovnih grupa navode ovu aktivnost
kao omiljenu u slobodnom vremenu.

« Ovaj model ponavlja se gotovo u potpunosti kada se prede u domen kulturnih navika, s tim sto
se razlike medu obrazovnim grupama uveéavaju. Procentualno, ispitanici iz grupe sa najvisim
obrazovanjem sedam puta ¢esc¢e posecuju pozoriste, umetnicke galerije i koncerte klasi¢ne
muzike od ispitanika sa najnizim nivoom obrazovanja.

« U polju ¢itanja nema statisticki znacajnih razlika medu obrazovnim grupama kada je citanje
dnevne Stampe u pitanju, ali se one pojavljuju u odnosu na citanje knjiga i citanje ¢asopisa/
magazina. Statisticki znacajnih razlika nema ni u slucaju gledanja televizije i slusanja radija,
jedino Sto ispitanici sa nizim nivoima obrazovanja ¢e$c¢e spadaju u pasionirane gledaoce te-
levizije. Kao Sto bi se moglo odekivati, znacajne razlike se pojavljuju u upotrebi kompjutera i
internet servisa.

«  GRUPE ZANIMANJA. Ispitujuéi kulturne prakse devet grupa zanimanja do$li smo do rezultata sa
kojima smo se ve¢ susretali tokom ranijih istrazivanja.

« Najvazniji nalaz ogleda se u jasnom razdvajanju tri grupe kulturnih praksi: poljoprivrednika i
nekvalifikovanih radnika na jednoj strani; dve grupe zanimanja ¢iji je osnovni resurs kulturni
kapital (nizih struénjaka i struénjaka) na drugoj, i preostalih grupa zanimanja izmedu ovih
dvaju polova.

« Drugi nalaz tice natprosecnog prisustva grupa nizih stru¢njaka i stru¢njaka u bukvalno svim
ponudenim aktivnostima - izuzev slusanja narodne muzike i posete njenim koncertima - ko-
jima se povremeno prikljuc¢uju grupe sluzbenika, malih privrednika, velikih privrednika ili
rukovodilaca, u zavisnosti od tipa aktivnosti.

» Treci generalni nalaz tice se kulturnih praksi poljoprivrednika i nekvalifikovanih radnika, ¢iji
su centar narodna muzika i gledanje televizije.
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I na kraju, Cetvrti rezultat se tice kuturnih praksi malih i velikih privrednika, koji su uvek
prisutni oko proseka, a nekad i iznad njega, u aktivnostima i lokalne i globalne kulture. Oni
slusaju rok muziku i pose¢uju umetnicke galerije i muzeje, ali slusaju i narodnu muziku i odlaze
na koncerte pevaca i pevacica narodne muzike. Kulturne prakse ove dve grupe zanimanja su
najblize onome Sto se odreduje kao kulturne prakse omnivora.

KULTURNE PRAKSE U REGIONIMA SRBIJE

U celini gledano, medu kulturnim praksama gradana u regionima Srbije nema znadajnih ra-
zlika. Razlike se pojavljuju u slu¢aju obima aktivne pozorisne i bioskopske publike u regionu
Beograda (u odnosu na preostala tri regiona), verovatno zbog mnogo bogatije pozorisne i bio-
skopske mreze u Beogradu. Kada je aktivna publika likovnih umetnosti u pitanju, ona je nesto
manja u juznoj i isto¢noj Srbiji nego u preostala tri regiona. U slu¢aju vec¢ine drugih umetnosti
- ukljucujudi tu klasi¢nu, dzez i rok muziku - razlike medu regionima su minimalne. Znacajne
razlike se pojavljuju vezano za slusanje narodne muzike i posete koncertima njenih izvodaca,
gde je aktivna publika najveéa u juznoj i istoénoj Srbiji i Sumadiji i zapadnoj Srbiji, a najmanja
u regionu Beograda; i na drugoj strani medu citalackom publikom, u kojoj je procentualno
aktivna publika najprisutnija u regionu Beograda i Sumadije i Centralne Srbije, a najmanje
prisutna u juznoj i isto¢noj Srbiji.

KuLTURNA PONUDA U REGIONIMA SRBIJE

Podaci o kulturnoj ponudi u regionima Srbije dobijeni su na osnovu odgovora ispitanika na
pitanja koje kulturne institucije postoje u mestu njihovog boravka i koliko je kulturnih dogadaja
odredenog tipa (pozorisnih predstava, izlozbi likovnih dela, koncerata rok muzike, koncerata
narodne muzike, itd) bilo u mestu njihovog boravka u mesec dana pre anketiranja.

Dobijeni podaci pokazuju da su sve kulturne institucije koje smo posmatrali dostupnije gra-
danima koji Zive u regionu Beograda nego gradanima u ostalim regionima. Najzastupljenije
institucije u svim regionima Srbije su domovi kulture, muzeji i biblioteke. A ako isklju¢imo
operu, balet i koncerte simfonijskih orkestara koji se redovno mogu ¢uti samo u Beogradu
(odnosno u slucaju simfonijske muzike i u Novom Sadu i Nisu), najdrasti¢nije disproporcije
ticu se lutkarskih pozorista, koja su nedostupna deci u vise od 85% mesta boravka u juznoj i
isto¢noj Srbiji i vise od 90% mesta boravka u Sumadiji i zapadnoj Srbiji.

U slucaju broja kulturnih dogadaja u mestu boravka ispitanika, iz dostupnih podataka se vidi
da je kulturna ponuda svih posmatranih kulturnih dogadaja znacajno bolja u regionu Beograda
nego u preostala tri regiona, medu kojima nema velikih razlika.

Dobijeni rezultati ukazuju na neravnomernost kulturne ponude u regionima Srbije. I posebno
svedoce o tome da se ona ne ogleda toliko (sa izuzetkom pozorista za decu, te institucija klasi¢ne
muzike) u rasporedu kulturnih institucija, koliko u razlici u broju kulturnih dogadaja koji su
gradanima dostupni u regionima Srbije izvan Beograda.

POREDENJE KULTURNIH PRAKSI GRADANA SRBIJE | GRADANA EU
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Tredi tip poredenja koja smo primenili bila su poredenja kulturnih praksi gradana Srbije sa
kulturnim praksama gradana EU. Komparirali smo dobijene rezultate sa rezultatima istrazi-
vanja ,,Europeans’ Participation in Cultural Activities“ (,U¢esée Evropljana u kulturnim ak-
tivnostima®) i ,, New Europeans and Culture” (,Novi Evropljani i kultura®) koja su uradena na
zahtev Evropske komisije 2002. i 2003. godine. Za komparaciju smo takode koristili rezultate
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EUROSTAT-ovog istrazivanja ,European Cultural Values® (,Evropske kulturne vrednosti)
iz 2007. godine. U sva tri istrazivanja, kao i u nasem, koriséeni su stratifikovani, viSeetapni,
slucajni uzorci koji su obuhvatali oko 1000 ispitanika, a kako smo u nase istrazivanje ukljucili
jedan broj pitanja iz ovih EUROSTAT-ovih anketa, smislena poredenja su bila moguéa. Pore-
denja su se uglavnom odnosila na kulturnu participaciju — kulturne navike gradana Srbije i
gradana drustava EU.

« Stepen uces¢a u kulturnim aktivnostima gradana Srbije se u veéini poredenja pokazuje kao
prosecan, a relativno niski nivoi participacije nekih od ,,starih“ (poput Portugala i Gréke) i ne-
kih od ,novih“ ¢lanica EU (Bugarske, Rumunije i kandidata Turske) kulturnu participaciju u
Srbiji u jednom broju slu¢ajeva ¢ine intenzivnijom od proseka za ,stare“ili ,nove“ EU ¢lanice.

« Ono o ¢emu, medutim, treba voditi racuna jeste da su, kao $to smo ve¢ ukazali, ispitanici u
ovom istrazivanju davali mnogo ceSce (nego u istrazivanju iz 2005. godine) socijalno pozeljne
odgovore ili su, jednostavnije reéeno, preterivali u pogledu obima svojih aktivnosti. Iz tog
razloga smo u tabele, gde je to bilo moguée, ukljucivali i rezultate iz 2005. godine, da bi slika
koja se dobija bila realisti¢nija.

«  Sto se ti¢e participacije u javnim kulturnim dogadajima gradani Srbije se ,.kotiraju” oko proseka
(za posete pozoristu, galerijama i muzejima, koncertima, itd). Kada se porede tipovi koncera-
ta koje posecuju gradani Srbije sa onima koje posecuju gradani ,starih“ i ,novih“ ¢lanica EU,
mozZe se videti da gradani Srbije nesto rede pohadaju koncerte pop i rok muzike od ,starijih“
Evropljana (a nesto malo ¢esée od ,novijih“), a da sliéno novim EU ¢lanicama ceSée poseéuju
koncerte narodne muzike.

«  Sto se posedovanja knjiga ti¢e, po procentu onih koji nemaju knjiga u kuéi ili imaju male kuéne
biblioteke (sa manje od 25 knjiga), gradani Srbije se nalaze na dnu liste, odmah ispred gradana
Turske, ali se bar oni sa velikim bibliotekama (sa viSe od 400 knjiga) nalaze iznad proseka za
»stare“ i ,nove” ¢lanice EU.

« Kada je citanje dnevne Stampe u pitanju, gradani Srbije se nalaze u drugoj polovini liste, dok
se u pogledu citanja ¢asopisa/magazina nalaze pri dnu hijerarhije medu evropskim drustvima.

« Sto se drugih medijskih navika ti¢e, u Srbiji, kao i u svim evropskim zemljama, gledanje
televizije je sveprisutno. U svim zemljama u kojima je radeno istrazivanje prosek ispitanika
koji gleda televiziju prelazi 90% (u Srbiji 99%). Radio se u Srbiji manje slusa nego u drugim
evropskim zemljama. Sa 33% ispitanika koji radio slusaju svaki dan, Srbija se nalazi na dnu
liste po sluSanosti.

«  Sto se ti¢e muzi¢kog ukusa, po uéestalosti slusanja rok/pop muzike gradani Srbije (51%) nalaze
se u sredini liste evropskih zemalja, negde na pola puta izmedu Francuske, Velike Britanije
i Svedske i zemalja iz naseg okruZenja (Madarske, Turske, Bugarske i Rumunije). U sluéaju
zabavne muzike, Srbija se, zajedno sa Rumunijom i Poljskom, nalazi blizu Madarskoj (70%) i
Sloveniji (69%), gde je ovaj zanr muzike jako popularan. A zajedno sa Turskom, Bugarskom i
Rumunijom, Srbija se nalazi medu zemljama u kojima se najvise slusa folk muzika.
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Zakuucal
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Iako se radi o zaista preliminarnim razultatima, neki zakljucci se, ve¢ na ovom nivou analize,
gotovo sami namecu.

Kulturne prakse gradana Srbije su jasno drustveno strukturisane. Uticaji obrazovanja, starosti,
pola, zanimanja, ekonomskog bogatstva na njihovo oblikovanje jasno su vidljivi i na osnovu do
sada uradenih bazi¢nih analiza.

Ucesce gradana u tradicionalno shvacenim kulturnim aktivnostima (posete pozoristu, bio-
skopima, umetnic¢kim galerijama i muzejima, koncertima, bibliotekama, ¢itanje knjiga) ili pak
bavljenje umetnoséu (profesionalno ili amatersko) na osnovu rezultata ovog i prethodnih istra-
Zivanja ostaje rezevisano za otprilike tre¢inu populacije (obrazovanijih, platezno sposobnijih
i onih mladih i srednjih godina). Time dve trec¢ine gradana Srbije ostaje izvan dohvata mera
postojeée kulturne politike.

Ono sto je takode ocigledno jeste da u kulturnoj ponudi nedostaju programi za decu i programi
prilagodeni (po vremenu, mestu, nacinu organizovanja) starijim osobama.

U regionima Srbije postoji jasna nesrazmera u obimu kulturne ponude izmedu regiona Beogra-
da i ostalih regiona u Srbiji, koja se ne ogleda toliko u prisustvu institucija kulture (zaostalih
iz prethodne drzave i prethodnog modela kulturne politike), koliko po faktickom prisustvu/
odsustvu kulturnih dogadaja.

Uprkos tome, ne samo $to postoje jasne sli¢nosti izmedu kulturnih praksi gradana Vojvodina,
centralne i zapadne Srbije i juzne i isto¢ne Srbije, nego se i obim aktivne publika u regionu Be-
ograda razlikuje samo u domenu pozorisne umetnosti i filma. To svedo¢i o poznatoj ¢injenici
da kulturna ponuda po sebi nije dovoljna da proizvede aktivnu kulturnu participaciju.

S obzirom na veliki obim potencijalne publike — onih koji oseéaju sklonost ka odredenom tipu
umetnosti, ali to ne prevode u aktivnu participaciju u njima — koji za neke umetnosti ukljucuje
¢ak polovinu populacije Srbije, kao nuznost se pojavljuje (pored poboljSanja kulturne ponude
izvan Beograda) i organizovanje aktivnosti socio-kulturne animacije koje bi ove umetnosti
priblizile i uc¢inile dostupnijim svim gradanima Srbije.

Poseban problem predstavlja niska platezna mo¢ gradana Srbije. Rezultati istrazivanja poka-
zuju da dve treéine gradana Srbije moZe mesec¢no da izdvoji do 2000 dinara za zadovoljenje
svojih kulturnih potreba. Jedna éetvrtina moze sebi da dozvoli da na kulturne sadrzaje potrosi
do 5000 dinara mesecno, a svega 7% stanovnistva viSe od toga. To ne samo $to osiromasuje
njihov kulturni zivot, nego ima ozbiljne posledice po razvoj ¢itavog kulturnog sistema u Srbiji.
U uslovima kada nemaju kome da prodaju svoje kulturne proizvode, odnosno moguénosti da
sami zarade ono $to im je potrebno za odrzanje i napredak vlastite kulturne delatnosti, kulturni
akteri u Srbiji ostaju u zavisnosti od drzave i kulturne politike koja se nalazi pod kontrolom
politi¢kih partija.

Uz sve ove probleme, nama se kao najurgentniji pojavio onaj vezan za zaista oskudna znanja
gradana Srbije o umetnosti. Nepoznavanje kodova umetnosti, kako u njenim elitnim, tako i
popularnim formama, onemogucéava ucesce u kulturnim aktivnostima. Utoliko nam se ¢ini
da su u pravu oni koji klju¢ nove kulturne politike u Srbiji traze u novoj obrazovnoj i novoj
medijskoj politici. Umetnicke sekcije u Skolama, predmeti koji na savremeni nacin priblizavaju
umetnost mladim ljudima, edukativni sadrzaji na javnom medijskom servisu, neophodan su
sastojak kulturne politike koja Zeli da se suprotstavi dominaciji Sunda u nasem drustvu.

Pri tome treba imati u vidu da u Srbiji postoji viSe paralelnih kulturnih svetova. Nase analize

pokazuju da dve osnovne granice presecaju polje kulturnih praksi u Srbiji. Jedna je jo$ uvek
ona koja odvaja sferu tradicionalne elitne umetnosti od savremene, popularne umetnosti.
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Druga razlikuje lokalne kulturne obrasce (poput recepcije razlic¢itih formi narodne muzike,
porodic¢nih televizijskih serija koje se bave zivotom na selu i filmova koji se bave sudbinom
y~malih ljudi“ ili uces¢a u porodi¢nim ritualima i ritualima zajednice — kao $to su porodic¢ne
i religijske proslave, rituali vezani za rodenje dece i njihov prelazak u zrelo doba, ispracaji u
vojsku, vasari, slusanje muzike i igranje kola u kafanama i sl.) od aktivnosti koje tradicionalno
spadaju u domen kulturne politike i koje organizuju kulturne institucije i organizacije (kako
elitne, tako popularne kulture).

« U preseku ovih granica formira se niz paralelnih kulturnih svetova, medu kojima oni koji
participiraju u elitnoj kulturi predstavljaju procentualno najmanji deo. U potrazi za modelom
kulturne politike koji bi mogao biti prilagoden ovom pluralizmu kulturnih praksi, kao najade-
kvatniji predlog nam se ucinio onaj koji u knjizi ,,Popularna kultura i visoka kultura: analiza i
evaluacija ukusa“ daje Herbert Gans.

« Po Gansu, dihotomna podela kultura i ukusa na visoku kulturu i masovnu kulturu jeste pre-
jednostavna. Umesto toga on predlaze tipologiju koja sadrzi pet kultura ukusa i pet publika
ukusa koje on naziva visoka kultura, viSa-srednja kultura, niza-srednja kultura, niska kultura
i kvazifolkorna niska kultura ukusa. Po njemu, sve kulture ukusa jesu bazirane na odredenim
vrednostima i estetskim standardima i sve (a ne samo visoka kultura ukusa) primenjuju ove
(razlicite) standarde u svojim izborima. Utoliko se moZze reéi da - ukoliko ih posmatramo ima-
juéi u vidu potrebe odgovarajuéih grupa u publici - kulture ukusa nisu bolje ili gore jedne od
drugih, nego su jednostavno razlicite.

« Na bazi ovih razmatranja Gans je formulisao principe i instrumente kulturne politike u ¢ijoj
je osnovi estetski i kulturni pluralizam. Po Gansu, ako posmatramo kulture ukusa odvojeno
od publika koje ih ¢ine, moZe se reci da je visoka ili elitna kultura bolja ili bar obuhvatnija i
informativnija od nizih. Ali, on takode navodi da u demokratskim drustvima nije moguce
formulisati politiku (policy) ne uzimajuéi u obzir potrebe ljudi na koje ona utice. Utoliko ni u
ovom slucaju nije mogucée evaluirati kulture ukusa nezavisno od njihovih publika.

«  Ono $to moramo imati u vidu jesu razliéite kulturne sposobnosti razli¢itih grupa u publici i
posebno razlicite drustveno-ekonomske i obrazovne moguénosti da se ove kulturne sposobnosti
steknu. Neprimerenost zahteva kriticara masovne kulture ogleda se, po Gansu, u tome sto oni
zahtevaju od svih ¢lanova drustva da usvoje standarde koje postavlja visoka kultura — i da to
traze od ljudi kojima drustvo nije pruzilo moguénosti (prvenstveno obrazovne) da steknu za to
potrebne kulturne vestine. Odatle proizilazi drugi osnovni stav koji navodi Gans, da evaluacija
svake kulture ukusa mora uzeti u obzir i odgovarajuéu publiku ukusa, odnosno da evaluacija
svake tvorevine kulture mora biti povezana sa estetskim standardima i drugim osnovnim
karakteristikama njene publike. Ukoliko kulture ukusa izrazavaju karakteristike i standarde
svojih publika, one su, po Gansu, jednake vrednosti.

« Ova dva prividno kontradiktorna stava ¢ine osnovu kulturne politike koju predlaze Gans. Po
njemu, drustvo bi trebalo da pokusa da ostvari politiku koja svima pruza maksimalne obra-
zovne i druge moguénosti i koja ohrabruje sve da uc¢estvuju u delima vrhunske kulture (princip
kulturne mobilnosti). A da, u meduvremenu, dok takve moguc¢nosti ne budu dostupne svima,
podrzava i ohrabruje stvaranje kulturnih sadrzaja koji zadovoljavaju potrebe i odgovaraju stan-
dardima postojecih publika ukusa, odnosno da podrzava ono najbolje i u drugim kulturama
ukusa (princip subkulturnog programiranja).

« Nama se ¢ini da je, na tragu ovog modela, doslo vreme da se kulturna politika u Srbiji, umesto
kulturnim institucijama, po¢ne da bavi stvaraocima i publikom umetnosti.
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REPUBLIKA SRBIJA

Postovani,

Upitnik pred Vama je osnov istrazivanja ,Kulturne prakse gradana Srbije” koje za potrebe Ministarstva
kulture Republike Srbije, na teritoriji Citave Srbije, realiizuje Zavod za proucavanje kulturnog razvitka
(Rige od Fere 4, Beograd). Kao 5to se i iz njegovog naziva moze videti, cilj istrazivanja je da utvrdi
koju muziku gradani Srbije vole da slusaju, koje filmove vole da gledaju, koje knjige da citaju, koliko
Cesto odlaze u bioskop, pozoriste, na koncerte. Da bismo te aktivnosti bolje razumeli, zamoli¢emo Vas
takode, kao 5to je to uobicajeno u socioloskim istrazivanjima, da nam date i podatke o mestu Vaseg
rodenja, mestu boravka, godinama starosti, Vasem obrazovanju, radnom mestu, o tome sa koliko
finansijskih sredstava Vasa porodica raspolaze mesec¢no, koliko sredstava mese¢no mozete da odvojite
za zadovoljenje Vasih kulturnih potreba i sli¢no.

Anketa je anonimna, a dobijeni podaci bi¢e korisc¢eni isklju¢ivo u naucne svrhe. Ona se sastoji od
95 kratkih pitanja i za njeno popunjavanje je potrebno oko sat vremena. S obzirom na to da niko
nikada nece saznati koje ste odgovore bas Vi dali i da ovo nije nikakav test znanja, molimo Vas da
nam pomognete tako $to cete odgovoriti na $to vedi broj pitanja iz upitnika, navodedci bas ono sto Vi
volite da slusate, gledate, Citate. Nasi anketari su dobili precizna uputstva o tome kako bi trebalo da
se ponasaju i zastite Vasu privatnost i privatnost Vaseg doma. Ukoliko, uprkos tome, bude bilo kakvih
problema, molimo Vas da nam se javite na telefone 011 218 31 78, 060 138 53 27 ili 064 615 84 23.

Direktor Zavoda za
proucavanje kulturnog razvitka
Aleksandar Lazarevi¢

Rukovodilac istrazivanja
Predrag Cveti¢anin

Koordinator istrazivanja
Marijana Milankov
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D-a L1 | D-v LI LI 1

Okrug

Pol

Godina rodenja

a) Zzenski

Mesto rodenja

Nacionalnost

Veroispovest

Mesto stalnog boravka

Mesto rodenja

a) oca

b) majke

Obrazovanje (najvisi stepen obrazovanja koji su zavrsili Vasi roditelji) — kartica br. 1

a) otac

b) majka

Zanimanije Vasih roditelja (Sta rade — kako ostvaruju prihode/sta su radili, kako su ostvarivali
prihode) — ako su sada penzioneri Stiklirajte i kucicu

[] a oca

[] b) majke

Mesta rodenja roditelja Vaseg oca (Vaseg dede i Vase bake - ukoliko znate)

a) Dede po ocevoj liniji

b) Bake po ocevoj liniji
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12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.
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Obrazovanje (najvisi stepen obrazovanja koji su zavrsili roditelji Vaeg oca) — kartica br. 1

a) Dede po ocevoj liniji

MIC
IC

muHuctapctso
kyatype penybaunke cpbuje

b) Bake po ocevoj liniji

Zanimanije roditelja Vaseg oca (kojim su se najduze bavili)

a) Dede po ocevoj liniji

b) Bake po ocevoj liniji

a) Dede po majcinoj liniji

b) Bake po maijcinoj liniji

a) Dede po majcinoj liniji

b) Bake po maijcinoj liniji

Zanimanije roditelja Vase majke (kojim su se najduze bauvili)

a) Dede po majcinoj liniji

b) Bake po majcinoj liniji

(| —

[
Mesta rodenja roditelja Vase majke (Vaseg dede i Vase bake — ukoliko znate)

(| —

[
Obrazovanje (najvisi stepen obrazovanja koji su zavrsili roditelji Vase majke) - kartica 1

(| —

[

(| —

[
Obrazovanje (najvisi stepen obrazovanja koji ste Vi zavrsili) - kartica broj 1

(| —

Ako ste zavrsili fakultet (ili magisterijum, doktorat) iz kojih je to oblasti — kartica broj 2

Sta ste Vi po struci (za koje ste zanimanje osposobljeni)

Koje je bilo Vase prvo radno mesto — prvo zaposlenje sa punim radnim vremenom

Koje je Vase trenutno radno mesto - $ta trenutno radite, kako ostvarujete prihode
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21. Kako NAJVISE volite da provodite slobodno vreme (¢ak i ako trenutno niste u moguénosti
da se time bavite) — ispitanik moze da navede vise aktivnosti kojima izrazito voli da se bavi
u slobodno vreme)
| —
| —
| —
22, Omiljeni umetnici/umetnicka dela
(I | a) Vasa omiljena pesma je:
(I | b) Vasa omiljena knjiga je:
LI c) Vas omiljeni film je:
LI d) Vas omiljeni pevac/pevacica/grupa je:
LI e) Vas omiljeni kompozitor je:
LI f) Vas omiljeni pisac je:
L] g) Vas omiljeni filmski glumac/glumica je:
LI h) Vas omiljeni filmski reditelj je:
L] i) Vas omiljeni slikar je:
LI j) Vas omiljeni vajar je:
LI k) Vas omiljeni arhitekta je:
| . [) Vas omiljeni strip crtac je:
23. Na kojim ste kulturnim dogadajima bili tokom prethodna tri meseca?
(navesti sve kojih mozete da se setite)
| —
| —
| —
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MIC

24, Koja televizijska stanica emituje program koji se Vama najvise svida

(zaokruzite SAMO JEDAN)
1) RTS1i2

2) TV Pink

3) TVFOX

4) TVB92

5) TV Kosava

6) TV Avala

7) Neka kablovska/satelitska, koja

8) Neka lokalna, koja

25. Koje dnevne novine ocenjujete kao najbolje kod nas: (zaokruziti SAMO JEDNE) - kartica br. 3.

1) Politiku 5) Press
2) Vecernje novosti 6) Kurir
3) Danas 7) Pravda
4) Blic 8) Alo

9) Neki drugi, koji

26. Koje magazine/Casopise ocenjujete kao najbolje kod nas: (zaokruziti SAMO JEDAN) - kartica br. 4

1) Vreme 7) National Geographic Srbija
2) Svet 8 CKM

3) Zdravljeilepota 9) Cosmopolitan

4) NIN 10) Sensa

5) Skandal 11) Blic plus

6) Men’s Health 12) Blic zena

13) Neki drugi, koji

27. Kada se uzmu u obzir svi programi, koliko sati prose¢no dnevno gledate TV:

(1 =ne gledam TV, 2 = do sat vremena; 3 = jedan do 3 sata; 4 = 3 do 5 sati;

5 =5 do 10 sati; 6 = preko 10 sati)

a) Radnim danom

b) Vikendom

IC

Huctapctso
kyatype penybaunke cpbuje
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28. Ako gledate televiziju, navedite koje programe gledate na televiziji? (nakon toga izaberite
tri najdraza programa i rangirajte ih u u poslednjoj koloni od 1 do 3) — kartica br. 5

Izvojite tri programa koje
a) NegledamTV najvise volite da gledate
(rangirajte 1-3)

b) Vestiiinformativni program da | ne
¢) Emisije koje se bave politickom situacijom u zemlji i svetu da | ne
d) TV serije da | ne
e) Filmove da | ne
f) Muzicke programe da | ne
g) Sportske programe da | ne
h) Reality shows (Farma, Veliki Brat) da | ne
i) Kvizove (Brojke i slova, Visoki napon) da | ne
j) Dokumentarne programe da | ne
k) Deciji program da | ne
) Talk shows —intervjue (Poligraf; Da, MoZda, Ne; Razotkrivanje) | da | ne
m) Propagadni programi (TV shop, kupovina iz fotelje) da | ne
n) Druge oblike zabave (TV kuvare, moda, itd) da | ne
0) neke druge koje? | da | ne

29. Da li slusate radio:

a) Svakidan b) Nekoliko puta nedeljno ¢) Jednom nedeljno

d) 1do 3 puta mesecno e) Rede od jedanput mesec¢no f) Ne slusam radio

30. Da li koristite kompjuter (ako ne koriste kompjuter, preci na pitanje 33):

a) Svakidan b) Nekoliko puta nedeljno ¢) Jednom nedeljno

d) 1do 3 puta mesecno e) Rede od jedanput mesec¢no f) Ne koristim kompjuter

31. Da li koristite internet servise (pitanje se postavlja ako ispitanik koristi kompjuter)

a) Svakidan b) Nekoliko puta nedeljno ¢) Jednom nedeljno

d) 1do 3 puta mesecno e) Rede od jedanput mesec¢no f) Ne koristim internet

32. Da li ste ¢lan neke od virtuelnih socijalnih mreza (pitanje se postavlja ako ispitanik koristi
internet) i koliko imate prijatelja na njima:

a) Facebook b) Twitter
c) MySpace d) Nisam ¢lan-ica mreza
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33. Znate li neki strani jezik: a) da b) ne

1) engleski jezik a) da, dobro b) da, sluzim se c) ne
2) francuski jezik a) da, dobro b) da, sluzim se c) ne
3) nemacki jezik a) da, dobro b) da, sluzim se C) ne
4) italijanski jezik a) da, dobro b) da, sluzim se C) ne
5) ruski jezik a) da, dobro b) da, sluzim se C) ne
6) neki drugi - koji i koliko dobro

34. Sta, od navedenog, volite da radite u slobodno vreme (zaokruziti) — kartica br. 6
(1 =to jako volim; 2 = to volim; 3) ravnodusan-na sam; 4) to ne volim; 5) to izrazito ne volim)

N

a) Odlazak u pozoriste
b) Odlazak u bioskop

¢) Slusanje klasi¢ne muzike

d) Slusanje dZzez muzike

e) Slusanje rok muzike

-

) Slusanje narodne muzike

(e}

) Odlazak u galeriju ili umetnicki muzej
)

=

Izlazak u diskoteku/klub/plesnu dvoranu

i) Odlazak u kladionicu

1
1
1
1
1
1
1
1
1
j) lzlazak u kafi¢ 1
1
1
1
1
1
1
1
1
1

k) Izlazak u kafanu sa Zivom muzikom

[) Izlazak u restoran na rucak/veceru

m) Odlazak na porodi¢ne proslave (rodendane, slave, svadbe...)

Odlazak na vasar

Boravak u prirodi/Setnja/planinarenje

)
)

p) Lov/ribolov
) Odlazak na neki sportske dogadaj

Bavljenje sportom sa prijateljima

—_

)
s) Odlazak kod prijatelja/prijateljice na razgovor
)

Pretrazivanje interneta (surfovanje)

u) Odlazak u Setnju

v) Gledanje televizije

w) Citanje dnevnih novina | magazina

x) Citanje knjiga

y) Bavljenje nekom umetnickom aktivnos¢u (crtanje, pevanje...)

z) Uredivanje (dekorisanje) stana

aa) Uredivanje baste (bastovanstvo) 1

NININININININININININININDININININDINDINININD NN INININDINN
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ab) Bavljenje hobijem, kojim 1
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35. Koje je Vase omiljeno jelo :

36. Koju muziku volite da slusate - kartica broj 7
(1 = jako volim da slusam; 2 = volim da slusam; 3 = ne smeta mi kad ¢ujem; 4 = ne volim da
slusam; 5= smeta mi kad ¢ujem; 6 = ne znam 5ta je to) — u koloni 7 zaokruzite SAMO JEDAN
od ovih muzi¢kih zanrova, koji je Vas najomiljeniji.

a) lzvornu narodnu muziku

(=)

) Novokomponovanu narodnu muziku
¢) Turbo folk

r) Rege

1 2 3 4 5 6 7

1 2 3 4 5 6 7

1 2 3 4 5 6 7
d) Starogradsku muziku 1 2 3 4 5 6 7
e) Zabavnu muziku (3lagere) 1 2 3 4 5 6 7
f) Klasi¢nu muziku 1 2 3 4 5 6 7
g) Operu/operetu 1 2 3 4 5 6 7
h) Dzez muziku 1 2 3 4 5 6 7
i) Bluz 1 2 3 4 5 6 7
j)  Rok muziku 1 2 3 4 5 6 7
k) Pop muziku 1 2 3 4 5 6 7
[) Dance/house 1 2 3 4 5 6 7
m) Techno 1 2 3 4 5 6 7
n) Punk 1 2 3 4 5 6 7
o) Rap 1 2 3 4 5 6 7
p) Hard rock & heavy metal 1 2 3 4 5 6 7
q) World music 1 2 3 4 5 6 7

1 2 3 4 5 6 7

1 2 3 4 5 6 7

)
s) Neku drugu, koju

37. Koje su Vase omiljene televizijske emisije/serije
(izdvojite SAMO TRl i rangirajte ih od 1 - najomiljenija do 3 - tredi favorit medu izabranima,
zakruzivanjem brojeva pored njih, a ostale ostavite nezaokruzene) - kartica br. 8

[E

1) Selo gori, a baba se ¢eslja

N

) Farma
) Mucke
) Otvorena vrata

w

N

w1

) KursadZije

()

) Sexigrad

~

) Hiljadu i jedna no¢

oo

) Dolina sunca
) South Park

O

10) Ranjeni orao
11) Doktor Haus
12) Dosije X
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38. Koje institucije kulture postoje u mestu u kome Vi Zivite:

MIC
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a) pozoriste da | ne ne znam f) biblioteka da | ne | neznam
b) bioskop da | ne ne znam g) opera da | ne | neznam
¢) galerija da | ne ne znam h) balet da | ne | neznam
d) muzej da | ne ne znam i) simfonijski orkestar da | ne | neznam

da | ne ne znam j) lutkarsko pozoriste da | ne | neznam

)
e) dom kulture
k) nesto drugo, Sta

39. Koliko ste puta u proteklih 12 meseci (1 = nijednom; 2 = 1- 3 puta; 3 =4 do 6 puta;

4 =6do 12 puta; 5 = viSe od 12 puta) — kartica br. 9

a) iSli u biblioteku

O

) i8li u bioskop

(a)

) isli u pozoriste

o

) i8li na sportski dogadaj

D

) bili na koncertu rok/pop muzike (u klubu, diskoteci, kafi¢u)

-

) bili na koncertu dzez muzike (u klubu, diskoteci, kafi¢u)

(o]

=3

bili u kafani sa Zivom muzikom

) bili na koncertu narodne muzike (u klubu, diskoteci, kafi¢u)
)

isli na koncert klasi¢ne muzike

)
J)

isli na baletsku predstavu

k) isli u operu

) posetili umetnicke muzeje ili galerije u zemlji

m) posetili umetnicke muzeje ili galerije u inostranstvu

n) posetili istorijske spomenike u Srbiji

0) posetili arheoloska nalazista u Srbiji

[ [ N [ R e [ R O [
NINININININININININIDNDINIDND NN
Wwiwwiwjiwwlwiwliwi wi w| w|lw |l w

LR N R
(O I IR O, I O, I O, I IO, [ O, B O, B B O, I R, B O, B O, B O, B O, B O, R RV, |

40. Da li se bavite ili ste se bavili nekom umetnoscu:

a) Da, profesionalno

b) da, amaterski (za sebe)

¢ ne

41. Molimo Vas da nam kazete da li ste se u proteklih 12 meseci bavili nekom od ovih
aktivnosti (zaokruziti sve aktivnosti koje ispitanici pomenu)

(kojom?)

(kojom?)

[ —

a) pevaliudrustvu

f) igrali (rok, house, techno...)

b) svirali muzi¢ki instrument, koji

g) pisali (price, pesme, drame)

c) glumili

h) crtali, slikali, vajali

d) igrali (kola)

pravili umetnicke fotografije ili film

)
e) plesali (tango, valcer, salsu...)

ru¢nim radom (vez, tapiserije, grncarija..)




v MIC
ZAVOD ZA PROUCAVANJE ——

KULTURNOG RAZVITKA I‘
REPUBLIKA SRBUA muHmctapctso
kyatype penybaunke cpbuje

42, Koliko je u poslednjih mesec dana u Vasem mestu bilo: (1 = nije ih bilo; 2 =0d 1 do 2;
3=0d 3 do 5;4 =vise od 5; 5 = ne znam) - kartica br. 10
a) koncerata narodne muzike 1 2 3 4 5
b) koncerata zabavne muzike 1 2 3 4 5
c) koncerata rok muzike 1 2 3 4 5
d) koncerata dzez muzike 1 2 3 4 5
e) koncerata klasi¢cne muzike 1 2 3 4 5
f) pozorisnih predstava 1 2 3 4 5
g) knjizevnih veceri 1 2 3 4 5
h) izlozbi likovnih dela 1 2 3 4 5
L__IL__|| 43. Dali¢itate dnevne novine:
a) 5do 7 dana nedeljno
b) 3 do 4 dana nedeljno
¢) 1do 2dana nedeljno
d) rede od jednom nedeljno
e) ne Citam dnevne novine
L__IL__1| 44. Dali¢itate magazine/¢asopise:
a) jednom nedeljno ili ce3ce od toga
b) 1do 3 puta mese¢no
¢) rede od jedanput mesecno
d) ne Citam magazine/Casopise
45, Da li ste procitali neku knjigu u poslednjih 12 meseci?
a) da, za potrebe posla ne | 1-3knjige | 4-7 knjiga | 8-12knjiga | 12+
b) da, iz obrazovnih razloga (zadati tekstovi) ne | 1-3knjige | 4-7 knjiga | 8-12knjiga | 12+
¢) izobrazovnih razloga (po slobodnomizboru) | ne | 1-3 knjige | 4-7 knjiga | 8-12knjiga | 12+
d) da, za vlastito zadovoljstvo ne | 1-3knjige | 4-7 knjiga | 8-12knjiga | 12+
46. Koliko cesto kupujete knjige
a) bar jednu mese¢no d) barjednu godisnje
b) bar jednu u tri meseca e) barjednu u pet godina
¢) barjednu u Sest meseci f) ne kupujem knjige
47. Koliko knjiga imate u Vasoj ku¢noj biblioteci?
a) nemam knjiga u kuci b) od 1do 25 knjiga ¢) od 25 do 50 knjiga
d) 51 do 200 knjiga e) 201 do 400 knjiga f) preko 400 knjiga

10
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KULTURNOG RAZVITKA I‘
REPUBLIKA SRBUA muHmctapctso
kyatype penybaunke cpbuje

48. Koliko ukupno sredstava mozete prosecno da odvojite mesecno za zadovoljenje Vasih
licnih kulturnih potreba (odlazak u bioskop, u pozoriste, na koncerte, kupovina knjiga,
nosaca zvuka, Stampe)?

a) Manje od 2.000 dinara ¢) lzmedju 5.000i 10.000 dinara
b) 1zmedju 2.000 - 5.000 dinara d) Preko 10.000 dinara

49, 48. Na zidovima Vaseg stana nalaze se (navesti sve ¢ega ima u stanu i potom, uz pomoc¢
ispitanika, izdvojiti najzastupljeniju grupu, zaokruzivanjem broja 1 u poslednjoj koloni)

a) Umetnicke slike da | ne 1
b) Reprodukcije umetnickih dela da | ne 1
¢) Porodi¢ne fotografije da | ne 1
d) Umetnicke fotografije da | ne 1
e) Gobleni da | ne 1
f) Posteri da ne 1
g) lkone da | ne 1
h) Nesto drugo, $ta da | ne 1
i) Nista od toga da | ne 1

50. Da li znate ko je autor ovih slika i da li Vam se one svidaju

a) Slika 1 (autor) dalivam se svida a)da b) ne |
Slika 1 (komentar) LI
b) Slika 2 (autor) dalivamsesvida a)da  b)ne (I
Slika 2 (komentar) |
¢) Slika 3 (autor) dalivam se svida a)da b) ne |
Slika 3 (komentar) |
d) Slika 4 (autor) dalivam se svida a)da b) ne |

Slika 4 (komentar) |

51. Sta mislite o stvaralastvu sledecih umetnika i grupa:
(1 = svida mi se; 2 = ne svida mi se; 3 = ne poznajem njihove radove ; 4 - ne znam ko je to)

1) Lepa Luki¢ 1 2 3 4
2) Predrag Zivkovi¢ — Tozovac 1 2 3 4
3) Svetlana Ceca Raznatovic 1 2 3 4
4) GocaTrzan 1 2 3 4
5) Zeljko Joksimovi¢ 1 2 3 4
6) Jelena Karleusa 1 2 3 4
7) Marina Abramovi¢ 1 2 3 4
8) Partibrejkersi 1 2 3 4
9) David Albahari 1 2 3 4
10) Darkvud Dab 1 2 3 4
11) Biljana Srbljanovic 1 2 3 4
12) Danilo Kis 1 2 3 4

1
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52. Odgovorite, molimo Vas, na pitanja u ovom malom kvizu:

MIC

IC

muHuctapctso
kyatype penybaunke cpbuje

10‘

11.

12.

13.

14.

Navedite naslove tri albuma Svetlane Cece Raznatovi¢:
a) b)

b)

Kako se zove poznata pevacica Radic¢

Koje su, medu navedenim, pesme Tome Zdravkovica:
a) Uzmi sve Sto ti zivot pruza b) Dotak’o sam dno Zivota
d) Dal je moguce e) Prazna ¢asa na mom stolu

Ko NIJE glumio u filmu ,Sekula i njegove Zene”: (viSe odgovora)
a) Rados Bajic¢

e) Aleksandar Bercek

Kako se zove glavni muski liku u seriji ,1001 no¢”

c) Tisi me c¢ekala

b) Ljubisa Samardzi¢ c¢) Bata Zivojinovi¢ d) Sonja Savi¢

Koji od ovih romana NISU romani Ljiljane Habjanovi¢-Burovi¢:
a) Igraandela b) Jutro, podne, no¢ ¢) Javnaptica d) Gnevandela

Navedita naziv dva romana Paula Koelja
a) b)

e) Nista nije vecno

|ll

Autor knjiga ,Ostermanov vikend” i ,Sigma protokol” zove se

Navedite nazive dva filma Gaja Ricija
a) b)

Britanska rok grupa, nazvana po austrijskom plemicu, zove se

Koji od ovih filmova NISU filmovi Dejvida Linca: (vise odgovora)
a) Crtaevugovor b) Gumicaza brisanje <¢) Dogvil d) Divljiu srcu

Ko je pisac romana ,Proces”

e) Cudnije od raja

Kom umetnickom pravcu je pripadao Rembrant

Navedite nazive tri Mocartove opere
a) b)

b)
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muHuctapctso
kyatype penybaunke cpbuje

53. Od ku¢nih aparata u Vasem domacinstvu imate:

APARAT da ne kom
1) Televizor

Plazma ili LCD televizor

)
3) Satelitsku antenu
) DVD plejer

5) CDplejer

6) Gramofon

7) Kasetofon
8) Radio
9) Kompjuter

Lap-top

10)

11) Foto aparat
12) Kameru

13) Mobilni telefon

14) Smart phone (mobilni sa ugradenim kompjuterom)

15) Frizider
16) Zamrzivac
17) Masinu za pranje vesa
18) Masinu za pranje sudova
19) Mikrotalasnu pecnicu
20) Usisivac
54. Ima li vasa porodica automobil? a) da b) ne ¢) vise automobila LI
55. Koliko on/i u ovom trenutku otprilike vrede kada biste ih, recimo, prodavali____ € LI
56. Gde zivite - stanujete: |
a) u vlastitoj ku¢i od m?
b) u kuci mojih roditelja od m?
) usvom stanu u vlasnistvu od m?
d) usvom stanu sa stanarskim pravom od m?
e) u stanu mojih roditelja od m?
f) uiznajmljenom stanu od m?
g) negde drugde, gde m?

13



| —

| —

| —

[ —
[ —

| —
| —

| —

| —

| —

| —

14

O’; ZAVOD ZA PROUCAVANJE
5] KULTURNOG RAZVITKA I C
*/  REPUBLIKA SRBLA

57.

58.

59.

60.
61.
62.
63.

64.

65.

66.

67.

68.

69.

MIC

muHuctapctso
kyatype penybaunke cpbuje

Da li ste ozenjeni/udati:
a) neozenjen/neudata
b) oZenjen/udata (ukljucuje vanbracne zajednice)
¢) razveden/razvedena

d) udovac/udovica

Na kom radnom mestu radi Va$/a suprug/a — (ako su ispitanici ozenjeni/udati ili ako
su bili ozenjeni/udati)

Najvisi stepen obrazovanja koji je zavrsio/la Vas suprug/supruga (ako su ispitanici
ozenjeni/udati ili ako su bili ozenjeni/udati) - kartica br. 1

Koju muziku NAJVISE voli da slu3a Va$ suprug/supruga:

Imate li dece: a) da b) ne

Koliko dece imate

Koliko godina imaju Vasa deca: a) b) <) d)

Imate li kucu na selu (pitanje se postavlja samo ispitanicima koji Zive u gradu)

a) da, kucu na selu, od m? b) ne

Imate li vikendicu

a) da, vikendicu od m? b) ne

Da li Viiili suprug/supruga posedujete zemlju (imanje)

a) da, velicine hektara b) ne

Koliki je ukupni prosecni mesecni prihod Vaseg domacinstva (iz svih izvora)
a) ispod 15.000 dinara d) izmedu 50.000i 100.000 dinara
b) izmedu 15.000i 30.000 dinara e) izmedu 100.000i 150.000 dinara
¢) izmedu 30.000 i 50.000 dinara f) preko 150.000 dinara

Koliko ¢lanova ima Vase domacinstvo
(svi oni koji su na zajednickom ku¢nom budzetu, ukljucujuci i bake, dede, ujake, itd)

Koliko ste puta Vi i Vasa porodica isli na letovanje u poslednjih pet godina
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muHuctapctso
kyatype penybaunke cpbuje

70. Gde ste Vii Vasa porodica letovali na poslednjem letovanju na kome ste bili (u kojoj | [l |
zemlji)

71. Dalli ste, na poslednjem letovanju na kome ste bili, bili smeSteni u: [
a) hotelu
b) privathnom smestaju
¢) kampu

d) u vlastitoj kuci/stanu

72, Gde kupujete Vasu garderobu (1 = naj¢eS¢e 2 =ponekad 3 = nikad) - zaokruzite

a) uinostranstvu 1 2 3
b) u prodavnicama u nasoj zemlji 1 2 3
¢) Sijem kod krojaca/krojacice 1 2 3
d) na buvljaku 1 2 3
73. Da li ste ¢lan neke politicke partije? |

a) da, koje b) ne

74. Da li ste ¢lan rukovodstva neke politicke partije?

a) da, nalokalnom nivou ¢) da, narepubli¢kom nivou

b) da, na regionalnom nivou d) ne

75. Da li obavljate neku funkciju u organima drzavne vlasti? (npr. poslanik, odbornik, ve¢nik)

a) da, nalokalnom nivou ¢) da, narepublickom nivou
b) da, na regionalnom nivou d) ne
76. 75. Da li imate rukovodecu ulogu u ustanovi/preduze¢u gde radite: [ —
a) da, koju b) ne

77. Navedite za tri Vasa najbolja prijatelja/prijateljice

Prijatelj/ica 1 Prijatelj/ica 2 Prijatelj/ica 3

Zanimanje

Nacionalnost

Veroispovest

Broj godina

Koju muziku najvise voli

78. Da li Vam se ljudi obracaju za pomo¢? (I

a) da, stalno b) da, ponekad c) da, aliretko d) ne

15
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79. Ko Vam se najc¢esée obraca za pomoc¢? Rangirajte od 1 do 3
(1 = Cesto; 2 = ponekad; 3 = nikad) — kartica br. 11

a) rodaci 1 2 3
b) kumovi 1 2 3
¢) zemljaci (ljudi rodeni u istom delu zemlje, gradu ili selu) 1 2 3
d) komsije 1 2 3
e) prijatelji iz kraja 1 2 3
f) prijatelji iz Skole 1 2 3
g) kolege sa posla 1 2 3
h) poslovni prijatelji (izvan vaseg preduzeca/ustanove) 1 2 3
i) Clanovi vase partije (ukoliko su ispitanici ¢lanovi partije) 1 2 3
j) Lju‘di koje prip‘ad.aju Va§oj‘verskc.>j z.ajed.n.ici i k(?j(? poznajete sa verskih sluzbi . ) 3
(misa, klanjanja, itd) (ukoliko su ispitanici vernici)
k) Poznanici koji su vam nekad ucinili neku uslugu 1 2
1) Nekidrugi ljudi, koji 1 2

80. Imate li, ukoliko bas ne mozete da zavrsite neki posao regularnim putem, nekog kome
biste mogli da se obratite za pomoc u:

a) uposti da ne f) usudu da ne
b) u bolnici da ne g) utoplani da ne
¢) u skoli/ na fakultetu da ne h) uvojsci da ne
d) u policiji da ne i) uopstini/gradu da ne
e) u elektrodistribuciji da ne j) ubanci da ne

81. Kada je Vama potrebna pomog¢, na koliko ljudi mozete da se oslonite? (upisite priblizan broj)
— (kartica br. 11)

broj

a) rodaci

b) kumovi

n

) zemljaci (ljudi rodeni u istom delu zemlje, gradu ili selu)

o

) komsije

D
—

prijatelji iz kraja

—h
~

prijatelji iz Skole

kolege sa posla

> |Q
= | =

poslovni prijatelji (izvan vaseg preduzeca/ustanove)

Clanovi vase partije (ukoliko su ¢lanovi partije)

= | =

Ljudi koje pripadaju Vasoj verskoj zajednici i koje poznajete sa verskih sluzbi
(misa, klanjanja, itd) (ukoliko su vernici)

—

k) Poznanici kojima ste nekad ucinili neku uslugu
[) Nekidrugiljudi, koji

16
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82. Svi mi pripadamo razli¢itim grupama. Neke od njih su za nas vaznije od drugih. Koje su
za Vas tri najvaznije grupe kojima pripadate - molimo Vas da ih rangirate: za najvazniju
recite anketaru da zaokruzi broj 1, za drugu po vaznosti broj 2, a za trecu po vaznosti broj 3.
Ostale ostavite nezaokruzene. Dakle, za Vas li¢no je najvaznije to Sto ste: (kartica br. 12)

a) Muskarac/Zena 1 2 3
b) Otac, majka, sin, ¢erka, brat, sestra (porodic¢ni status) 1 2 3
¢) Pripadnik odredene profesije (lekar, sluzbenik, nastavnik, radnik...) 1 2 3
d) Clan odredene politicke partije 1 2 3
e) Stanovnik/stanovnica svog grada/sela . ) 3

(beogradanin, novosadanka, pirocanka...)

f) Pripadnik/ca odredenog regiona (Moravac, Sumadinka, Vojvodanin...)

g) Pripadnik/pripadnica svog naroda (Srpkinja, Rom, Bugarin, Madarica, Albanka..)

h) Pripadnik/pripadnica svoje vere (pravoslavac/ka, katolik/inja, musliman/ka...)

1

1

1

i) Drzavljanin-ka Srbije 1
j) Balkanac/Balkanka 1
1

1

1

k) Evropljanin/Evropljanka

[) Gradanin/gradanka sveta

NINININININININ
Wiwlw w i w wiw|w

m) Nesto drugo, $ta

83. Kakvo je Vase misljenje o sledec¢im stavovima?
(1= uopste se ne slazem; 2 = uglavnom se ne slazem; 3 = neodlu¢an sam; 4 = uglavnom se
slazem; 5 = potpuno se slazem) - (kartica br. 13)

a) Zenaima pravo na abortus ako trudno¢a ometa njene vazne
Zivotne planove.

b) Dobrobit nacije je vaznija od individualne dobrobiti. 1 2 3 4 5

¢) Ako se radi o punoletnim osobama, homoseksualcima treba dati
pravo da sklapaju brakove.

d) Privatizacija vlasnistva nije nista drugo nego plja¢ka onoga $to su
stvorili svi

e) Drzava mora da obezbedi da nema nezaposlenih i siromasnih 1 2 3 4 5

f) Grupaima pravo da se obrac¢una sa pojedincima
koji narusavaju njeno jedinstvo

17
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84. Kakvo je Vase misljenje o sledec¢im stavovima? (Pitanje se NE POSTAVLJA ISPITANICIMA koji
se u odgovoru na pitanje broj 4 NISU DEKLARISALI KAO SRBI/SRPKINJE)
(1= uopste se ne slazem; 2 = uglavnom se ne slazem; 3 = neodlu¢an sam; 4 = uglavhom se
slazem; 5 = potpuno se slazem) - (kartica br. 14)

a) Svi Srbi bi trebalo da Zive u jednoj drzavi

=)

) Srbin koji nije pravoslavan (krsten), nije pravi Srbin

n

NN NN
w |l w| w| w
RN R
(O, NV, BN, RNV,

1
1
) Nacionalne i drzavne granice bi trebalo da se poklapaju 1
1

o

¢

) Svet bi bio bolje mesto kad bi i drugi ljudi na svetu bili kao Srbi
)

Ne bi smelo da se dogodi da u Srbiji predsednik Republike ili
premijer budu pripadnici druge nacije (Hrvati, Bugari, Madari...)

-
=

Bolje je da se Srbi i Srpkinje vencavaju sa pripadnicima svoje nacije 1 2 3

g) Ne bi trebalo dozvoliti strancima da kupuju zemlju i fabrike u Srbiji 1 2 3

h) Pravoslavna veronauka bi morala da bude obavezna za sve dake,
ako Zelimo duhovni oporavak naseg naroda

85. Kada bi sutra bili parlamentarni izbori u Srbiji za koju biste politi¢ku partiju glasali:

2) Liberalno- :
R i{gsnk;ar}zﬁr;dna demokratska 3 z:gsrl](lfar?sggilna 4) Nova Srbija (NS)
stranka (LDP)
5) Demokratska 6) Demokratska 7) Socijalisticka partija 8 S‘thn('zar:riﬂja
stranka Srbije (DSS) stranka (DS) Srbije (SPS) Jediny
regiona)
9) Savez vojvodanskih 10) Stranka ) 11)SOC|!§Idemokratska 12) ng:i
Madara (SYM) demokratske akcije partija (SDP socijaldemokrata
(SDA Sandzak) Sandzak) Vojvodine (LSDV)
13) Neku drugu, koju
14) Ni za jednu, ne glasam (apstinent)

L__IL__| | 86.Kakav je Vasodnos prema religiji? Da li ste Vi li¢no:
a) religiozni

b) ravnodusni prema religiji

¢) niste religiozni

d) ateista

87. Koliko su u vasem Zivotu prisutne sledece aktivnosti (1= redovno/Cesto, 2 = ponekad 3 = nikad)

1
2
3

)

4) Citanje verske literature (Biblije, Kurana, Talmuda...)
)
)

Posecivanje verskih objekata (crkve, dzamije, sinagoge...) zbog obreda, molitve

)
)

Slavljenje verskih praznika (krsne slave, Kurban-Bajrama, BoZic¢a, Uskrsa, Jom Kipura...)

Ucestvovanje u dobrotvornim akcijama Vase verske zajednice

5
6

Post (pre ili za vreme verskih praznika)

RlRr(Rr|Rr|R |k
N[NNI [N N
wlw | wlw|w|w

Molitva
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REPUBLIKA SRBLJA

88. Koliko ste puta u proteklih 12 meseci: (1 = nijednom; 2 = 1- 3 puta; 3 =4 do 6 puta;

89.

920.

91.

92.

4 =6 do 12 puta; 5 = viSe od 12 puta) — kartica br. 15

MIC

IC

muHuctapctso
kyatype penybaunke cpbuje

a) bili na proslavama povodom rodenja dece (krStenjima, sunetima...)

b) bili na svadbama

¢) bili na porodi¢nim slavama

d) bili naispracajima u vojsku

__m ===
NINININN
w i wl wi w|w
L I I
(S BNV, R, RV, R R,

)
e) bili na vasarima/seoskim slavama

Da li prilikom posete nekom gradu u Srbiji posec¢ujete spomenike kulture?
a) Da, uvek (to je prvo Sto ¢u posetiti u nekom gradu)

b) Da, ponekad

¢) Ne, ali bih voleo da ubuduce posecujem

d) Ne

Ukoliko ste posetili neke od spomenika kulture u Srbiji, nabrojite neke od njih:

[ —

Kako se uglavnom informisete o kulturnom nasledu (mozete se odluciti za tri odgovora,
koje potom, u kolonama pored, rangirajte od 1 do 3 (gde broj 1 oznacava najcesce, a broj 3
najrede sredstvo informisanja)

a) preko televizije b) preko interneta ¢) preko Stampe

f) nezanima me
kulturno naslede

d) preko knjiga,

enciklopedija e) preko prijatelja

Kakav je Va$ stav prema kulturnom nasledu (izrazite svoj stav zaokruzivanjem brojeva u
tabeli: 1 = jako me interesuje; 2 = interesuje me; 3 = ravnodusan-na sam; 4 = ne interesuje
me; 5 = uopSte me ne interesuje) — kartica br. 16

a) Nase zemlje

b) Bivsih jugoslovenskih republika

¢) Drugih susednih zemalja (Madarske, Rumunije, Bugarske)

d) Drugih evropskih zemalja
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e) Vanevropskih zemalja
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93. Kada je rec o kulturnoj bastini Srbije, kakav je Vas odnos prema kulturnom nasledu iz
razli¢itih perioda istorije (izrazite svoj stav zaokruzivanjem brojeva u tabeli: 1 = jako me
interesuje; 2 = interesuje me; 3) ravnodusan-na sam; 4) ne interesuje me; 5) uopste me ne
interesuje) — kartica br. 17

a) Anticki period - naslede rimskih careva

=)

) Srednjevekovni period Srbije

n

) Period turske vladavine nad Srbijom

o

) 111 srpski ustanak

o

) Srpsko drustvo u XIX veku

)

) Pocetak XX veka i | svetski rat

) Period kraljevine Jugoslavija
) Il svetski rat
Period socijalisticke Jugoslavije

o

>
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Savremeno srpsko drustvo

94, Da li posecujete navedena kulturna dobra kada ste na putovanjima, izletimai sl. (1=
obavezno posecujem; 2 = ponekad posecujem; 3 = nisam posecivao, ali bih voleo da u
buducnosti posetim; 4 = ne posecujem, jer me ne zanima) - kartica br. 18

a) Crkve i manastire

b) Spomenike vaznim li¢nostima i dogadajima

¢) Kuce vaznih istorijskih li¢nosti

d) Arheoloska nalazista

e) Memorijalne komplekse (Sumarice, Banjica...)

f) Staragradska jezgra
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g) Nesto drugo, Sta

95. Znate li u kom gradu (ili u blizini kog grada) se nalazi

Spomenik + | - | Spomenik + | -
1) Viminacium 6) Kadinjaca

2) Mediana 7) Dvorac Dunderski

3) Felix Romuliana 8) Manastir Sopocani

4) Konak kneginje Ljubice 9) Manastir Studenica

5) Rodna kuca Vuka Karadzica 10) Manastir Bogorodica Ljeviska

NAJLEPSE VAM HVALA!
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